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Este trabalho tem como objetivo discutir o cendrio literdrio brasileiro atual,
tendo em vista os agentes que nele transitam (escritores, editoras, criticos, leitores etc.),
a producdo e as estratégias para entrar € se manter nesse grupo restrito. Para isso, foi
esbocado um retrato do ambiente literdrio contemporaneo, a partir da compreensao do
conceito de campo, desenvolvido por Pierre Bourdieu. Foram discutidos papéis e
funcoes desses agentes e a sua relacdo com a realidade social, especialmente a partir de
uma releitura da chamada Geracdo 90 e a discussd@o sobre a profissionalizacdo do
escritor. Por fim, foram abordadas, com mais detalhe, as estratégias em busca da
consagragao utilizadas por Marcelino Freire, autor de livros como Angu de sangue e
Contos negreiros.

Apesar de os seus membros fazerem questdo de negar, a nossa hipétese € a de
que o campo literdrio funciona como ambiente de trocas e, por essa via, se aproxima da
concepcao de mercado, melhor desenvolvida em teorias do marketing ou da
administracdo de empresas. Os transitos e trAmites em qualquer mercado exigem o
cumprimento de regras, o alinhamento com imagens e, principalmente, acdo. Dai a
importancia de se observarem as estratégias dos autores para entendermos como
funciona o ambiente literario contemporaneo. Numa esfera que se movimenta quando
convém com base em percep¢Oes mais tradicionais, que imprimem a literatura uma aura
que a torna intocdvel e inquestiondvel, estratégias de mercado ndo seriam bem vindas.
Ou, se o fossem, deveriam ser ocultadas. Um grupo tem mostrado que ndo e que a
exposi¢do mesmo de suas estratégias se configura em uma estratégia maior: vender uma

imagem pautada na honestidade e na coragem.

Palavras-chave: literatura brasileira contemporanea, mercado editorial brasileiro,

Marcelino Freire, Geragao 90.






This work has as objective to argue the current brazilian literary scene,
observing agents who transit in it (writers, editors, critics, readers etc.), the production
and the strategies to enter and maintain themselves in this restricted group. For this, we
sketched a picture of the contemporary literary environment, understanding the
concept of field developed by Pierre Bourdieu. Papers and functions of these agents
had been argued and its relation with the social reality, especially from a new reading
of the called Geragdao 90 and the discussion about the professionalization of the writer.
Finally, were boarded, at greater length, the strategies in search of the consecration used
by Marcelino Freire, book author of Angu de sangue and Contos negreiros.

Although its members insist to deny, our hypothesis is that the literary field
functions as a place of exchanges wich approaches the conception of market, better
developed in theories of marketing or business administration. The transits and
proceedings in any market demand the follow of rules, the alignment with images and,
mainly, action. From there the importance of observing the strategies of the authors to
understand how the contemporary literary environment works . In a sphere that make
movements when it’s convenient on the basis of more traditional perceptions, that print
to literature an aura which turns it untouchable and unquestioned, strategies of market
would not come well. Or, if they were, should be occulted. A group has been proved
the opposite and that the exposition of its strategies configures in a bigger strategy: to

sell an image based in honesty and courage.

Key-words: Brazilian literature contemporary, brazilian publishing market, Marcelino

Freire, Geracao 90.






Escrever é transformar os seus piores
momentos em dinheiro.

J. P. Donleavy

Em literatura, o melhor meio de ficar
célebre ¢ morrer.

Victor Hugo






Introducao



Dizer que o cendrio social pés-moderno se apresenta a todos como uma miscelanea de
objetos, tendéncias e, principalmente, de olhares ndo € exatamente uma novidade. Numa
sociedade de consumo como a brasileira, ainda que o pais seja relegado a classificacdo
de subdesenvolvimento ou ao gerindio que perpassa o termo “em desenvolvimento”, e
considerando a sua diversidade cultural, o quadro que melhor se aproxima de um
possivel desenho seria esse mesmo, um mosaico. O fendmeno se repete se nos
voltarmos as pequenas sociedades ou grupos (de pessoas ou coisas). A arte € assim. A
literatura, idem. A gama do que se produz e do que se consome nao sé é extensa como
também os seus elementos nem sempre conversam, concordam. Mais do que isso,
também ¢é grande o volume do que se critica e do que se conceitua nesse campo.

Quando escolhemos trabalhar com literatura, o primeiro risco passa justamente
por essa diversidade: o antagonismo de visdes as vezes funciona para gerar debate;
outras vezes, para castrar olhares possiveis. E se esse olhar € voltado a literatura
contemporanea e o tratamento proposto € no minimo ‘“atual” demais corremos o risco de
entrar numa seara perigosa: o descrédito pode ser tdo ofensivo que qualquer trabalho
poderia se desfazer.

O mote desta dissertacdo a coloca nessa linha de tiro. Trata-se do resultado da
andlise de um espag¢o muito delicado, por suas peculiaridades e bases conceituais muito
arraigadas em pensamento tradicional. Perpassaremos aqui o cendrio do mercado
editorial brasileiro da atualidade, buscando esbocar um perfil do escritor nacional
contemporaneo. Apresentaremos um retrato da polémica Geragcdao 90 e, entdo, mais
especificamente, analisaremos as estratégias para inser¢do e auto-manutencao no
mercado de Marcelino Freire, figura importante no ambiente literdrio brasileiro por sua
producdo e pelo transito entre demais esferas do mercado (descobridor de novos
talentos, agitador cultural, critico, colunista etc.).

Tentativas de desenhar o presente literdario brasileiro ndo conseguem passar de
esbocos. O estabelecimento de um campo literdrio nacional segue os passos do ja
consolidado sistema musical, em suas duas caracteristicas principais: existe um mercado
e existe diversidade do que se produz, como mencionamos. Dai a dificuldade de se
tracar com firmeza algo que identifiquemos facilmente como contexto literario
brasileiro da atualidade.

A nossa proposta enxerga producio de um lado e mercado de outro. Mas esses
dois pélos ndo se relacionam de maneira hostil ou opositéria: sdo complementares, se

retroalimentam. No contexto da literatura atual, a do século XXI, o mercado determina e
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cria ambiente para que a producdo seja o que €. De outro lado, temos a historia literaria
e as concepgOes que unem o conceito de literatura ao de arte. Em fungdo dessa realidade
mercadoldgica € que se dd a producdo e em fun¢do da producdo € que se configura o
mercado.

Diversidade e competicdo sdo conceitos que fazem parte de uma constatacao
prévia e que embasard as leituras sobre o mercado, a Geragdo 90, os escritores
brasileiros e a figura construida de Marcelino Freire. A op¢do por um estudo mais
abrangente, que ndo se restringisse a andlise literdria dos textos do autor, se justifica
pela premissa de que uma obra literdria € um espago e um instrumento de comunicacao,
por sua veiculagdo de discursos, e interveng¢do social, por sua vinculagdo pouco
abordada com mecanismos de poder. Tentar entender o conjunto € retirar politicamente
da obra de arte a aura de objeto superior, intocdvel e com indiscutivel importancia
emancipadora.

No primeiro capitulo, intitulado “Cendrio literario brasileiro”, faremos uma
abordagem panoramica do mercado literario brasileiro da atualidade. Discutiremos o
conceito de campo e a aplicacdo dele a realidade brasileira, a luz do pensamento do
socidlogo Pierre Bourdieu; colocaremos em debate algumas definicdes de literatura; e
falaremos de estratégias e de papéis dos diversos membros do campo (editoras, criticos,
imprensa etc.).

“O escritor e a discussdo sobre a profissdo” trard uma tentativa de conhecer o
escritor brasileiro contemporaneo, a partir de comparagdes entre imagem construida e
realidade, e as nuances intermedidrias. Serd discutida a questdo da profissionalizacao,
bastante polémica entre os agentes do campo, e para isso resgataremos as relacdes entre
literatura e jornalismo. Serdo identificadas e discutidas algumas estratégias gerais do
grupo de escritores da ativa, entre elas a utilizacdo do espaco virtual como possivel
divulgador da atividade literdria, em estudo comparativo entre os blogs de Marcelino
Freire e Alessandro Buzo.

Em “Uma leitura histérica da Geracao 90, percorreremos a trajetéria do grupo
que congrega autores que participaram das antologias organizadas por Nelson de
Oliveira e também outros escritores, além de criticos, produtores culturais e interessados
em literatura. Falaremos sobre o surgimento da Geragao 90, em grupo muito restrito de
Sao Paulo, de suas polémicas e as suas estratégias. Alguns autores serdo abordados em
especial por sua peculiar posicdo de destaque no campo e, entre eles, estard Marcelino

Freire, numa abordagem biografica prévia e generalizada.
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No tltimo capitulo, “Motivos e motivagdes de Marcelino Freire”, abordaremos
as diversas estratégias do escritor pernambucano, divididas em dois grandes grupos: as
estratégias contidas na obra do autor, que dialoga com a atualidade e aposta nos
elementos de proximidade com o leitor, como quando se utiliza de recursos tais como as
construgdes grotescas; e as estratégias presentes nas apari¢des fora do texto (palestras,
cursos, entrevistas etc.), que investem na constru¢do de uma figura amdvel e

socialmente comprometida.
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Capitulo | — Cenario literario brasileiro
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O ambiente literdrio brasileiro se apresenta como uma incégnita. Dificil definir papéis,
funcdes, entender a 16gica das suas relagdes, suas regras internas. Mas esse tom que soa
preguicoso traduz, na realidade, um sentimento de motivacdo diante de cendrio tdo
obscuro e hermético. Quem sdo os personagens que nele transitam e o que querem?
Essa € a pergunta balizadora deste inicio de discussao.

A nocdo basica de mercado, que compreende o espaco que permite a realizagdao
de trocas entre agentes que se relacionam, € bastante proxima ao conceito de campo
desenvolvido por Bourdieu, que nos diz: “campos sdo os espagos estruturados de
posicdes (ou de postos) cujas propriedades dependem das posi¢des nestes espagos,
podendo ser analisadas independentemente das caracteristicas de seus ocupantes (em
parte determinadas por elas)”. Esses espacos sdo dotados de especificidades, mas
também de caracteristicas gerais, sobre as quais € possivel estabelecer conceitos e
relagcdes, sem a necessidade de investigar cada uma de suas figuracdes internas. Ainda
de acordo com o socidlogo francés, para que um campo funcione “é preciso que haja
objetos de disputas e pessoas prontas para disputar o jogo, dotadas de habitus que
impliquem no conhecimento e reconhecimento das leis imanentes do jogo, dos objetos
de disputas, etc.”".

Ao considerarmos o ambiente literdrio brasileiro um campo, que engloba o
mercado de livros, criamos sobre ele um manto enunciador de uma série de regras
internas que permitem e estabelecem trocas/relacdes entre os agentes participantes. E
preciso ressaltar que, pelo menos nesse caso especifico, existem outros conjuntos
bastante complexos incluidos nesse espago maior que € a literatura brasileira. Para esta
pesquisa, escolhemos langar um olhar sobre um grupo muito pequeno se comparado ao
todo: sdo os produtores de uma literatura que se comunica e se completa, os membros
da polémica Geracao 90.

O campo literdrio brasileiro pode ser definido pela légica que faz conversar
escritores, editores, obras, leitores, critica, agentes literarios, instituicdes de incentivo a
producdo e a leitura, sistema educacional, entre outros. Ndo sem algum prejuizo,
podemos transplantar essa estrutura ao conjunto menor que serd abordado. Nele,
figuram, igualmente, os mesmos interlocutores, mas com alguns diferenciais: a Geragao
90 ¢ formada por um grupo de escritores que se inter-relacionam, que transitam de

modo geral entre as mesmas editoras, que chegam a determinados leitores e que

" Bourdieu, Questdes de sociologia, p. 89.
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produzem textos que t€m a sua proximidade. Nao configuram uma escola ou mesmo um
conjunto homogéneo de profissionais, produtores e consumidores. A diversidade,
caracteristica tdo propria do campo literario brasileiro, é repetida nesse grupo mais
restrito.

Como ocorre na conceituagdo de campo, ou mesmo na de grupo social, se nos
remetermos a teoria socioldgica, o espaco criado e ocupado pelo grupo da Geracao 90
tem regras de ingresso, de convivéncia, de permanéncia e até mesmo de embates, além

de participantes, objetivos (grupais ou individuais) e estratégias. Algumas dessas regras

sdo tdcitas, outras ndo; algumas claras aos elementos externos, outras nao.

1.1 Estratégias internas

De todos os lados, ouvimos falar em estratégias de mercado. Isso € ainda mais
evidenciado quando observamos os indices de desemprego, a dificuldade de alocagcdo no
trabalho, problemas com baixos saldrios e encarreiramento. As estratégias, muito
vinculadas ao mundo dos negdcios, se multiplicam de um lado, para os que querem se
inserir, e do outro, para os que querem absorver os melhores profissionais. O termo tem
a sua origem no ambito militar e designa uma série de acdes de guerra para se chegar ao
objetivo final: vencer. O Aurélio define estratégia como sendo a “arte militar de planejar
e executar movimentos e operagdes de tropas, navios e/ou avides, visando a alcancar ou
manter posicoes relativas e potenciais bélicos favordveis a futuras agdes tdticas sobre
determinados objetivos”. As teorias da administracdo e do marketing ja trataram de
adaptar e amenizar essa idéia tdo ligada ao imagindrio de guerras, apesar de que a
imagem seja exaustivamente revisitada. E o mesmo diciondrio nos d4 outras acepg¢des:
“arte de aplicar os meios disponiveis com vista a consecucao de objetivos especificos” e
“arte de explorar condicdes favordveis com o fim de alcangar objetivos especificos”.
Aqui, entendemos estratégia como algo préximo a essas duas ultimas defini¢des, como
sendo um conjunto de agdes planejadas que, visando a um resultado futuro, se
configuram e se inter-relacionam.

No ambiente literdrio, falar em estratégia pode soar em primeira andlise
deslocado. Entretanto, nesse universo tudo acontece de modo bem parecido com outros
sistemas ou campos, que exigem de seus membros acdes constantes para a permanéncia
na economia interna. Pequenas esferas — individuos ou grupos — precisam se inter-
relacionar para que haja funcionamento do campo como um todo. E precisam de

estratégias que vao reger essas relagdes, para ingressar ou manter-se no campo.
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A estrutura do campo, nos diz Bourdieu, “é um estado da relagdo de forca entre
0s agentes ou as instituicoes engajadas na luta ou, se preferirmos, da distribuicdo do
capital especifico que, acumulado no curso das lutas anteriores, orienta as estratégias
ulteriores™. Ora, num esquema muito simplificado, podemos esbocar uma teia com
arestas interligadas para ilustrar as relagdes do grupo que estamos abordando. Os
objetos vao e voltam; as acoes, idem. Os agentes envolvidos sdo todos eles, a0 mesmo
tempo, produtores e consumidores e determinam o que se ird produzir e consumir. Essa
estrutura, de acordo com o socidlogo, estd na origem das estratégias destinadas a
transformé-la e também estd sempre em jogo: “as lutas cujo espago é o campo tém por
objeto o monopdlio da violéncia legitima (autoridade especifica) que € caracteristica do
campo considerado, isto é, em definitivo, a conservagdo ou a subversdo da estrutura da
distribuicao do capital especifico”3.

A diferenca entre os campos das artes e os demais talvez se dé pelo objeto e
pelos resultados pouco palpdveis que aqueles produzem, além da falta ou cambio
constante dessa autoridade especifica. Os agentes ou os candidatos a agentes (e a
autoridades) do campo literdrio e, mais especificamente, da Geracdo 90, t€ém que
desenvolver habilidades suficientes para entrar e se manter no campo. Conhecer o
cendrio e entender as relacdoes sdao fundamentais para que haja o “aceite” ou a
permanéncia nesse grupo tio calcado por valores pouco tangiveis.

Diferentemente de como deve ocorrer num jogo, em que todas as regras sao
claras aos jogadores, o grupo tende a aparecer como um po¢o obscuro. As relacdes
podem ser comparadas a légica paternalista, pois predominam, como em todo o campo
literério, as trocas de favor. Bourdieu identifica 0 mesmo cendrio na Europa quando da
consolidacdo da burguesia4. A sujeicdo de escritores e pintores ao capital burgués foi,
segundo ele, determinante para a construcao das ldgicas que regem as relacdes artisticas
atuais — seja na Franga, seja no Brasil. Na segunda metade do século XIX, a relacdo

entre produtores culturais e a classe dominante

ndo tem mais nada do que pdde caracterizd-la nos séculos anteriores, trata-se da
dependéncia direta em relagdo ao comanditdrio (mais freqiiente entre os pintores, mas
também atestada no caso dos escritores) ou mesmo da fidelidade a um mecenas ou a um
protetor oficial das artes.’

21d., p. 90.

3 Id. Tbid.

4 Bourdieu, As regras da arte.
1d., p. 65.
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O socidlogo segue desenhando o retrato das relagdes ja muito calcadas em status
pouco contabilizaveis da arte. De um lado, ele situa o mercado, “cujas sancdes ou
sujeicdes se exercem sobre as empresas literdrias, seja diretamente, através das cifras de
venda, do nimero de recebimentos etc., seja indiretamente, através dos novos postos
oferecidos pelo jornalismo, a edi¢do, a ilustracdo e por todas as formas de literatura
industrial”, e de outro as liga¢des duradouras, “baseadas em afinidades de estilo de vida
e de sistema de valores que, especialmente por intermédio dos saldes, unem pelo menos
uma parte dos escritores a certas fracoes da alta sociedade, e contribuem para orientar as

generosidades do mecenato de Estado™.

No grupo abordado, as relacdes sao
semelhantes, mas enfatizamos que a troca de papéis — o critico de hoje pode ser o
escritor de amanha — desconfigura um pouco a noc¢ado de hierarquia.

Também nos serve a idéia dos saldes do século XIX, visitada por Bourdieu. Tal
como acontecia nesses ambientes, a cena literaria atual € baseada numa mistica que
mistura certo glamour a nocao de trabalho profissional e pragmatico. Aos membros é
clara a necessidade de investir em ambas as imagens: € uma estratégia interna de
autocredibilizacdo do grupo. A imagem que se pretende formar serve a um publico
interno (os leitores, em parte) e também a outros grupos, bem como aos elementos
transitérios — aqueles que fazem as pontes entre o grupo ou 0 campo € outros espagos.

A obscuridade quanto as estratégias utilizadas, tdo necessdria a efetividade da
formacdo da imagem interna e externa, além de determinar as regras do grupo, tem a ver
com vdrias atividades bem consolidadas e aceitas por seus proprios agentes, como a
falta de objetividade e de clareza que rege a elei¢do dos publicaveis, por exemplo. Por
outras palavras, essa obscuridade € o espaco onde se esconde o motivo da escolha do
que € e do que ndo ¢é literatura ou do que pode ou ndo ser vendido como literatura — e
serve também para definir o mercado de outras artes. Obviamente, alguns critérios sao
bem conhecidos, como a capacidade que um livro tem de se vender, mas pouco se fala
sobre eles. E como se revelassem uma postura duvidosa ou antiética dos responséveis
pelas editoras ou como se desconstruissem a aura que integra o texto literario (ou nao
seria muito desprestigioso para um escritor ter o seu livro publicado somente porque é
vendavel?).

Uma objetivacdo de processos ou a teorizacdo de técnicas, € a conseqiiente

divulgacdo delas, poderiam significar o fim do manto que cobre — e protege — 0 universo

° 1d. Tbid.
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literario. Existem textos, como o de Laura Bacellar7, que tratam especificamente de
estratégias para entrar e permanecer no mercado editorial brasileiro. Alexandre Lobao,
em oficina ministrada na 25* edi¢do da Feira do Livro de Brasilia, intitulada “Como
escrever um romance de sucesso”, elencou férmulas para a obtencdo de sucesso
editorial. Mas, para o caso daquilo que se considera “literatura propriamente dita”,
talvez essas estratégias nao sejam muito interessantes, afinal alguns dos elementos
formadores do campo literdrio s6 existem num ambito virtual. As trocas nem sempre se
ddo de forma objetiva e clara. Nao funciona sempre a légica capitalista do livre
trabalhador. E arriscamos dizer que predominam as relagdes calcadas ndo no capital
(apenas), mas no que Bourdieu chama de gratificacdo simbdlica. Um exemplo muito
corriqueiro € a aprovagdo de um titulo para publicacdo que, de modo ndo raro, se da por
alguma indicagdo ou sugestdo de pessoas que ja transitam no préprio grupo. Esses
aspectos nao objetivdveis sdo justamente os que se nutrem de conceitos como o de aura
€ que nutrem o campo.

Em seu didrio eletronico, a escritora € membro efetivo do grupo que abordamos
Ivana Arruda Leite consegue exemplificar bem o que tentamos esbocar a respeito do
conceito de aura, essa coisa efémera que movimenta a¢des bastante concretas. O trecho
abaixo, veiculado em 9 de julho de 2006, é parte de um comentério sobre um programa
televisivo do qual participou a também escritora Fernanda Young. O fato é que Young, bem
sucedida roteirista de televisdo, publicou recentemente alguns livros que objetivamente

consideramos literatura, entretanto, 1sso € notorio, ela ndo tem status de literata.

Mas parece que esses caras (ela [Young], Paulo Coelho) dariam o dedo mindinho para
serem reconhecidos como escritores. N@o interessa que seus livros vendam horrores,
ndo interessa que eles estejam na Academia. O que d6i € ndo serem reconhecidos pelos
seus “pares”. Eles sabem que s6 isso lhes daria legitimidade.®

Os comentdrios de leitores do blog permitem que sigamos 0 mesmo caminho. A
também escritora e “blogueira” Indigo escreveu: “Ivana, E como uma praga. Vc nasceu
escritora. A fulaninha ai nasceu publicitaria. E nio adianta. Agora, que é muito mais
facil vc escrever para tv do que ela fazer literatura, isso €”. Outro leitor, que assinou

Savio, comentou:

7 Cf. Bacellar, Escreva seu livro.
¥ Postagem publicada em 9 de julho de 2006, no endereco www.doidivana.zip.net.
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Acho que vocé tem um SACO imenso, j4 que vocé diz ter assistido a toda a entrevista

do Amaury com a... como é mesmo o nome dela? Vocé a colocou bem ao lado daquele

que se diz MAGO - esse é da ABL, ndo te esquecas... Ela? nem isso... Escrever para a tv
praqué?! Prd escrever sempre a mesma coisa, 0 mesmo texto, 0s mesmos programas
com as mesmas piadas? Olha, eu ndo te conheco e nem a tua turma - alids, odeio turmas

- mas acho que estou virando fa... Felicidades!”

Eis uma boa ilustracdo de como se constrdi e funciona o sistema de gratificacoes
simbolicas. Sdo alguns membros do grupo em questdo interagindo — jd que o espago
virtual permite isso e €, por esse motivo, bastante utilizado pelos produtores do grupo —
com conceitos muito bem esclarecidos. Nao hd questionamento sobre a posi¢do de
Ivana Arruda Leite, como também nao hé auto-reflexdo sobre o comentdrio. As imagens
sdo muito bem configuradas e muito bem conhecidas por aqueles que transitam nos
espacos estabelecidos.

Além disso, e com uma leitura conteudistica da postagem e dos comentdrios,
torna-se clara a disparidade e paradoxalmente a forte vinculacio entre capital financeiro
e capital simbdlico. Ambos sdo determinantes para que as articulagdes internas ao
mercado funcionem e gerem resultados. Enquanto uns se alimentam das gratificacoes
financeiras — o lucro gerado pelas empresas, para o “bem-viver” dos donos e também
para o funcionamento das institui¢des —, outros vivem das simbodlicas — os escritores, de
reconhecimento. Porém, essa estrutura é cambiante e se inverte, por exemplo, quando
pensamos nas necessidades financeiras do escritor profissional e na aura com a qual se
cobrem também as empresas (graficas, editoras etc.). O status é gerador de rendimentos
e os produtos de uma empresa com bom faturamento ou bem consolidada sdao geradores

de status, tao efémero e tdo concreto.

1.2 Afinal, o que € literatura?

Quando falamos em aura, em critérios para publicacdo ou mesmo em boa ou ma
qualidade, esbarramos na polémica discussao sobre o que € literatura. Diversas escolas e
linhas da critica literdria tentaram construir ou estudar de modo objetivo esse conceito.
Terry Eagleton, por exemplo, faz um apanhado das principais idéias desenvolvidas
acerca do conceito de literatura e desconstréi todas elas, uma por uma, com argumentos
16gicos bem simplificados, acabando por se concentrar em uma que, maleédvel, abrange

as concepgOes de acordo com o juizo de valor que determinado grupo, autorizado a

? Citagdes de entrevistas, trechos de sites ou postagens de blog estdo intencionalmente reproduzidos neste
trabalho tal como publicados, tanto para que nao se caracterizasse interferéncia desta pesquisadora quanto
para que prevalecesse a permanéncia de ritmo, linguagem e c6digos, ja tipificados para esse tipo de texto.
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eleger os objetos literdrios como tais, atribui. “Podemos abandonar, de uma vez por
todas, a ilusdo de que a categoria ‘literatura’ é ‘objetiva’, no sentido de ser eterna e
imutdvel. Qualquer coisa pode ser literatura, e qualquer coisa que € considerada
literatura, inalterdvel e inquestionavelmente — Shakespeare, por exemplo —, pode deixar
de sé-10"'"". E ele vai além: essa percepcdo, que toma o juizo de valor de determinado
grupo ou sociedade como legitimo para apontar isso ou aquilo como literatura, é
também falha. “Nao € possivel dizer que a literatura € apenas aquilo que,
caprichosamente, queremos chamar de literatura”. E conclui que mesmo os juizos de
valor, tdo vulnerdveis ao tempo e ao espaco, entre outros aspectos, t€ém suas raizes em
estruturas mais profundas de crencas. “Esses juizos t€m, eles préprios, uma estreita
relagdo com as ideologias sociais. Eles se referem, em ultima andlise, ndo apenas ao
gosto particular mas aos pressupostos pelos quais certos grupos sociais exercem e
mantém o poder sobre os outros™'".

Roger L. Taylor, por sua vez, propde que as “massas” neguem as obras de arte,
como ato de resisténcia mesmo ao poder instalado. Arte, segundo ele, é o que a
burguesia quer chamar de arte. E ndo € pretensdo dele fazer-nos inferir que a verdadeira
arte emanaria do povo: ele critica também essa visdo. Arte, para ele, ¢ apenas um
conceito e que, como tal, se modifica conforme convém aos detentores do poder. Nao
ha esséncia que cubra determinado objeto com o “imutavel” status de arte. “A arte e a
filosofia”, ele nos diz, “fazem surgir praticas conceituais que vao contra os interesses da

12 .
72 E ele vai

maioria das pessoas e tudo isso vem acontecendo sem que elas percebam
mais longe: “a superioridade do mundo da arte precisa ser desafiada ndo apenas por nao
conseguir se justificar, mas principalmente porque € parte integral da opressdo social
infligida 2 maioria das pessoas™"”.

Pouco antes dele, os tedricos europeus da comunicacdo desenvolveram teses
para criticar a industrializacdo de bens culturais. Muito calcados num ideal marxista de
arte, eles setorizaram objetos culturais de acordo com a sua produgdo — e i1sso ndo serve
para demonstrar outra coisa senio mais uma tentativa de hierarquizar gostos e valores. E
dai que surgem todas as discussdes a respeito de massa, industria cultural, alienacio etc.

O critico de arte, professor e escritor Teixeira Coelho, ao tentar abordar de modo

muito diddtico o assunto, lembra Dwight MacDonald, “que fala da existéncia de trés

10 Eagleton, Teoria da literatura, p. 11.
"1d., p. 17.
"2 Taylor, Arte, inimiga do povo, p. 29.
B1d, p. 32.
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formas de manifestacdo cultural: superior, média e de massa (subentendendo-se por

. - . . 14
cultura de massa uma manifestacdo ‘inferior’)” .

A cultura superior abarca os
“produtos canonizados pela critica erudita, como as pinturas do Renascimento, as
composi¢des de Beethoven, os romances ‘dificeis’ de Proust e Joyce, a arquitetura de

Frank Lloyd Wright e todos os seus congéneres”"”

; a média, ou midcult, abrange a
cultura dos meios de comunicacdo, como “Morzarts executados em ritmo de discoteca;
as pinturas de queimadas na selva que se pode comprar todos os domingos nas pracas
publicas; os romances de Z€ Mauro de Vasconcelos, com sua linguagem artificiosa e
cheia de alegorias faceis [...]; as poesias onde pulula um lirismo de segunda mao e de

chavoes”'®

, entre outros; e a de massa, ou masscult, a mais dificil de ser exemplificada,
pois chega a ser confundida ora com a midcult, ora com a “genuina” cultura popular e se
afasta da erudita. Essa classificacdo, por si so, reflete a equivocada divisdao ou
categorizacdo, onde se baseiam os conceitos ligados a arte. Isso passa por uma visao
imbricada na nog¢do histérica de sobrevivéncia de grupos: investe-se ainda no
fortalecimento interno de determinados grupos para que fagcam frente a outros,
antagonicos ou nao.

Os trés tedricos, de uma maneira ou de outra, nos apresentam um modo social
muito peculiar de lidar com conceitos pouco verificdveis, como arte, cultura, literatura.
Essas visoes, apesar de até antitéticas, se propdem ndo s6 a discutir, mas a formar
valores. As nogdes que se t€m hoje a respeito do grupo Geragdo 90 sdo muito calcadas
em uma, outra ou todas essas discussdes. Assim como 0s nossos conceitos e pré-
conceitos, as idéias que pairam individualmente sobre as artes tém forte vinculacdo com
0 que se estabelece socialmente como conceito da mesma coisa. A nog¢do, por exemplo,
de que literatura € algo bom, capaz de gerar conhecimento, emancipar etc., € bastante
compartilhada e, muitas vezes, € até recebida como verdade essencial e que, como tal,
ndo precisa ser questionada.

E esse sim é um valor oriundo das classes dominantes, desenvolvido ao longo da
histéria. As coisas que importam as classes desprovidas de voz (ou de poder aquisitivo)
seriam, automaticamente, inferiores ou indiferentes. Voltando a Taylor, os valores
conceituais sao muito arraigados porque se desenvolvem, na sociedade ocidental, ainda na

escola. “Os ‘valores culturais’ que o sistema educacional tenta inculcar ndo sdo os mesmos

14 Coelho, O que é indiistria cultural, p. 14.
15 1d. Ibid.
°1d., p. 15.
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da maioria dos alunos, nem de seu meio social. A experi€ncia ‘cultural’ imposta a eles € a
‘alta cultura’, algo bem-aceito, bem-vindo e parte integrante da vida burguesa™'”.

Também contribui para a proliferacdo desses valores a abordagem ndo comercial do
livro. Nao se trabalha, nesse ambiente, com a imagem capitalista de compra e venda, cuja
diferenca se configura em lucro. O mercado da arte, nos diz Annateresa Fabris, “difunde a
1déia de que a obra artistica ndo é uma mercadoria qualquer, cercando, por vezes, a
operac¢do de venda de um ritual que a diferencie de uma troca comercial com’queira”lg.

Sao todas essas prdticas, deliberadamente pouco discutidas, que embasam desde
preconceitos e violéncias ligadas a hierarquizacdo de gostos (sobrepde-se o mais forte)
até longos tratados acerca de canones, valores universais, esséncia humana, entre outros.
Mesmo neste texto, em que, paginas atrds, dissemos que a literatura brasileira
contemporanea € composta por um grupo de escritores que se inter-relacionam (Cf. item
1.1), optamos por excluir uma gama que poderia também ser caracterizada como tal.
Existem escritores periféricos, como Alessandro Buzo (declaradamente suburbano), que
produzem literatura com outros fins e freqiientam outros cendrios. Também sio
exemplos os escritores que t€m o seu espacgo fora do eixo Rio-Sao Paulo, como o grupo
de poetas e prosadores de Brasilia, e que, em alguns casos até se relacionam com a
“turma” aqui abordada, mas, pela distancia mesmo que t€ém das grandes editoras e dos
grandes nomes nacionais, acabam por formar guetos distintos.

Portanto, € preciso esclarecer que a literatura contemporanea aqui discutida é
muito especifica, restrita e diz respeito a um grupo delimitado, ndo tendo somente a
proximidade espaco-temporal como caracteristica bdsica de sua formagdo.

Paralelamente ao grupo da Geracdo 90, ha muita literatura sendo produzida e discutida

e, sempre que for possivel, nos remeteremos a esses exemplos.

1.3 Produtores e comentadores

O relacionamento entre os agentes do campo literdrio nem sempre € pacifico.
Quando pensamos em editoras e veiculos de comunicagdo, ¢ comum julgarmos que
resenhas ou ensaios sdo o Unico modo de interacdo entre esses dois agentes € que essa
relacdo refletiria uma troca cordial de favores. Para quebrar esse paradigma, o jornal
Folha de S. Paulo tem publicado diversas matérias que tratam de mercado editorial e o

enfoque ndo tem sido favordvel e nem servido para corroborar uma eventual imagem

7 Taylor, op. cit., p. 47.
'8 Fabris, “Vanguarda e mercado”, p. 112.
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positiva que as editoras tenham perante o publico. A reportagem “Contas magicas”, que
trata dos numeros divulgados por essas empresas e que serd melhor abordada no item
1.3.2 deste capitulo, € um exemplo.

Também ¢é paradigmdtico o conturbado episédio que envolveu o escritor
Marcelino Freire, cujas estratégias sdo o objeto desta dissertagdo, e o jornalista
Jer6bnimo Teixeira, da revista Veja. Em julho de 2005, Teixeira assinou matéria acerca
do Movimento Literatura Urgente, que abordaremos no segundo capitulo, e do
lancamento do livro Contos negreiros, de Freire. Teixeira entrevistou o autor € o
também escritor Ademir Assuncao, que figura no grupo, e publicou matéria degradando
o movimento e a literatura produzida hoje. O texto da revista foi recebido como afronta
pelo publico consumidor dessa literatura e pelos escritores envolvidos. Freire usou o seu
blog como veiculo para publicar o repidio a matéria, além de mobilizar outros
escritores. Em texto intitulado “Jerdnimo, o matador”, criticou a postura de Teixeira e
estendeu o assunto. Chegou também a publicar carta a Mério Sabino, editor-chefe da
Veja, pedindo ironicamente apoio, ja que Sabino € também escritor. O caso teve
desdobramentos e o mesmo reporter repetiu a dose com o que pareceu (ou julgou-se
como tal) uma polemizacao gratuita contra outros autores.

A critica é concebida por alguns escritores como o agente menos empreendedor
do campo. O descrédito € uma caracteristica dela na cena atual, se considerarmos que
seja ela quem influencia o sucesso ou o insucesso de muitas obras, autores e editoras.
Ténia Pellegrini'® afirma que existem basicamente dois tipos de critica: a especializada
ou académica e a jornalistica. A primeira, de acordo com a pesquisadora, funciona como
mecanismo de selecdo e hierarquizacdo da literatura, enquanto a segunda tem como
objetivo “reduzido” fazer propaganda de novos produtos. “Sem saber exatamente qual o
seu lugar, pois esse realmente estd em processo de redefini¢do, ela [a critica jornalistica]
vai assumindo, ao longo do periodo, um papel cada vez maior de divulgagdo pura e
simples”zo. As relacdes com os demais agentes do grupo seguem a mesma linha: se a
atividade da critica se resume a divulgagdo, serd essa critica procurada por aquelas
esferas que ja tém interesses bem definidos. Bourdieu, ao desenhar o cendrio literdrio da

Europa na ascensao da burguesia, nos relata que os diretores de jornais,

' Pellegrini, “O mercado”.
20 Idem, p. 163.
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freqiientadores assiduos de todos os saldes, intimos dos dirigentes politicos, sdo personagens
aduladas, que ninguém ousa desafiar, especialmente entre os escritores e os artistas que
sabem que um artigo em La Presse ou Le Figaro cria uma reputacio e abre um futuro’'.

No campo brasileiro atual, as praticas sao bem semelhantes. E, sendo as regras
obscuras, como falamos anteriormente, pouco se pode exemplificar dessas relagdes. E
raro, como ocorre com a matéria mencionada da Folha, que tenhamos exemplos de critica
contrdria a determinada obra ou empresa e que ndo passe de tentativa de polemizar, pura e
simplesmente pela base calcada na tradi¢ao literdria, como € o caso das citadas matérias
da revista Veja. Pellegrini afirma que com o crescimento editorial nos anos 1980 nao
houve estimulo a reflexdo critica sobre as publicacdes e sobre o mercado. “Muito pelo
contrdrio, pois o interesse ¢ vender livros e ndo analisd-los”, enfatiza. O estimulo,
segundo ela, se deu na ampliagdo do espaco para a literatura na imprensa, por meio de
“noticias, resenhas, colunas, comentarios (muitas vezes negociativos)”zz.

A pesquisadora também discute as questiondveis listas semanais de mais
vendidos, que viraram sec¢do em diversos veiculos de comunicagdo. Nelas, normalmente
divididas entre “ficcao”, “ndo-ficcdo” e “auto-ajuda”, figuram os nomes dos livros e de
seus autores mais vendidos naquele periodo de tempo. E preciso perguntar de onde
saem dados tdo precisos e resultados de apuracdo tempestivos, j4 que esses nimeros
deveriam se originar das vendas das livrarias, corroborados pelas editoras e
distribuidores, o que demanda tempo, andlise etc., quando o que podemos inferir dessa
realidade € que os dados podem resultar de deducdo ou ser de fato maquiados porque
ndo existe fiscalizacdo. Note-se, por exemplo, que as listas se diferenciam (algumas
vezes bastante) umas das outras, o que nos faz concluir que pelo menos as fontes
pesquisadas sdo distintas. Outro ponto importante a ser discutido é a relacdo quase
direta que se faz entre “mais vendidos” e “mais lidos”. Nesse ambiente, as conclusdes
da critica especializada ou dos comentadores tratam os termos bem distintos como
sindbnimos e excluem a possibilidade de discussdo. Para o leitor, que estende o olhar da
lista para as matérias e resenhas em volta, as vezes na mesma pagina, a aproximacao &
também muito facilitada: se é mais vendido, esta sendo mais lido, mais discutido. Dai
para que nas¢a mais um consumidor apenas uma opinido positiva a respeito vai bastar.

Esse é o principio do refor¢o tdo utilizado na criacdo e consolidagdo da imagem em

campanhas eleitorais por empresas publicitarias.

! Bourdieu, op. cit, pp. 69-70.
*2 Pellegrini, op. cit, p. 168.
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Como continuidade do que fez Pellegrini, temos que considerar que existem
diferencas entre critica especializada e critica académica. Elas tém muito em comum, se
misturam, mas, de modo geral, ndo abordam os mesmos objetos e ndo se dirigem ao
mesmo publico. Grosso modo, podemos dizer que a primeira é aquela desenvolvida por
revistas literdrias, sites e blogs que tratam exclusivamente do assunto, criticas de
escritores “da ativa”, debates promovidos por institui¢des incentivadoras etc. A segunda
pode ser restringida aos trabalhos académicos ou universitdrios (algumas vezes
publicados em revistas especializadas, outras em revistas académicas de fato) e os
debates, féruns, congressos promovidos para esse fim, no ambito das universidades,
além, € claro, das aulas propriamente ditas e das pesquisas desenvolvidas. A critica
académica e a especializada se diferenciam da jornalistica primeiramente porque tratam
exclusivamente de literatura, o que automaticamente as torna mais “legitimas” do que as
veiculadas em jornais.

A critica académica, se pudermos resumir ou simplificar, €, salvo raras excecoes,
ainda muito voltada ao estudo dos textos candnicos, o que lhe confere uma aura
tradicionalista. Em pesquisa realizada em 1998, Marcelo Larroyed levantou e analisou
1.283 teses de doutorado e dissertacdes de mestrado de dez universidades brasileiras. O
pesquisador constatou que, nas teses defendidas de 1970 a 1996, alguns autores foram
estudados com mais freqiiéncia, como Machado de Assis, Mdrio de Andrade, Clarice
Lispector, Graciliano Ramos e Guimardes Rosa. Os jd consagrados tendem a ser os
objetos mais procurados, enquanto escritores pouco conhecidos do grande publico ou os
contemporaneos sdo raridade no levantamento do pesquisador. E o resultado disso é a
contribuicdo para a formacdo de um canone cada vez menos transitorio. Larroyed nos
diz que “o estudioso, mediante o afastamento, transforma o que toca em material
sagrado, processo criador de icones laicos (como a Mona Lisa) e religiosos (como o
Santo Suddrio), quando a mitificacio e o isolamento dos artefatos produz valor”*.

E os estudos tendem a ser aprofundados, pois vao desde leituras psicologicas de
personagens e autores até interpretacdes milimétricas de sentidos e formas em
romances, contos, poemas etc. A abordagem de contempordneos, como dissemos, é
muito rara, até porque essa critica, que também pode ser adjetivada com “cientifica”,
tem necessidade de se calcar em algo acabado. E, estando a literatura brasileira atual em

plena mutagdo, ela se torna objeto pouco visitado. Também persiste, e talvez esse seja o

3 Larroyed, A literatura em teses: caminhos e descaminhos da pesquisa no Brasil (1970/1996), p. 47.
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forte dessa critica, o embasamento em visdes tradicionais que conferem a literatura o
status de grande arte e, em conseqii€éncia, servem de justificativa para afastar os textos
atuais por motivo de sua vinculacdo direta, e as vezes deliberada, com o mercado. Este
trabalho pretende se inscrever entre as excecdes que vém crescendo.

E importante observar que, até hoje, os cursos de letras foram responsdveis pela
formacao de criticos literdrios, professores e leitores, mas ndo de escritores. No ambito
da pesquisa, os estudos criticos sao aprofundados por meio até de intercambio de teorias
desenvolvidas por outras dreas, como sociologia, antropologia, comunicacdo e
psicologia. Mas se hd algum investimento na formacdo de escritores, as iniciativas sao
raras. A Universidade do Vale do Rio dos Sinos — Unisinos, de Sdo Leopoldo-RS,
lancou em 2006 um curso de graduacdo chamado “Formacgdo de escritores e agentes
literarios”, coordenado pelo poeta Fabricio Carpinejar. O objetivo do curso, conforme
ementa, ¢ “formar escritores e agentes literdrios empreendedores e inovadores, com
dominio das técnicas de linguagem e midia, além de uma sélida formacao intelectual
para interpretar o mundo, a tradi¢do e a sociedade”. Percebemos de imediato que o foco
estd na literatura contemporanea, nas suas relagdes com os meios de comunicagdo. E a
instituicdo promete: “o escritor formado na Unisinos terd capacidade para criar,
formular livros e mediar entre diferentes publicos, planejar negdcios e desenvolver
produtos nas diversas areas do mercado editorial e do cendrio cultural”. Ainda é muito
cedo para emitirmos parecer a respeito da iniciativa, mas ja podemos prever que o curso
seguird uma linha que visa a profissionaliza¢do do escritor e que isso podera influenciar
os rumos da abordagem académica da literatura. A Universidade de Campinas, por sua
vez, oferece o curso “Estudos literdrios”, que prevé a formacdo de profissionais
especializados em literatura: docentes, criticos literdrios e também de escritores. Ha
certa vinculacdo com a produgdo da drea de comunicacdo, mas o foco do programa do
curso € o texto literdrio.

De volta a questdo da critica, observamos que a especializada €, em si, muito
diversificada. Tém espaco nela tanto os textos cldssicos quanto os contemporaneos. Até
porque, muitos dos componentes da Geracdo 90 sdo os mesmos que fazem critica
contemporanea. Se nao, estdo ao menos bastante ligados ao que se produz hoje, seja
para elogiar, para apontar problemas ou para discutir, apenas. A revista Literatura, por
exemplo, fundada pelo escritor cearense Nilto Maciel, que tem dezoito livros publicados
mas é pouco conhecido do grande publico, circula semestralmente hé cerca de 15 anos,

com resenhas e artigos, produzidos por e a respeito de escritores pouco prestigiados,
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além de contos, poemas e outros textos. Nao € comercializada, mas chega as maos de
quem interessa, escritores, editores, criticos especializados. O jornal Rascunho é outro
exemplo: vive de poucos anunciantes e de assinaturas feitas por estudantes, professores,
escritores, editores, criticos etc.

Sites e blogs sao espacos novos e ja bem utilizados para a critica literaria. A
respeito deles, dedicaremos um subcapitulo, quando serdo discutidas as diversas
estratégias que Marcelino Freire e Alessandro Buzo usam para interagir com o ambiente
literario atual. E importante, entretanto, ressaltarmos que esses espagos virtuais
ampliaram as possibilidades de leitura e critica de textos literdrios, principalmente
acerca dos mais atuais. Sao o modo mais rapido e barato de publicar opinides, criticas e
textos literarios. Um sem-ntimero de revistas eletrOnicas, sites para download de livros,
sites que abrigam ensaios, criticas (especializadas ou ndo), resenhas ou ainda que
divulgam a produc¢do de novos autores, além das versdes eletronicas dos cadernos
culturais dos veiculos impressos, estd disponivel para consulta de leitores e produtores.
Eles sdo responsaveis, hoje, por uma circulacdo importante (ndo contabilizada e talvez
nao contabilizdvel) do que se produz e do que se comenta no cendrio literdrio brasileiro.
O diferencial desses espacos estd justamente na possibilidade de expandir a critica para
aqueles que nao estdo completamente envolvidos com o cendrio. Sem querer
hierarquizar as modalidades criticas sobre as quais falamos, se esta € a menos
especializada, é também, e talvez por isso mesmo, a mais democratica. Qualquer
interessado dotado de computador com internet pode publicar seus comentdrios a
respeito de uma obra literdria — como também a respeito do que mais for passivel de
critica. A questdo do publico para esse tipo de espaco e mesmo da critica que ja se faz a

respeito dessas manifestacdes serd mais aprofundada no segundo capitulo.

1.3.1 O deleite da insercao

Formou-se sobre o cendrio literdrio brasileiro e sobre as figuras humanas que
transitam no grupo um imagindrio que € o proprio sustentador do mercado editorial. O
estilo de vida dos literatos €, constantemente, motivo para o envolvimento dos novos
escritores. A imagem subversiva pode ser atraente para os “vocacionados”. O mesmo
acontece com os leitores que supdem viver, por meio dos livros, as histdrias resultantes
das experiéncias de uma figura muito distinta das pessoas comuns: o artista.

A sociedade dos artistas €, em si, uma consolidagdo muito bem estruturada,

capaz de agregar imagem e valor ao produto-livro (o objeto que congrega histdria,
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enredo, catarse, magia, mas também autor, editora, estilo de vida etc.). E ela, de acordo
com Bourdieu, ndo “é apenas o laboratorio onde se inventa essa arte de viver muito
particular que € o estilo de vida de artista, dimensdo fundamental da empresa de criagdo
artistica. Uma de suas func¢des principais, € no entanto sempre ignorada, é ser para si
mesma seu proprio mercado”. Como esbo¢amos acima, ela “oferece as audécias e as
transgressoOes que os escritores e os artistas introduzem, ndo apenas em suas obras, mas
também em sua existéncia, ela propria concebida como uma obra de arte, a acolhida
mais favordvel, mais compreensiva”24.

Em sua reflex@o, o sociélogo francés retoma a questao da gratificagdo simbdlica,

que acaba sendo construida, em parte, por esse “universo transgressor’ tao arraigado a

figura romantica do escritor:

as sangdes desse mercado privilegiado, se ndo se manifestam em dinheiro vivo, tém
pelo menos por virtude assegurar uma forma de reconhecimento social ao que de outro
modo aparece (ou seja, a outros grupos) como um desafio ao senso comum. A revolucdo
cultural nascida desse mundo as avessas que ¢ o campo literdrio e artistico s6 pode ser
bem-sucedida porque os grandes heresiarcas podiam contar, em sua vontade de
subverter todos os principios de visdo e de divisdo, se ndo com o apoio, pelo menos com
a atencao de todos aqueles que, ao entrar no universo da arte em via de constituigao,
haviam tacitamente aceito a possibilidade de que af tudo fosse possivel.”

Se essa gratificacio € recompensadora para o artista, isso se d4 porque, além da
recompensa financeira que mais cedo ou mais tarde acaba por acontecer, ele ganha,
junto ao publico, o status diferenciado, as vezes aproximado da imagem cldssica de
her6i e, simbolicamente, sai do patamar dos mortais para partilhar as benesses do
Olimpo: o culto, a imortalidade, entre outros. E ndo € a toa que os literatos que ocupam
um lugar na Academia Brasileira de Letras — ABL, que instituiu a imagem de “imortal”
para seus confrades, sejam rodeados de glamour. E preciso considerar que o grupo de
que tratamos almeja, sim, o sucesso, mas se declara mais critico frente as pompas algo
irreais, como os rituais e a imagem da ABL.

Pellegrini, mais voltada ao ambiente brasileiro, chega a falar em ‘“marca
literdria”, termo que toma emprestado de Angel Rama. Essa marca, que
automaticamente vinculamos ao conceito publicitdario (simbolo que representa
informacdes sobre um produto ou uma empresa), se estabelece a partir de um sistema

circular que envolve autores, editoras e divulgacdo. “O conhecido é o mais famoso e,

* Bourdieu, op. cit, p. 75.
# 1d. Thid.
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”26, ao que completamos: e vende mais. Por trds dessa marca,

portanto, tem mais sucesso
a pesquisadora continua, estd a figura do escritor, pela qual o leitor sempre nutre
curiosidade. “Nunca a imagem do escritor foi tdo importante: veiculada pela imprensa e

. e N . 2
em menor escala pela midia, chega a substituir a importincia da prépria obra™”’.

1.3.2 Editoras: comércio ou engajamento?

Elementos também polémicos da cena literdria contemporanea, as editoras sao
divididas, grosso modo, em grandes e pequenas e tém, além de autores e publicos
distintos, objetivos diferentes. Nos anos 1970, conforme Flamarion Silva, registrou-se
grande crescimento na produgdo de livros e o maior surgimento ou revitalizacdo de
editoras engajadas, com objetivos politicos e ideolégicos28. O motivo € a necessidade de
se fazer frente ao cendrio repressor da época, caracterizado pela Ditadura Militar. Hoje,
quando pode parecer um despropdsito esperar um boom de tais manifestacdes de
engajamento, verifica-se a existéncia de empresas que trabalham exclusivamente com
determinados temas. E muitos desses temas sdo resultados dos ja bem estruturados
movimentos sociais (contra o racismo, em favor da causa homossexual etc.), tdo
presentes na atualidade. Elas sdo minoria e podem ser classificadas como pequenas.
Também figuram entre as pequenas aquelas que tém pouco faturamento mas que ainda
vao crescer (ou ao menos pretendem) e aquelas, também engajadas, que tém pretensoes
de trabalhar com autores ou temas que ndo se aliam com as grandes.

As grandes, por sua vez, t€m status de empresas com considerdvel volume de
produtos, funciondrios, capital movimentado, patrimonio, faturamento. Algumas dispdem
de gréficas internamente, o que as faz auto-suficientes por ndo necessitarem de relagdes
comerciais de dependéncia com as industrias graficas. Sao responsaveis pela parcela
dominante do mercado, sdo as que t€m mais livros em circulacdo, o maior nimero de
autores contratados etc. Entre elas, se destacam as que trabalham com livros didéticos,
principalmente quando contratadas pelo Governo Federal para producio e distribui¢do de
livros em escolas publicas (esses respondem por cerca de 80% das vendas de livros no
pais, de acordo com Earp e Korni®).

Laura Bacellar divide as editoras entre comerciais e prestadoras de servico. Os

editores que prestam servico, ela nos diz, “fazem tudo o que vocé deseja, porque os seus

26 pellegrini, op. cit., p. 173.

*71d. Ibid.

8 Cf. Silva, Editoras de oposicdo no periodo da abertura (1974-1985): negdcio e politica.
» Earp e Korni, A economia da cadeia produtiva do livro, p. 35.
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ganhos provém de vender os servicos de diagramacdo e impressao. Isso quer dizer que
eles ndo avaliam os originais nem tém qualquer envolvimento com as vendas do livro,

0 1« .
»30J4 a editora

apenas transformam o original que vocé entrega no objeto livro
comercial “funciona de outro modo, assumindo os riscos (entenda custos) da
publicagdo. Isso quer dizer que hd todo um processo de escolha, uma vez que os ganhos
do editor comercial provém da venda dos livros™',

Como as comerciais requerem uma estrutura financeira robusta, podemos inferir
que dificilmente as editoras pequenas serdo comerciais. Mas chega a ser comum que
misturem aspectos comerciais e de prestacdo de servicos. Algumas ndo arcam com
todos os custos, mas oferecem o suporte necessdrio para que o autor seja atendido
(revisdo, diagramacdo dos originais etc.), ficando o escritor com a responsabilidade por
parte do investimento financeiro e pelas vendas e divulgacdo. Outras, apesar de
pequenas, trabalham como as comerciais, com uma diferenca: se limitam a
pouquissimos autores ou titulos. A Geracdo 90 foi majoritariamente publicada por
pequenas editoras, ou pela possibilidade de publicar, mesmo pagando, o que bem
desejasse ou por enxergar nelas uma possibilidade de ingresso, ainda que o objetivo
maior seja figurar entre grandes nomes da literatura. Marcelino Freire, conforme
veremos adiante, comecou em editoras pequenas, primeiro financiando inteiramente a
obra, depois numa editora que investe em novos nomes. Hoje, tem um livro de contos
publicado pela Record, considerada uma das trés maiores empresas do ramo na
atualidade, e um romance em andamento, encomendado pela mesma editora.

Diante desse quadro, podemos até supor que nao exista um regimento seguido a
risca por editores e escritores quando o objetivo é publicar, mas tendemos a acreditar
que as regras que regem o comportamento de editoras e escritores, nessa relacdo que
mistura comércio e engajamento, estdo de algum modo muito claras para os agentes
envolvidos. E o que também se espera das editoras, empresas que sio: clareza ndo
apenas na eleicdo dos publicaveis, mas também em todas as suas atividades internas
perante o publico consumidor. A realidade ndo corresponde a isso e diversas estratégias
obscuras sdo utilizadas para garantir compradores.

Matéria de capa da Ilustrada, caderno cultural da Folha de S. Paulo, de 12 de
marco de 2006, denunciou uma pratica muito comum que envolve livrarias e editoras.

Com a frase “Livrarias cobram para dar destaque nas vitrines” como manchete, o texto

0 Bacellar, op. cit., p. 79.
31 1d. Thid.
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ja € iniciado com a seguinte informagdo: “O consumidor nao € informado, alguns
editores e livreiros negam ou desconversam, mas a verdade é que o destaque dado a
muitos livros em vitrines ou no interior de algumas grandes livrarias € comprado”.
Ouvida pela reportagem, a assessoria de imprensa da Rocco negou: “Nao existe nada
disso”. Ja Ivo Camargo, diretor de vendas da Ediouro, confirmou: “Todas fazem isso”.
Grandes livrarias, como Saraiva, Fnac e Cultura, “estabelecem precos para colocar
livros em destaque”. A prética, afirma o texto, ndo € ilegal, mas também ndo €

explicitada para os consumidores. Representantes de grandes livrarias explicaram

alguns procedimentos.

Sérgio Herz, diretor da Livraria Cultura, que cobra R$ 900 por cerca de 1m de vitrine
(por loja durante 15 dias, envolvendo até dez titulos de uma mesma editora), afirma que
o espaco vendido é minoritdrio em relagdo ao destinado a indicacdo editorial da rede.

“Se 15% forem comercializados, é muito”, ele diz. “Nao € toda a vitrine. Nos separamos

.. ~ . . . . 3
partes da vitrine, sendo a livraria fica sem liberdade”.*

Uma opinido de representante de empresa de pequeno porte faz contraponto a
naturalidade com que o procedimento € efetivado e recebido. Ivana Jinkings, editora da
Boitempo, considera que essa pratica “é indefensdvel, sob qualquer aspecto. E um
contra-modelo, a ndo ser seguido, pois trata o livro como uma mercadoria entre outras”.
E o problema, para ela, ndo se restringe ao tratamento mercadolégico dado ao livro, que,
convenhamos, trata-se sim de um produto, mas também a falta de clareza, o que torna
fragil a credibilidade do setor. O fato é que vender espagos na vitrine revela que a
escolha dos destaques ndo se da de acordo com a “qualidade” do livro, como se costuma
anunciar, mas por aquele que melhor pagou para aparecer. O espago da vitrine deixa,
assim, de ser apenas uma mostra variada do que o estabelecimento oferece ao
consumidor para se configurar em espago publicitdrio.

Outra matéria, também capa da Ilustrada da Folha, de 17 de junho de 2006,
transforma em fatos as discrepancias que pdem em risco a credibilidade de que falamos
e revela alguns casos de divulgacdo de numeros incorretos como estratégia de
marketing. O titulo, “Contas magicas”, e os subtitulos, “Falta credibilidade as cifras do
mercado editorial do Brasil” e “Editora Record admite que no passado dobrava
artificialmente as vendas de seus titulos para fazer marketing — era o chamado ‘fator
2’7, ja dao uma nocao do que serd discutido na matéria. Carlos Augusto Lacerda, da

editora Nova Fronteira, foi ouvido pela reportagem e declarou: “hd quem diga que no

32 Carielo et al, “Livrarias cobram para dar destaque nas vitrines”, p. E1.
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mercado editorial ndo ha tiragem, ha mentiragem, mas isso € piada. Esses nimeros nao
afetam a lista de mais vendidos, afetam o espirito do livreiro e do leitor, que enxergam
na tiragem divulgada uma certiddo do tamanho da aposta editorial, do potencial de
vendas e de leitura”. A diretora Luciana Villas-Boas, da Record, que divulgava em 1992
que a obra de Graciliano Ramos até entdo havia vendido 5 milhdes de exemplares e que

hoje divulga que esse nlimero ndo passa de 3,5 milhdes, revelou:

Quando comecei a trabalhar na Record, em 1995, via que apareciam na imprensa
nimeros de venda de nossos livros muito diferentes daqueles que eu conhecia
internamente. Fui indagar, e me disseram: “Vocé néo sabe do fator 22 E usado por toda
a inddstria editorial”. E isso significava duplicar todos os nimeros para efeito de
divulgagdo. Naquela época, particularmente, os nimeros da industria editorial eram
melancélicos. Pedi que isso ndo fosse mais feito, o que aconteceu.™

Outros grandes editores afirmaram a Folha ndo conhecer o “fator 2”, mas
reconheceram a desorganizacdo dos nimeros desse mercado. Paulo Rocco, presidente
do Sindicato Nacional dos Editores de Livros — SNEL e dono de uma das maiores
editoras nacionais, a Rocco, declarou que vé alguns nimeros exagerados e considera a
pratica condendvel. “Nado sei se seria o caso de uma acdo policialesca, mas de
conscientizacao”, concluiu.

A matéria levanta outras dividas: uma delas € sobre a alteragdo do nimero da
edicao impresso na capa do livro, sem que outra tiragem tenha sido feita; a outra é uma
suspeita confirmada de que ndo hd, a reportagem afirma isso, auditoria interna ou
externa que fiscalize os dados divulgados.

Com relagao as avaliagdes do mercado, a que o jornal dedica um box, constatou-
se que ha discrepancias também: “a ultima pesquisa divulgada pela Camara Brasileira
do Livro e SNEL aponta que o faturamento das editoras subiu de cerca de R$ 902
milhdes em 1991 para quase R$ 2,5 bilhdes em 2004. Ja um estudo do BNDES diz que
entre 1995 e 2003 o faturamento diminuiu 48%”. A respeito disso, comenta o
economista Fabio S4 Earp, da Universidade Federal do Rio de Janeiro, co-autor do livro
que divulga e analisa os dados levantados pelo BNDES, que a metodologia utilizada por
CBL/SNEL ¢ equivocada. “Eles usam reais correntes, inflacionados, e eu deflaciono,
operando com o valor real do real. Trabalhar com valores correntes em uma série
histoérica é um equivoco que nossos alunos de ciclo basico aprendem a ndo cometer”,

explica.

33 s~ L.
Simdes, “Contas magicas”, p. E1.
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Outras instituicdes funcionam bem articuladas no mercado editorial € no
ambiente literdrio. Algumas delas passam longe de uma visdo capitalista tipica da
iniciativa privada (sdo as ONGs, associagdes, fundacdes, institutos). Também ha as
empresas que atuam em diversos setores e que direcionam seus investimentos em acoes
de responsabilidade social para o incentivo a literatura.

Sdo exemplos desses incentivos 0s concursos e prémios literdrios. Nao existe,
por parte do Governo Federal, um controle de lancamento de concursos, mas uma
pesquisa simples, em sites especializados em literatura, estima que existam pelo menos
vinte concursos em andamento. Nesse levantamento muitos certames, principalmente os
estaduais e municipais, ficam de fora. Entre os nacionais mais importantes, estio o
Prémio Jabuti de Literatura, promovido pela CBL, e o Portugal Telecom de Literatura
Brasileira. Os concursos cumprem mais ou menos as mesmas etapas: inscricao,
avaliacdo por uma comissao de jurados (normalmente escritores e criticos), divulgacao
dos resultados e premiagdo. Os critérios raramente sdo explicitados e quando o sdo
revelam a inevitdvel pouca objetividade. O item 6.3 do edital do concurso “Era uma
vez...”, que premiou em 2002 contos escritos por idosos, € um exemplo: “a
avaliacdo/selecdo dos Contos obedecerd os seguintes critérios: expressividade e
atualidade da obra™*. Avaliar atualidade é até possivel, mas expressividade é um
conceito bastante subjetivo. Também € comum editais ja trazerem explicita a
informacdo de que a decisdo do juri € irrecorrivel. De modo geral, ha prémios em
dinheiro e/ou publicacdo dos textos escolhidos. A participa¢do costuma ser grande. No
1° Concurso Guemanisse de Minicontos e Haicais, realizado pela Editora Guemanisse
em 2006, foram registrados 1.112 minicontos inscritos, em todo o pais.

Também em 2006, a primeira edicdo do Prémio Vivaleitura, promovido pelos
ministérios da Educacdo e da Cultura, registrou mais de trés mil trabalhos inscritos. O
foco eram os projetos que visassem a democratiza¢do do acesso a leitura e também ao
fomento de criagoes literdrias.

Ao prémio Portugal Telecom concorriam, até a edi¢do de 2006, todos os livros
publicados no ano do certame. Entretanto, esse nimero nunca abrangeu de fato todas as
publicagdes; ele era levantado a partir de uma lista inicial, a qual eram incorporadas as

que os jurados tinham lembranca. Ou seja, era sempre bem provavel que finalistas e

3* Edital de Concurso 00172002, Didrio Oficial do Municipio de Belo Horizonte Ano VIII - N°: 1.759 — 30
de novembro de 2002.
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vencedores fossem aqueles ja conhecidos ou que tivessem destaque em grandes
editoras. Na edicdo de 2007, o concurso abriu inscri¢des para livros cuja primeira
edicao tenha se dado em 2006. No Jabuti, em sua 48" edi¢do, foram mais de dois mil
livros inscritos de todo o pais.

Dada a atualidade, é perceptivel a dificuldade de fazer afirmagdes precisas ou
fazer um desenho com linhas e delimitacdes claras, mas tentamos, neste capitulo, dar
uma cara ao campo literdrio brasileiro contemporaneo. No proximo capitulo, falaremos

da figura do escritor e de suas relacdes com outros agentes do campo.
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Capitulo Il — O escritor e a discussio sobre a profissao
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“Querem € vender utensilio doméstico a preco de arte, ndo o contrario”. A declaragdo,
apresentada ao jornal Folha de S. Paulo, é do critico de arte Rafael Campos Rocha e
representa uma tentativa de resgate do valor exclusivamente estético das artes pldsticas.
O mesmo critico diz que “a prética artistica é complexa. Exige conhecimento tanto da
tradicdo quanto do contexto contemporineo cultural e artistico™’. Ora, qualquer leitura
mais critica da historia da arte faz com que reflitamos sobre questdes como 0 acesso ao
consumo da arte e a sua produgdo, a hierarquizacdo do que se produz e mesmo o0 que
deve ou ndo ter destaque em determinado tempo. Conhecer a tradicdo e a
contemporaneidade, como prega Rocha, é conhecer um pedaco muito especial do que se
produziu e se produz. Aquilo que vingou e que tem grande destaque atualmente. Nao
conhecemos toda a arte produzida ao longo do tempo. E nem temos como conhecé-la.
Também ndo conhecemos tudo o que se chama de arte hoje e, se quiséssemos provocar
polémica nessa discussdo, perguntariamos se diante disso esse “conhecimento
necessario” que Rocha cobra de artistas € suficiente e completo. Mas a discussdo pode
ser resolvida quando lembramos que a histéria que conhecemos nao € nada sendo uma
das diversas versoes dos fatos. E isso vale igualmente para a histéria da arte.

Voltemos a declaracao inicial de Rocha. Quando diz, com tom reprovador, que o
que querem os artistas como Romero Britto®® é vender utensilios domésticos —
automaticamente somos levados a imaginar panos-de-prato, toalhas, len¢dis, quadros
decorativos, abajures etc. (que podem até ser tratados como artesanato, se produzidos
por pessoas de baixa renda, ou pecas utilitirias de decoracdo) — a precos altissimos, s6
praticaveis no mercado de arte, refletimos: o preco da arte ndo € nada sendo o préprio
diferenciador de sua legitimidade. E é também, sem forcamos uma conclusado ja dbvia,
mais um fator de exclusdo social. A declaracdo de Rocha e de outros criticos ouvidos
pela reportagem revela uma forte leitura elitista que se tém de objetos culturais. A
remissao a literatura foi feita pela prépria equipe do jornal, na capa do caderno especial.
A chamada, uma tarja acima da foto de Britto vestido com uma camisa estampada com
alguns de seus desenhos, é “O Paulo Coelho das artes”.

A classificacdo denota um rango, uma leitura pejorativa, dirigida as referéncias
daqueles que entendem de arte e de literatura (com L maitsculo). Afinal, para alguns, o
que Paulo Coelho produz estd afastado do que se entende por Literatura. Por que o

ranco? Existem vdrias respostas possiveis, que variam de uma leitura mais tolerante, que

® Monachesi, “O nirvana pop”, pp. 4-6.
3 .. . . .
6 Pernambucano, autor de painéis multicoloridos, que fazem sucesso nos Estados Unidos.
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leva em consideracdo manifestacdes diferenciadas, até a que hierarquiza a arte e a
literatura, passando por aquela que distancia mercado e “genuinas’ amostras artisticas.
O fato € que essas leituras distintivas persistem. Existe uma necessidade muito
bem alinhada com o mercado artistico de fazer valer a distin¢do. Se hd a moda, o usual,
deve existir aquele objeto ou pessoa que se destaque, se distinga’’. A exclusdo é uma
das conseqiiéncias das caracteristicas daquilo que se chama de arte: se o que faco € arte,
aquilo que o outro faz ndo é. Um conceito complexo, pouco debatido ou assumido, mas
muito bem aplicado quando hd necessidade de valorar um objeto em detrimento de
outro. Essa discussao, iniciada no primeiro capitulo, ndo se encerra aqui. Foi resgatada
para tentarmos compreender agora a figura de um agente fundamental nas relagdes

existentes no campo literdrio: o escritor.

2.1 A explicacao da inexplicavel categorizacao literaria

Qualquer leitura pragmadtica nos leva a conclusdao de que escritor é aquele que
escreve. Um jornalista, um tradutor, um roteirista, um estudante, uma pessoa comum
que elabora sua lista de compras etc. E se estendermos o conceito para o seu uso, ou
seja, ser lido e entendido, a relacdo de figuras competentes aumenta: o empregado
faltoso que precisa convencer o chefe sobre a auséncia do dia anterior, o vendedor de
verduras, com seu texto convincente, um pintor de placas de propaganda, entre tantos
outros. Mas ndo. Nossa consciéncia intelectual sabe discernir e apontar muito bem quem
€ o escritor. Se é dificil objetivar o conceito sem ser “inclusivo” demais, ndo é
impossivel: escritor é aquele que escreve literatura. Uma matéria de jornal € literatura?
E um folder de um produto bancario? E uma placa de transito? E as instru¢des de uso de
um liquidificador? Sabemos que ndo. E ndo costuma haver pretensdo de indagar sobre a
esséncia de determinada escrita. Apenas “sabemos” — aprendemos, absorvemos,
concluimos — que ndo. E isso que podemos chamar de consciéncia intelectual, algo
aprendido desde muito cedo, se ndo nas relagdes familiares e posteriormente na escola
de modo explicito, talvez nas entrelinhas dessas e outras instancias sociais. Sdo
preconceitos e pré-conceitos, nocdes bdsicas de certo e errado, elementos de formacao
do gosto, entre outros. Alguns bastante ocultos, e até de inexplicdvel surgimento, mas
que servem ao desenvolvimento psicolégico e intelectual. Dirfamos até que sdo

-

imprescindiveis. E o préprio conceito de habitus, desenvolvido por Bourdieu, que,

3 . ~ . . . .
7 Cf. discussdo de Pierre Bourdieu a esse respeito em “Cens et censure” e “Competence at incompetence
statutaires”.
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conforme o professor Luis Felipe Miguel, do Instituto de Ciéncia Politica da

Universidade de Brasilia, consiste em:

conjunto das disposi¢des/formas como os individuos enxergam o mundo e tém
disposi¢des para a ac¢do. Categorias através das quais vemos o mundo: tempo, lingua,
conceitos; enfim, categorias que estruturam as praticas. Os ‘exemplos’ ratificam o que
nos constréi.*®

Mary Rangel trabalha a mesma questao, mas pela 6tica da representagdo social.
O poder, a dominagdo e suas expressdes simbdlicas servem, de acordo com o que a
autora extrai do pensamento de Roger Chartier, como “pano de fundo” para a
compreensdo de processos que interferem nas percepcoes, a configuragdo da realidade,
conforme representada pelos grupos sociais, o que influi na constituicdo da identidade
grupal. E o ambiente simbélico e cultural contribuindo, ou mesmo determinando, para a
formacao e o refor¢o do olhar individual sobre o mesmo ambiente.

Voltemos a discussao da valoragdo. As perguntas se tornam mais dificeis
quando sdo mais especificas: o que Paulo Coelho escreve € literatura? E Icami Tiba? E
J.K. Rowling? E Bruna Surfistinha? E Drauzio Varella? Ora, alguns criticos
especializados responderiam para todas elas, muito automaticamente, que nao. Alguns
leitores desses autores diriam sem sombra de dividas que sim. Entre esses dois grupos
existe um espaco de construcdo de conceitos. Por ele, passam revistas, jornais e até
professores e, mais raramente, criticos. Os formadores do gosto. Certamente, no caso
desses autores citados, a conclusdao mais convincente passa por duas idéias: a de que
esses autores nao primam pela qualidade (mais uma vez, batemos de frente com a
questdo do gosto, algo ndo objetivdvel) e a de que a vinculacdo com o mercado os
exime da classificacdo de escritores. Afinal, devemos considerar que paira sobre a
figura do escritor certa imagem romantica, ligada a marginalidade, ao sofrimento, a
decadéncia social, ao mau humor etc., e ha também a imagem do sabio, intelectual de
poucas palavras, solitdrio. Entre elas, hd as nuances, que misturam caracteristicas de
ambas as imagens. Para alguns, o sucesso editorial (que todos os citados acima tém)
resgata o escritor dessa marginalidade ou soliddo. Nos dois casos, é como se o escritor
cuja imagem estd vinculada a do marginal ou do solitdrio tivesse determinado nimero
de pontos. Quanto mais underground ou ligado a soliddo e a austeridade fosse seu

ambiente e suas acdes, mais pontos teria. E que o sucesso editorial, responsdvel por

3 Palestra proferida em abril de 2004, em curso de pés-graduagdo do Departamento de Teoria Literdria e
Literaturas, do Instituto de Letras da Universidade de Brasilia.
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dar visibilidade a figura, seria agente capaz de o fazer perder varios pontos. Uma
escala para medir a legitimidade.

Essas nocodes jazem nas entrelinhas dos discursos que tendem ao purismo e
balizam as criticas direcionadas aos escritores contemporaneos que interagem mais
explicitamente com o mercado. A imagem “superior” é também representada em textos
ficcionais. Rosalina Martins Pontes, personagem de Benjamin Costallat, lembra-se de
um Lima Barreto decadente quando conhece em um cruzeiro o bem sucedido escritor
Roberto Fleta. A passagem do romance Mademoiselle Cinema, citado por Cristiane
Costa, € usada para discutir exatamente essa imagem do escritor. Rosalina “conheceria
alguém bem diferente do artista romantico e desinteressado que ainda vigora no

. ., PO 39 ~
imagindrio publico™”. O trecho do romance revela as sensacoes do encontro:

Roberto Fleta ndo era nada daquilo que ela pensava. Bem nutrido, corado, musculoso,
Fleta ndo tinha nada do que sua imaginagdo criara. (...) Soube entdo que vivia ndo num
quarto miserdvel e sim num maravilhoso bungalow em Santa Teresa. Sua mesa era a
mais linda mesa de trabalho que se possa imaginar. (...) O ambiente, finalmente, de um
escritor moderno, cuja maior gléria é ganhar dinheiro, muito dinheiro, com a sua
literatura.*’

O mesmo juizo € evidenciado nas conversas de Tadeu e Esmeralda, personagens
de Maria José Silveira em O fantasma de Luis Buiiuel. Os dois, entdo estudantes,

discutem a figura social do artista:

[Esmeralda] lembra-se de uma vez dar a receita a Tadeu, num momento em que ele
dizia que queria ser artista, mas ia acabar tendo que se resignar a ser apenas um critico.
Que ndo tinha alma de artista. Ora, Tadeu, ela explicou, se vocé for capaz de assumir
uma postura de artista, o resto vem como conseqiiéncia, € facilimo. O mais importante é
essa impostacio, esse fingimento, desde que vocé, claro, acredite nisso®'.

E ela d4 de fato a receita: “Basta deixar o cabelo crescer, por uma roupa preta,
uma boina, sanddlia franciscana no pé, chegar as sete da manha no bar do campus,
olheiras enormes feitas com sombra para deixar bem claro o tédio mortal”. O objetivo
disso, conclui o narrador, partia da consciéncia de que € necessdrio construir uma
persona para se expor, “o artista como algo tdo consumivel como sua arte”™*,

H4 muito, o escritor deixou efetivamente de ser a figura marginal, que vive

numa quase clandestinidade para escrever algo original, universal e, principalmente,

imune a criticas. Clarice Lispector ridiculariza a figura do intelectual quando cria, em A

39 Costa, Pena de aluguel — escritores jornalistas no Brasil — 1904 a 2004, p. 70.
40 Costallat, Mademoiselle Cinema, p. 60 apud Costa, op. cit.

4 Silveira, O fantasma de Luis Bufiuel, p. 303.

2 1d. ibid.
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hora da estrela, o escritor Rodrigo S. M. Em sua soliddo, Rodrigo passa a alimentar-se
de frutas e vinhos, apenas, e diz que € para se aproximar da fome de sua personagem e,
assim, poder escrever sua histéria®. E pode mesmo soar ridicula a tentativa do escritor
comercial — por mais erudito que seja, ele “suja” suas maos com dinheiro — de se
colocar a parte disso, de se por a margem para vender ao publico certa pureza ou
esséncia artistica. Entretanto, a0 mesmo tempo que € ridicula, é ela mesma, essa

imagem, que faz com que literatura seja algo vendavel e lucrativo.

2.2 Mais algumas linhas sobre mercado

A légica do mercado € a dominante. E engloba, entre outras, a percepcao de que
o que é bom para o consumidor € o melhor. Entretanto, ndo podemos ignorar que existe
todo um movimento publicitdrio para gerar no consumidor em potencial a necessidade
ou a vontade de consumir determinado produto. A questdo do gosto, por exemplo, é
muito dialética, afinal o mercado vende aquilo que o consumidor quer consumir, mas €
também responsdvel por influenciar esse gosto. Sem querer simplificar ou encerrar essa
discussdao, podemos concluir que o titulo de arte — que passa longe e muito perto da
questdo do gosto e da idéia de esséncia — cabe aquilo que se quer vender como arte,
principalmente quando se trata da “invendavel” arte erudita.

Em paralelo a essa concepgio, surgiu e se consolidou o mercado literrio. E para
onde os tedricos da Escola de Frankfurt apontaram os seus holofotes: a existéncia, a
partir da Revolucdo Industrial, iniciada no século XVIII, na Inglaterra, de diferentes
tipos de produtos culturais. Assim é o mundo industrializado para os tedricos. A elite,
cabe o consumo da arte erudita. Ao proletariado, quando hd algum consumo, da arte
popular. No meio, com o estabelecimento da burguesia, manifestacdes culturais de
massa, medianas para atender ao gosto da maioria. E, para a maioria, o padrdo e a alta
producdo da industria. Daf surge o termo industria cultural.

Hoje, essas trés dimensdes continuam usuais quando se quer classificar
diferentes manifestacdes artisticas. Os objetos, entretanto, ndo sdo fixos: transitam de
acordo com interesses. Ora determinada obra € arte, ora € o mais execravel fruto
industrializado de uma manifestacao cultural “massificada”.

Um jogo. Interesses variados e agentes que trocam constantemente de

ambientes. E o escritor € um desses agentes. Talvez o mais importante do mercado e

Bt Lispector, A hora da estrela.
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nem por isso o mais “poderoso”. A seguir, conheceremos e discutiremos algumas
estratégias muito peculiares desse grupo tao essencial para o funcionamento do mercado
de livros.

Antes, é importante ressaltar que aqui ndo adotamos a abordagem filoséfica
sobre a figura do autor, tratada por Michel Foucault em O que é um autor?, apesar de
que a leitura nos serviria para tracar uma linha historica que terminaria na explicacao de
toda a importancia que a figura exala. A nossa opcdo € por focar nessa figura ja
construida de legitimidade e autoridade que € o escritor do mercado, aquele que tem

consciéncia de seu papel e que transita volitivamente pelas esferas aqui trabalhadas.

2.3 O vale-tudo pela fama

Retomemos a leitura histérica das relacdes entre literatura e negdcios,
consolidada por Cristiane Costa. Ao investigar mais a fundo a figura de Benjamin
Costallat, a pesquisadora revela que ele firmou, ndo sem interesses, 0 seu nome como
cronista, critico de musica e redator de jornais. Nascido em 1897, atuou no jornalismo e
na literatura, ndo apenas como escritor mas como dono de editora, “sem temer o

1", Mademoiselle Cinema vendeu 20 mil

sensacionalismo ou a literatura comercia
exemplares e recebeu manchetes animadoras no Jornal do Brasil da época. “Costallat
era uma espécie de grife. Escrevia sob encomenda e escancaradamente unia o glamour
de seus personagens a marcas de perfume, dgua-de-colonia e pé—de—arroz”45. Com a
atividade editorial paralela a producdo literdria, o autor passou a ter uma visao diferente

do mercado:

O escritor que se torna editor, como Costallat, tem pelo menos cinco vezes mais lucro

do que os 10% sobre o preco de capa do livro que receberia a titulo de direitos autorais.

E, como empresdrio, ganha outra visdo do mercado editorial. Passa a pensar em custos,

lucros, funciondrios, prejuizos, impostos, distribui¢do, marketing e divulgacdo. Toma

contato com uma verdadeira maquina de vender livros*.

Ainda hoje, e apesar de certa naturalizacdo das prdticas comerciais, ndo €
comum que escritores misturem atividades e visdes de editores. Todo esse arranjo
mercadolégico permite que o escritor ndo “suje as maos com dinheiro e se concentre no

seu oficio”. José de Alencar e Joaquim Manoel de Macedo, como lembra Costa,

mandavam escravos vender seus livros de porta em porta. E até Monteiro Lobato,

“ Costa, op. cit.
®1d., p. 71.
*1d. ibid.
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“nenhum escritor tinha coragem de falar abertamente do livro como mercadoria e da

. L ]
literatura como negdécio”

. Entretanto, o tempo e as discussOes mais abertas a esse
respeito nao foram capazes de apagar ou embacar de Lobato a imagem de “vendido”,
que vigora até os dias atuais. O escritor, que ficou conhecido do grande publico por seus
livros de pretensao didatica voltados ao publico infantil, j& mostrava uma consciéncia
publicitaria bem clarificada para a época — se levarmos em conta que ainda hoje ela se
mostra um pouco nebulosa. Observa Costa que, “para criar uma industria editorial
nacional, Lobato precisou inventar um mercado para o livro, o que implicava mudar o
estilo e as palavras com que era escrito, a forma como a obra era anunciada e
distribuida, o publico a que era direcionada™®. A idéia era mesmo transformar o livro
em produto de consumo de massa®. Costa lembra que Lobato iniciou ai um processo,

na imprensa, de garantia de acesso aos leitores em potencial, com publicidade gratuita

para sua producao. Nas palavras do autor:

Isto é como eleitorado. Escrevendo no Estado [de S. Paulo], consigo um corpo de 80
mil leitores, dada a circulacido de 40 mil do jornal e atribuindo a média de dois leitores
para cada exemplar. Ora, se me introduzir num jornal do Rio de tiragem equivalente, ja
consigo dobrar o meu eleitorado. Ser lido por 200 mil pessoas é ir gravando o nome™.

No préximo capitulo, quando focalizaremos a presenca da Geracdo 90 no
mercado literdrio contemporaneo, veremos o quanto esse viés mercantil ainda ¢é
rechacado pelos agentes mais interessados em vender a imagem de produtores de uma
literatura “pura”, sem interferéncia de nimeros, tendéncias etc. Entretanto, adiantamos
que para alguns participantes efetivos desse grupo a publicidade e as praticas de
divulgacdo s@o correntes, e ndo hd necessidade de escondé-las ou dissimulé-las. E, ao
que parece, € exatamente por isso que a Geragdo 90 € alvo de criticas. Quando se fala
em relacdes com o jornalismo para gerar publicidade gratuita, ai sim as coisas passam
para um universo paralelo, escamoteado para o grande publico. Em levantamento sobre

resenhas de livros publicadas nos principais jornais brasileiros, ndo seria dificil tirar

“1d. ibid.
®1d., pp. 71-72.

’ O conceito de massa merece andlise critica mais detida, o que ndo interessa a discussio aqui
apresentada. Analégica e até metaforicamente, ele pode ser entendido como derivado dos estudos de
fisica e quimica e designa, no ambito dos estudos da cultura, um grupo de pessoas que, juntas, formam
um conglomerado acritico com interesses e gostos medianos. A massa € o publico alvo dos produtos da
inddstria cultural. A esse respeito, conferir os tedricos do Instituto de Pesquisa Social, ou Escola de
Frankfurt, como Walter Benjamin, Theodor Adorno, Jiirgen Habermas, entre outros. Cf., por exemplo, A
dialética do esclarecimento.

% Lobato, A barca de Gleyre, pp. 20-21, apud Costa, op. cit.
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conclusdes sobre aqueles autores ou os livros daquelas editoras mais presentes nas
paginas de jornais e suas relacdes de amizade com donos de jornais ou mesmo com 0s
jornalistas e articulistas que ali trabalham.

Diante disso, temos que considerar outras duas questdes importantes que
voltaram a tona com os membros da Geracdo 90: a profissionalizacdo e a funcdo puiblica

do escritor.

2.3.1 Jornalismo e literatura

Antes da consolidacdo de um sistema literdrio no Brasil, jornalistas e escritores
tinham papéis que se confundiam. E havia, em comum entre intelectuais, o desejo de
constituirem uma nacdo brasileira. Esse movimento comecou a ser evidenciado em
1789, com a Inconfidéncia Mineira, ja pos-Revolugdo Industrial. A sensacao de atraso —
ainda presente hoje — foi uma das alavancas para essa briga que mobilizou os
intelectuais da época. Quando dissemos que os papéis de escritores e jornalistas se
confundiam nos referimos ao que acontecia na pratica: tanto a literatura quanto o
jornalismo tinham pretensdes declaradamente politicas. E mais: as reportagens se
confundiam, em estilo inclusive, com o fazer literario. Ana Paula Goulart Ribeiro
observa que “os periddicos brasileiros seguiam entdo o modelo francé€s de jornalismo,
cuja técnica de escrita era bastante proxima da literdria™".

Essas duas esferas, hoje bem distintas, se separaram quando, no Brasil, o
jornalismo comecou a se profissionalizar, por volta da metade do século XX. Sobre os
impactos e resultados disso para a sociedade, as opinides se dividem. Nunca foi
exatamente um tabu falar em profissionalizacdo do escritor. Entretanto, se o foco
mudasse do jornalismo para a literatura, pouco se vislumbrava a possibilidade de
“rebaixar” a arte ao pragmatismo da profissdo. Ha alguns anos, essa possibilidade vem
sendo trazida a tona. Para alguns, a questdo ja estd mais do que resolvida: é necessario
estabelecer certas regras e até regalias profissionais para escritores. Os argumentos
giram em torno de uma constatacao: as relacdes estabelecidas entre escritores e mercado
sd0 pouco objetivas e o escritor precisa se submeter as regras ndo explicitas para
sobreviver. Assim, fica claro que arte € o que determinado grupo dominante resolve

chamar de arte.

5 . . . Py . ~ . .
! Ribeiro, “Jornalismo, literatura e politica: a modernizagdo da imprensa carioca nos anos 1950”.
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A lei de direitos autorais existe no Brasil desde 1973. Mais ou menos na mesma
época em que o jornalismo se profissionalizou, vemos a existéncia concreta de
instrumentos que passaram a regulamentar o trabalho do escritor. No entanto,
diferentemente da atividade jornalistica, que passou a exigir diploma especifico, parece
que prevaleceu certa necessidade de deixar os assuntos literarios no ambito do favor.

No ano de 1992, em entrevista a Folha de Londrina, o escritor Cristovao Tezza
falou sobre seu processo de criacdo, aproximando-se muito curiosamente de um
funcionario qualquer de autarquia: “sou bastante metddico. Sou um burocrata. Escrevo
das duas as seis, todas as tardes menos domingos, que é um dia infernal, o dia maldito
da criacdo, como diria o Mattoso [protagonista do romance Suavidade do vento (Rocco,
2003)]"*2. Na mesma entrevista, é abordada a questdo da venda de sua forca de trabalho
e de seu produto. Em suas respostas, Tezza toca em diversos assuntos que pretendemos

discutir. Alguns trechos da entrevista pedem andlise.

Folha - Vocé chega a receber algum dinheiro com esses livros todos?

Tezza - Eu ganho regularmente, a cada trés meses, uns chequinhos. As vezes vém umas
surpresas boas. Outras nem tanto. Mas ¢ insignificante. O autor ganha 10% do preco de
capa do livro vendido e as editoras normalmente pagam de seis em seis meses, sem
correcdo. A Brasiliense paga de seis em seis meses. Sem corregao.

(...
Folha - Quando serd possivel viver s6 de literatura?

Tezza - O problema da literatura é o problema do resto do Brasil em qualquer drea. NOs
temos pouquissimos leitores, de fato. Num pais de 150 milhdes de habitantes, quantos
sdo leitores regulares de livros? Uns 500 mil, 600 mil? Entdo ¢ muito pouco. Nos paises
civilizados hd uma setorizagdo, ha o leitor de espionagem, o leitor de poesia, o de
ciéncia, o de romance, quer dizer, hd espaco para todo mundo e ai vocé pode pensar
realmente em profissionalizacdo da literatura. O Brasil € um pafs histérico nisso. Nao se
tem segmentos, tem-se grandes nomes que surgem e devoram todos os outros,
transformam-se nos unicos ocupantes da midia. Quem sdo os grandes vendedores de
livros hoje no Brasil? O Jorge Amado, o Paulo Coelho, que entra em uma outra drea, a
esotérica e espiritualista, que € algo que precisa ser estudado por ser um fendmeno de
vendagem hd muitos anos no Brasil. Existe também o Rubem Fonseca, o Chico Buarque
que ¢ um génio da cultura popular brasileira e todo livro dele é um acontecimento, com
todo direito. Entdo € uma questdo social. Quando me perguntam o que fazer pela
literatura eu respondo que tem que dar escola para o povo, dar comida, trazer para o
mundo civilizado milhdes e milhdes de brasileiros para quem o livro ndo significa
absolutamente nada.

Folha - Vocé nao desanima um e pouco quando vé esse quadro?

5 . . 2 1:
2 Oliveira, “O romancista da classe média”.
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Tezza - A vontade de escrever tem sido mais forte. Tanto € verdade que eu cheguei a ter
quatro romances na gaveta ao mesmo tempo e ja estava e escrevendo o quinto antes de
ser publicado. >

Quando focamos a primeira pergunta, fica clara, e ndo se pretende escamotear
isso, a relacdo bastante profissional entre o autor e a editora. Existe prestagao de contas e
repasse do dinheiro acordado em contrato. Um contrato padrdo entre editora e escritor
(ver modelo no anexo I) prevé, em cldusula sobre os honorarios dos direitos autorais, o
pagamento de 10% do preco de capa ao autor por cada livro vendido. E o acordo costuma
estabelecer o repasse trimestral da parte que lhe cabe. Além disso, hd o compromisso por
enviar ao autor um demonstrativo de vendas. O pardgrafo segundo do artigo 30 da Lei n°
9.610/98, a lei dos direitos autorais, prevé que a quantidade de exemplares serd informada
e controlada. E cabe a quem reproduzir a obra, ou seja, a editora, a responsabilidade de
manter os registros que permitam a fiscalizagdo do aproveitamento econdmico da
exploracdo. A lei também estabelece, em seu artigo 61, que o editor € obrigado a prestar
contas mensais ao autor, “sempre que a retribuicao deste estiver condicionada a venda da
obra, salvo se prazo diferente houver sido convencionado”.

A profissionalizagdo, apesar de teoricamente consolidada, passa por crise
quando explicitada. De um lado, como ja discutimos, por ndo se querer vincular
mercado e literatura. De outro, por existir e ser ignorada deliberadamente. O escritor
Luiz Ruffato, em entrevista para esta pesquisadora54, lamentou ndo a ndo existéncia de
uma estrutura profissional e eficiente do mercado para a contratagdo do escritor como
um prestador de servicos, mas sim a postura do escritor perante o mercado. “Ja vi
colegas assinando contrato em mesa de bar”, revelou. Como sinalizamos no primeiro
capitulo, se ndo h4 critérios claros para a escolha desse ou daquele livro a ser publicado,
também pode ndo existir transparéncia a respeito de nimeros de vendas divulgados, ja
que pode interessar ao editor o forjamento. Disso reclamam os escritores. Entretanto,
nao existe fiscalizagc@o, por parte do profissional ou de algum auditor, apesar de a lei
prever a prestacdo de contas. O escritor, segundo Ruffato, entende o contrato, que
deveria ser profissional, como um favor da editora. Se nessa relacdo ndo oficializada em
sua plenitude existe, de um lado, a possibilidade de ma fé do editor, existem de outro as
vistas grossas dos escritores. “Os editores s@o tao filhos da puta quanto os escritores sao

omissos”’, diz Ruffato.

3 1d. ibid.
* Realizada por telefone, em 8 de setembro de 2006.
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Na segunda e na terceira perguntas da Folha de Londrina a Tezza, vemos que o
escritor lamenta a falta de acesso a funcdo de leitor para grande parte da populacdo
brasileira. Para ele, ai estd o problema da literatura. Tezza também chama de civilizados
aqueles paises em que hd diversos publicos para os diferentes géneros literdrios. Ora,
logo depois ele diz que merece estudo o sucesso que fazem Jorge Amado e Paulo
Coelho. Apesar de ser Coelho, segundo a classificagdo de Tezza, artigo de outra drea, a
esotérica, € lido como literatura por muitas pessoas. Fica clara a distin¢do que o escritor
faz: os seus pouquissimos leitores ndo sao os mesmos que consomem Coelho, por
exemplo. Esse fendmeno esotérico e aqueles livros escritos por “génios da cultura
popular”, como Chico Buarque, ndo sdo a praxe do mercado editorial brasileiro. “Trazer
para o mundo civilizado milhdes e milhdes de brasileiros” se configura em a¢do pseudo-
altruista que vé€ na literatura um instrumento de salvagdo social. Ignoram-se ai as outras
manifestacdes culturais — locais ou pertinentes a determinado grupo —, numa tentativa
de impor o “insubstituivel” conhecimento literdrio. Nao é considerado literatura o rap,
por exemplo. Quando questionado sobre o desanimo diante desse cendrio, Tezza — em
claro reforco a imagem do escritor-heréi — diz que sente cada vez mais instigado a
escrever. Nem passa pela discussd@o a questdo do acesso a producdo e ndo apenas ao

consumo, que abordaremos adiante.

2.3.1.1 A presenca do amador

E importante observarmos que o movimento pela profissionalizacio faz coro ao
discurso liberal; € muito préximo as teorias de livre mercado, o que torna a discussao
envolvente. Ora, acaba sendo fécil, diante do cendrio social em que vivemos, ceder aos
encantos do elogio ao capital. Sendo a realidade brasileira muito calcada nas
“civilizagdes de primeiro mundo”, sendo o Brasil um pais a sombra do desenvolvimento
e sendo o fendmeno da globalizacdo um enunciador da high tech, da era das maquinas,
da conquista do espago, da “evolucdo humana”, € quase impossivel ndo desejarmos
participar de tudo isso. A profissionalizacao €, assim, entendida como o supra-sumo da
evolucao literaria. Se existe o mercado, que ndo exista pelo menos a escravidao a
conceitos ou a modos de agir. O sentimento de fazer do Brasil uma nacdo, sobre o qual
falamos no inicio deste capitulo, € o motor dessa tendéncia ao liberal. Na tentativa de
darmos as costas ao periodo escravista, ao histérico colonial e a todas as relacdes dele

derivadas, vemos no liberalismo a saida.
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A proposta liberal, entretanto, ndo se configura na melhor solugdo. Afinal, o
mercado ndo € para todos. A profissionalizacdo do escritor — que, apesar de parecer um
objeto pelo qual se luta, ja existe — € responsdvel por uma outra forma de se criar um
imagindrio da aura literdria. Se numa visdao mais tradicional a literatura é algo superior
para deleite de seres superiores resultado de um processo interno, que acontece somente
entre “os escolhidos”, numa visdo liberal ela é produto de trabalho de um profissionalss.

E inegdvel que o nosso imagindrio social ji tem o trabalho, a profissio, como
elemento central. Quando criangas, a pergunta que mais costumamos ouvir € “o que
voceé vai ser quando crescer?”. O “ser” no futuro relega a crianca o status de “ndo-ser”
no agora. E tornar-se alguém, ou alguma coisa, estd profundamente vinculado ao fato de
ter uma profissdo. Ao encerrar estudos universitarios, o jovem se diz “formado”, como se
sua formacdo humana e social s6 estivesse completa com o treinamento e a capacidade
para exercer uma profissdo. Nessa ambientacdo liberal, portanto, o escritor deixaria de
estar envolto no manto intangivel do falento inato do trabalho artistico para, entdo, ser um
profissional capaz de produzir, em determinadas condi¢des, um trabalho literdrio.

Sem dividas, a destruicdo da aura sacralizada pode ser entendida como um
avango no tratamento distintivo da arte diante de outras manifestacdes. Entretanto, ao se
evidenciar simplesmente o trabalho profissional literdrio exclui-se desse cendrio a
funcdo discursiva da literatura. Ou seja, apesar de ser resultado de um trabalho objetivo,
a literatura continuaria configurando uma funcdo etérea. E mais: passaria de uma arte
superior para uma atividade restrita a profissionais.

Nos debates a respeito da necessidade de acesso a literatura, como vimos na
entrevista de Tezza no tépico anterior, brada-se pelo incentivo a educagdo. Porém, a
necessidade de formar leitores estd muito mais ligada a estruturacdo de um publico
consumidor do que a abertura para se criarem universos criticos acerca do
conhecimento. Esse debate também estd presente nos féruns sobre comunicacdo. E as
discussdes ja se mostram bem avancadas, principalmente quando o tema € a
comunicacdo comunitdria. O bom-mocismo prega a leitura (de literatura) como
“salvadora” da condi¢do de miséria em que muitos vivem. Entretanto, nem os escritores
sao capazes de enxergar que a profissionalizacdo € apenas mais um fator excludente. Ao
se abstrair a fun¢do da literatura — e também de outras artes, além do jornalismo, da

politica etc. — como um discurso € um instrumento de poder, se retira dela a

5 . ~ . . . . .
> Para aprofundamento, ver discussdes acerca da obrigatoriedade de diploma de curso de jornalismo para
exercer a profissdo. Elas tém inicio nos debates sobre a profissionaliza¢@o do jornalista.
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possibilidade de ser vista como algo a ser buscado por todos. Como instrumento para o
discurso. Assim € o processo de apagamento da voz daqueles que nio tém acesso a esse

(e outros) palanque.

2.3.2 Politicas publicas: escritor necessario?

Nessa mesma linha, propomos reflexdo quanto as tentativas de implantar no
Brasil acdes de incentivo a produgdo literdria. Alguns projetos ja existem e tém
garantido a publicacdo de alguns livros pais afora. Mas pouco se repara no
direcionamento dessas iniciativas: o publico dessas acdes € a gama de ‘“escritores
profissionais” ja consolidados no mercado. Sdo bolsas para escritores, concursos
literdrios e até mesmo oficinas. Nesses trés exemplos, existem critérios. E a qualidade —
ja discutida como conceito maledvel de acordo com os interesses — é um deles. O mais
exaltado, talvez.

A Secretaria de Estado de Cultura de Sao Paulo langou, em 4 de julho de 2006,
edital para processo de sele¢do para concessdo de bolsa de incentivo a criagdo literdria.
A idéia € ajudar cinco projetos em andamento de cada categoria (romance; poesia;
contos e cronicas; infantil; juvenil; e reportagem, biografia e ensaio) com uma bolsa de
R$ 20.165 para o autor e a editora, exceto para a categoria infantil, que tera R$ 25.175
(edital completo no anexo II). HA quem suponha que esse edital seja uma resposta ao
manifesto do Movimento Literatura Urgente, deflagrado em 2004 por um grupo de
escritores, com o objetivo de discutir propostas de politicas publicas de fomento a
criacdo literaria. A partir dessas reunides, criou-se um manifesto com dez propostas,
assinado por 180 escritores brasileiros (ver anexo III), e que foi enviado formalmente ao
Ministério da Cultura, em novembro de 2004.

A respeito disso, Ademir Assun¢do, um dos idealizadores do Movimento,

escreveu em seu blog texto intitulado “De olho na bufunfa”, no qual opina:

Muita gente que criticou as idéias e agdes do Movimento Literatura Urgente — dizendo
que achava um absurdo escritor “depender de verba do governo” — estd de olho no edital
de literatura lancado pela Secretaria Estadual de Cultura de Sdo Paulo. Os caras estdo
oferecendo uma “bolsa-incentivo” de R$ 20 mil para quem estiver com um livro inédito
em andamento. Bacana e tal, mas isso ndo € bolsa-incentivo e estd muito longe de ser
uma politica cultural de fato para a literatura, na minha opinido. E um dinheiro que
liberam em ano eleitoral. E fiquem sabendo que sé estdo lancando este edital porque o
movimento artistico paulistano (teatro, danca, hip hop, etc) fez um bruta barulho,
durante 2 anos, para aprovar o Fundo Estadual de Arte e Cultura — isso sim uma politica
publica de cultura, bem estruturada e duradoura. O ex-governador Geraldo Alckmin e o
secretdrio de Cultura Jodo Baptista de Andrade abortaram esse projeto e colocaram
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outro no lugar (bem mal feito) chamado PAC (Programa de Acdo Cultural). E esse
edital de literatura faz parte desse Programa. Esse ano (repito: ano eleitoral) estdo
liberando grana. Vamos ver o ano que vem. Eu n@o vou participar desse edital (porque
ndo quero um “dinheirinho do governo” — quero sim uma politica cultural de verdade,
como é o Programa Municipal de Fomento ao Teatro). Mas no sou contra quem vai.’®

Para ele, a iniciativa ndo € resultado do Movimento. Ja outra, da Petrobras (ver
edital no anexo 1V), foi vista com melhores olhos pelo mesmo escritor: “Maravilha.
Acho que podemos considerar como uma primeira e grande vitéria. Ou € muita
pretensﬁo?”57. No caso desse edital, que faz parte do Programa Petrobras Cultural, a
descricdo da premiagdo € exatamente a mesma sugerida pelo Movimento: R$ 3 mil
mensais para vinte escritores.

Outra iniciativa interessante sao as reunides para discussao de politicas publicas
para a producdo literdria, promovidas pelo Ministério da Cultura, como parte do Plano
Nacional de Cultura (o relatério da primeira reunido estd no anexo V deste volume).
Virias diretrizes da iniciativa estdo embasadas na proposta do Movimento Literatura
Urgente.

O fato é que o numero de incentivos € cada vez maior e, como vimos, o olhar
sobre a literatura contemporinea passa pela necessidade de profissionalizd-la. E esse
olhar muito calcado nos valores que discutimos nos primeiros topicos. Arriscamos
afirmar que se ha um valor instituido quando da ascensdo da burguesia e que permanece
quase inalterado, tanto no ambito dos que produzem, como no dos leitores e das
instituicdes que incentivam projetos literarios, € o mesmo que cobre arte e literatura
com o manto da distincdo e do conhecimento. E esse o valor que atribui caracteristicas
emancipadoras a uma pratica que s6 pode ser discutida e justificada com base em
conceitos pouco concretos.

A carta ao ministro da Cultura € significativa. Assinaram o documento quase
duzentos autores. Alguns deles ainda buscam destaque no campo, mas tém todos no
minimo um livro j4 publicado — e observamos que é exatamente esse um dos pré-
requisitos para a inscricio no concurso da Petrobras. Os “amadores” sdo
deliberadamente excluidos. Chama-se a aten¢do para o fato de que o escritor faz parte
de uma esfera necessdria. Sem qualquer tentativa de florear o discurso ou até mesmo de
revisitar os conceitos sobre a superioridade da literatura, os autores unidos pedem

incentivos como se compartilhassem da nog¢do de que a literatura € mais um produto

%% Postagem publicada em 17 de julho de 2006, no endereco www.zonabranca.blog.uol.com.br.
°7 Postagem publicada em 8 de dezembro de 2006, idem.
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necessario ao desenvolvimento social. Assim como os cineastas que rogam cada vez
mais incentivos a producdo filmica, os escritores repetem a ladainha do “pao e circo”.
De volta a entrevista de Tezza a Folha de Londrina, destacamos o trecho abaixo

para ilustrar essa discussao:
Folha - Mas vocé j4 recebeu uma bolsa para escrever.

Tezza - E a bolsa Vitae. Essa foi uma boa experiéncia porque escrevi A Suavidade do Vento
com ela. E uma bolsa de primeiro mundo em que vocé faz um projeto artistico e recebe
durante 12 meses, sem nenhuma burocracia, sem nada. A banca aposta em teu trabalho
anterior, pois é uma bolsa para profissionais. Ndo é para iniciantes. Foi muito bom™.

O autor chama de “bolsa de primeiro mundo” um incentivo institucional a
producdo literdria. Ora, aqui, para fazer coro aos discursos que ja visitamos
anteriormente, o escritor se mostra mais do que um ser profissionalizado: reverte-se, ele
mesmo, com as prerrogativas de um honesto prestador de servigos a sociedade. Se ja
ndo faz sentido a remissdo a uma idéia tradicional sobre a literatura, é por outro lado
exaltada — e sem admissdo de qualquer questionamento — a importancia formativa do
produto literdrio. Das entrelinhas, sacamos a no¢do de que o consumo de literatura seria
capaz de formar cidaddos melhores.

Nesse contexto, apesar de existir mobilizacdo para correr atrds de politicas
publicas, ndo existe 0 movimento de virar o olhar para o outro, a ndo ser aquele que
quer fazer desse outro objeto ou matéria prima. O outro, ou seja, 0 nao-escritor-
profissional, ndo serve para a literatura sendo como personagem ou tema. Como no
jornalismo, temos na literatura um discurso unilateral, consolidado por aqueles
autorizados para falar. Os fatos, nesse interim, costumam ser narrados por uma unica
perspectiva. Dados da pesquisa A personagem do romance brasileiro contempordineo
comprovam isso. Dos romances fichados, foi possivel extrair o seguinte perfil dos
escritores: homem branco, classe média-alta, residindo no eixo Rio-Sao Paulo, entre 30
e 60 anos, com profissdo ligada ao trabalho intelectual.

Onde estdo as mulheres? E os negros? Os pobres, os nordestinos e os pedes de
obra? A eles, e tantos outros, cabe quando muito o papel de leitores/consumidores.

Aquele sentimento de querer fazer do Brasil uma nagdo se estendeu ao movimento que

38 Oliveira, op. cit.

%% Realizada sob coordenacio da prof* Regina Dalcastagne, da Universidade de Brasilia, que constitui um
censo das personagens (e de seus autores) de 258 romances publicados entre 1990 e 2004 pelas trés mais
prestigiadas editoras brasileiras da drea de ficcdo: Record, Rocco e Companhia das Letras.
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se tentou consolidar por volta dos anos 1940. Ainda imbuidos desse ideal, escritores
fizeram um exercicio de inser¢do mesmo de personagens pobres e miserdveis em suas
narrativas. Graciliano Ramos é um exemplo. Assim, concluimos que esses grupos
sociais foram (e sdo) foco de uma politica de inclusdo como “inspiracdo” e, outrora,
também como consumidores dos produtos. S@o rarissimas as iniciativas de tentativa de
levar as ferramentas para que diferentes grupos sociais comecem a escrever.

Assim, o que temos, conforme a pesquisa mencionada, ¢ uma representagao
muito direcionada, viciada até, em termos de personagens e temas. Aos intelectuais, que
dominam esse campo, é inconcebivel abrir espaco para o outro. Ferréz e Alessandro
Buzo sdo exemplos do raro pedago relegado a autores negros e pobres na literatura. E,
ainda assim, seus livros costumam ser lidos como objetos exdticos ou simplesmente

relatos reais escritos por aqueles que tém legitimidade para falar, como representantes

verdadeiros de uma comunidade ou grupo.

2.4 Estratégias recentes para entrar e permanecer no mercado

Depois de toda essa abstra¢do, evocamos o irdnico € bem humorado pensamento
de Xico Sa a respeito da fama. No livro Divina comédia da fama, o escritor trata das
diversas estratégias das quais um andnimo deve fazer uso para ingressar nesse mundo.
Ele da a receita, passando pelo purgatdrio, o paraiso e o inferno, sempre tratando a
questdo como algo efémero e ridicularizando aqueles que vivem para isso. Alguns agentes
do campo literdrio ndo admitem ou enxergam de modo atravessado essa “‘vontade de
fama”. Também nesse ponto, existe o vinculo com todo o referencial oficioso que
discutimos neste capitulo: os detentores do poder literdrio oscilam entre os que tém
concepgdes conservadoras € 0s que se pautam por uma postura mais liberal®. Para estar
sob um desses holofotes, ou para forcar a criagdo de mais um (como € o caso de muitos
agentes da Gerag@o 90, que sé tratam as questdes de literatura a ferro e fogo quando
convém), € preciso agir. Os escritores, por mais amadores que sejam, sabem disso. Aqui,
nao se admite, por exemplo, tirar a roupa em publico, como chega a sugerir S4 em sua
receita de sucesso rapido e certo. As estratégias desse campo s6 servem a ele préprio.

Vamos partir de uma frase de Gdégol, citada por Sa. “Sei que meu nome serd
mais feliz do que eu” diz muito sobre fama e sobre espaco de destaque em determinados

meios. E € para isso que trabalham os escritores. Escrever um bom romance, elogiado e

50 A discussdo serd esmiugada no préximo capitulo.
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com um bom indice de vendas, é o ideal para que se entre no ciclo da fama. Com tudo
1ss0, o nome do escritor serd lembrado, o que abrird mais portas. Por meio delas, o
escritor poderd se mostrar mais e assim por diante. O importante € entrar no espago de
badalacao para aparecer, fazer com que nome, obra e idéias circulem.

Algumas estratégias ja foram exaustivamente discutidas. Ha outras, mais
concretas, que merecem destaque. A criacdo de selos, a manutengdo de blogs e sites, a
participacdo de debates sdao alguns exemplos. E elas servem inclusive para basear as
acoes daqueles que ainda pretendem ingressar na luta pelo seu lugar ao sol.

Em continuidade a discussdo iniciada no capitulo anterior, vamos, a seguir,
analisar uma das mais significativas estratégias de escritores da atualidade: o blog. Até
para entendermos o ja iniciado debate sobre o acesso a producdo intelectual, faremos
um paralelo entre os blogs de Marcelino Freire, objeto desta dissertagdo, e Alessandro

Buzo, autor de O trem e Suburbano convicto.

2.4.1 O erudito e o suburbano: os blogs de Marcelino Freire e Alessandro Buzo

A literatura contemporanea nao se restringe a livros. O computador € a ferramenta
responsdvel por muitas mudancas sociais, do final da década de 1980 até agora. No
campo literdrio, essas mudangas sdo muitas e 6bvias. Um exemplo sdo os editores de
texto. Em detrimento da caneta e da maquina de escrever, sdo, por si sO, grandes agentes
modificadores do tratamento textual. As tecnologias de impressao também contribuiram
para essa mudanca no mercado editorial. Essas modificacdes ndo se restringiram as
atividades dos escritores, jornalistas, editores e diagramadores. Com o advento da
internet, mudou-se também o modo e as implicagdes de se ler um texto literario.

Em espacos académicos ou de discussiao literdria, ja € possivel identificar uma
tendéncia que exalta a internet e, mais especificamente, as ferramentas que exigem
escrita e edi¢do de textos, como os blogs. O pensamento de Roger Chartier é um
exemplo de leitura equilibrada dessa realidade, evitando as concepcdes extremadas. Ele
nos diz: “é preciso assegurar a indestrutibilidade do texto pelo maior tempo possivel,

2561

através do novo suporte eletronico”™ . Em previsdo otimista, Chartier afirma que “a

biblioteca eletronica sem muros é uma promessa do futuro, mas a biblioteca material, na

sua funcdo de preservagdo das formas sucessivas da cultura escrita, tem, ela também,

5962

um futuro necessario”™ . E dessa congregacdo possivel que partimos.

ol Chartier, A aventura do livro: do leitor ao navegador, p. 153.
52 1d. Tbid.
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O blog, termo nascido da contracdo web (pagina de internet) e log (didrio de
bordo), surge como mecanismo altamente especializado da internet. Ele € criado para
abrigar relatos intimos em espago publico. Uma contradi¢cao desde logo. Nao se tem
registro se o blog foi criado a partir de uma demanda de mercado ou se € uma
ferramenta desenvolvida por um udnico usudrio e que se multiplicou pela rede como
modismo. O fato € que ter um blog hoje, seja para publicar didrios intimos ou utiliza-lo
como veiculo de comunicagdo, é ainda mais ficil do que ter um sife (ou sitio
eletronico), que por sua vez € mais acessivel do que ter um jornal ou publicar um livro.
Os adeptos vao na contramio dos puristas da lingua portuguesa: sem medo de
neologismos, acreditam que escrever diariamente e em quantidade ou estar em contato
com leitura e escrita sdo, em esséncia, acoes emancipadoras para criangas, jovens €
adultos. Se nos propusermos a pensar a questdo a fundo, vemos que as duas linhas
tendem para concepgdes conservadoras: uma porque quer preservar regras idiométicas;
outra porque vé€ na literatura e nas praticas relacionadas possibilidades educacionais e,
em conseqiiéncia, de melhora nas condic¢des sociais.

Numa sociedade hierarquizada, nos diz Bourdieu, os espacos também sdo
hierarquizados®. E o blog ndo é diferente. Marcelino Freire mantém um didrio
eletronico chamado EraOdito. Alessandro Buzo, por sua vez, atualiza quase todos os
dias o seu Suburbano Convicto. Logo no ato de nomear os seus espagos hibridos de
divulgacgdo e critica, se evidencia uma consciéncia sobre seu lugar social que ndo tem
precedentes. Freire é critico — usa o titulo de seu livro de aforismos, brincando com o
som da palavra “erudito” para compor algo contraditério (era o dito), quebrando o
sentido de erudicdo semanticamente, para batizar o blog que de fato tratard de um
campo extremamente erudito: a literatura. Buzo € incisivo — escolhe um titulo que
traduz consciéncia de sua situagdo e, a0 mesmo tempo, apresenta um posicionamento
politico. E como se, com esse nome, o escritor quisesse sacudir as concepgdes que
tendem para o conservadorismo: tenho convic¢do e orgulho de minha suburbaneidade,
mas, aqui, vou tratar de literatura, a arte “de vocés”.

Alguns aspectos contrapdem os dois espacos: a diagramacdo e o tratamento
visual sdo exemplos. A pagina de Freire é fruto de design “atualizado”; tem um estilo
elegante, sobrio (ver figura 1). A de Buzo mistura cores e estilos de fonte, o que pode

significar pouco dominio das ferramentas de comunicagdo visual (ver figura 2). E

0 Cf, Bourdieu, As regras da arte.
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ressalta-se o 6bvio simbolismo da contradi¢do das cores de fundo: EraOdito explora o

branco, o limpido, enquanto predominam em Suburbano Convicto o cinza e o preto, o

sujo. S3o imagens antagdnicas € que conversam, mesmo que a pretensdo tenha sido

outra, com os titulos escolhidos. E a alegoria do embate de classes: o escritor branco,

com seu blog “limpo”, versus o escritor favelado, com seu blog negro, “sujo”.
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2.4.1.1 Dialeto e estilo

Na linguagem empregada, também € Obvia a disparidade. Freire, com suas
preocupacdes estilisticas, exibe um texto conciso, limpo, enxuto. Vez por outra, uma
giria ou palavrao sao inseridos, mas com fun¢do poética por sua necessidade coloquial,

submissos ao ritmo, as rimas e ao conteudo do texto. O trecho a seguir € exemplo disso:

Eu € que fiquei ausente, entende? Coisas e coisas. Por isso que nao atualizei o blOgue

por esses dias. Putz-grila! Feriado € bom. Descansei bem no feriado, mas o trabalho

aumentou. Enfim, assado. Hoje mesmo estou atolado. Mas da para contar alguma coisa,
sim. Novidades nao faltam, enfim.**

Além do cuidado gramatical e poético nas insercdes de Freire, notamos que
esses “desvios” providenciais caracterizam uma tentativa — bem sucedida — de
estabelecer um estilo. Para Bourdieu, “essa elaboragdo especial que tende a conferir ao
discurso propriedades distintivas, € um ser-percebido que existe apenas em relacdo a
sujeitos perceptores, dotados dessas disposi¢cdes diacriticas que permitem estabelecer
distingdes entre maneiras de dizer diferentes, artes de falar distintivas”®. Ou seja,
entende esses desvios como estilo de Freire o interlocutor igualmente culto.

No conto “A lei”, André Sant’ Anna, de modo muito irénico, cria um narrador
policial militar, que se diz burro e incapaz de utilizar a linguagem “‘correta”. Afora as
incisdes que geram duvidas sobre a prépria narracdo e a autoria da histdria (recurso
bastante recorrente na obra de seu pai, Sérgio Sant’Anna), temos no texto uma

discussdao sobre o uso da norma culta por escritores e os seus lugares e interlocutores

possiveis. O trecho a seguir € bastante ilustrativo:

Ninguém que eu digo somos nds, os pobres, ninguém. NOs, que nascemos nesses
lugares horriveis, onde a gente ja nasce morto. O certo seria dizer “a gente ja nasce
morta”, mas, com as palavras, quando € alguém que sabe escrever, que é profissional
das palavras, esse, 0 que escreve, pode cometer esse erro de proposito, que é para o
texto ficar mais natural, mais parecido com o jeito como as pessoas falam.®® (grifo
Nnosso)

Assim, o nosso preconceito nos faz concluir que o texto de Buzo € ainda mais
coloquial e, a0 mesmo tempo, uma tentativa mal sucedida de demonstrar o dominio da
lingua legitima. Para os puristas, ou aqueles que dominam a pratica da escrita, o texto

“incorreto” soa como macaqueamento da linguagem erudita. A pontuagdo ndo é

% Trecho de postagem publicada em 19 de abril de 2006, no endereco www.eraodito.blogspot.com.
63 Bourdieu, A economia das trocas lingiiisticas, p. 25.
66 Sant’Anna, “A lei”, p. 40.
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utilizada conforme as regras gramaticais, nao hd a padronizagdo tipica dos manuais de

redacdo e estilo. Observe-se o trecho a seguir:

Esté sendo feito a arte do cartaz da nona edi¢do do FAVELA TOMA CONTA e em breve
eles estardo na rua, na galeria, nos trens de suburbio, serdo 1.000 grandes e 2.000 fly.
Agradeco desde ja o apoio da SECRETARIA ESTADUAL DE CULTURA e aproveito e
lamento a total falta de apoio da SUB PREFEITURA DO ITAIM PAULISTA que
inclusive me cobra uma multa de mais de R$ 1.000,00 por ter colado cartazes nos postes,
imagina onde vamos colar esses 1.000 do favela que vai amanhi pra grafica.®’

Para alguns, esse ndo dominio das normas cultas acaba por ser fator que
evidencia a distingdo social. E o dominio estd relacionado com a atribuicdo de
autoridade. Pode falar, ter voz, espaco e discurso aquele que conhece a lingua e utiliza
bem os codigos. Os grupos sociais dominados, de acordo com Bourdieu, aderem e
validam essa dominagdo simbdlica. “As trocas lingiiisticas — relacdes de comunicagdo
por exceléncia — sdo também relacdes de poder simbdlico onde se atualizam as relagdes
de forca entre os locutores ou seus respectivos grupos”®®.

Para Buzo e Freire, o blog € o espaco para discursar e divulgar. Mas uma visao
conservadora pode enxergar as manifestacdes como diferentes: para um a lingua €
possibilidade de comunicar melhor, discursar com eficiéncia, e para o outro é um
codigo utilizado com pouca desenvoltura. Entretanto, para os dois, a lingua funciona
como instrumento de resisténcia69, consciente ou ndo. Freire, com suas girias e sotaques,
configura um estilo agressivo ou debochado; Buzo, sem outro instrumento, fere normas
e coragdes apreensivos dos puristas da lingua.

Enquanto Freire € um “eraodito” deliberado, Buzo é um suburbano declarado.
Escritores que sdo, tém envolvimento com varias outras atividades ligadas a literatura.
O blog funciona como ferramenta eficaz para promog¢do e divulgacdo dessas outras
acoes. Identificamos que os dois espagos virtuais trabalham freqiientemente trés
diretrizes: divulgacdo, publicacdo de textos literarios e critica (literdria e social). As trés
tém um objetivo Unico: a autodivulgagao.

Além de Freire e Buzo, é possivel listar um nimero expressivo de escritores que
mantém blogs ou sites. A ferramenta sem duvidas se tornou uma eficaz estratégia que

contribui para a entrada e permanéncia do escritor no mercado. Os espacos virtuais

%7 Trecho de postagem publicada em 25 de abril de 2006, no endereco
www.suburbanoconvicto.blogger.com.br.

% Bourdieu, op. cit., pp. 23-24.

% Utilizamos aqui o cendrio conceitual de James C. Scott, em Weapons of the weak: everyday forms of
peasant resistance.
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ainda configuram instrumentos que permitem o acesso mais facilitado dos “amadores”
ao campo. E a relacdo com o leitor é também diferenciada e abarca um nimero maior de
interlocutores: sdo leitores de seus livros e de outros blogs que passam a interagir
efetivamente com os escritores.

Denise Schittine, pesquisadora da UFRIJ, discute a questdo da interacdo em seu
livro Blog: comunicagdo e escrita intima na internet. De acordo com ela, o segredo,
ponto chave para se entender a logica da producido de didrios intimos ao longo da

historia, em blogs passa a ser compartilhado com desconhecidos.

Pela primeira vez, o Outro é chamado também a participar e a perpetuar o conteido do
escrito intimo, o que faz com que a memoria pessoal seja construida de maneira menos
alienante, ndo s6 pelo mondlogo do autor, mas pela contribuicio alheia’’.

A pesquisadora provavelmente se refere nao a leitura passiva, também possivel via
didrio eletronico, mas a leitura participativa, apesar de ndo existir o que Lucia Santaella
chama de interacdo face a face, conceito que Schittine utiliza. “A internet abre, para o
diarista, a possibilidade de ser lido sem que, no entanto, ele precise desenvolver relagdes
face a face com seus leitores, um publico formado por desconhecidos™’".

Uma das diferencas entre didrios eletrOnicos e sitios € a abertura que o blogueiro
ou diarista permite para comentdrios de postagens. Existe uma ferramenta que cria
espacgo, na propria pagina, para que o internauta opine sobre o texto publicado. Freire
ndo abriu essa possibilidade aos seus interlocutores. Entretanto, seu texto € dirigido,
como vimos, € ¢é resultado do que o publico demanda. Apesar de ndo haver
possibilidade, no blog EraOdito, de o leitor inserir e ver publicados os seus comentarios,
Freire disponibiliza seu e-mail (inclusive nos livros impressos isso também acontece) e,
vez por outra, menciona comentdrios recebidos. Buzo nd3o apenas conta com a
ferramenta do comentdrio, como responde e faz alusdo as linhas deixadas ali pelos
leitores em outras postagens.

A reserva, em todo caso, existe. E ndo s6 quando analisamos o didrio desses dois
autores. A nocdo de intimidade ndo deve ser proposta para definir o blog. Como bem
compara Schittine, a 16gica do blog se assemelha a dos reality shows. Sdo intimidades
vigiadas e, por isso mesmo, o blogueiro ou o participante do programa de TV tém

consciéncia de que estdo sendo assistidos, consumidos. A intimidade que esses meios

produzem € um fingimento de intimidade. Citado por Schittine, Philippe Lejeune nos diz:

70 Schittine, Blog: comunicacdo e escrita intima na internet, p. 21.
1d., p. 14.
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Um didrio é uma encenacdo, uma representacdo de si. N6s somos a personagem principal
de nosso diario. N6Os temos as vezes a tendéncia de escrever as coisas ndo como elas sdo,
mas como deveriam ser. Escreve-se para embelezar ou dramatizar a vida, para lhe dar um
sabor novo’>.

Com isso, ndo apenas entendemos a discussdo sobre intimidade vigiada como
também vislumbramos com mais cuidado o modo como se desenvolve a dindmica do didrio
eletrénico. E importante, ainda, termos em vista as relacdes diretas do que se produz com o
texto ficcional. A partir dessa premissa, se apresenta para nés uma imagem que aproxima o
que entendemos por literatura do que € produzido em ambiente virtual hoje.

Escrever, publicar e manter-se no mercado é menos uma questdo ideoldgica e
mais profissional. Os objetivos, apesar de parecerem obscuros até mesmo aos escritores,
apontam para uma integracio pacifica. E cada “tribo” cuidando da sua inclusdo social.
E, ndo diferente do que acontece em outros grupos, vemos disparidades entre discurso e
pratica inclusive nesse ambito. Ferréz, escritor também criado em favela e que tem o seu
espacgo no vasto mercado literdrio, sintetiza essa realidade: “quem inventou o barato ndo
separou entre literatura boa/feita com caneta de ouro e literatura ruim/escrita com
carvao, a regra € s6 uma, mostrar as caras”’”>.

Buzo e Freire lutam do mesmo lado. Fazem ecoar seu discurso por uma via que
dialoga eficientemente com os movimentos sociais. O objetivo € inclusdo e eles
depositam na literatura — e contribuem para a criagdo de um imagindrio — uma
possibilidade de unir trabalho e prazer. Dificil é esbocarmos um futuro para essas
possibilidades, mas podemos notar que a luta existe e que a sobrevivéncia em grupos s
acontece com rupturas e concessoes. Eis o quadro que se apresenta.

O campo do entretenimento, ainda obscuro a esta pesquisa, pode permitir uma
literatura mais realista e condizente com a l6gica do produzir e consumir textos. O
complicado € arrancar da literatura — ou do que assim chamamos — essa aura vazia, que
provoca desigualdade, como j4 discutimos.

Neste capitulo, analisamos a figura do escritor contemporaneo e algumas de suas
formas de interagdo com os agentes do cendrio literario brasileiro. No préximo,
falaremos mais detidamente sobre a Geracao 90, seus componentes, sua rede de relacoes

internas e suas estratégias de sobrevivéncia no mercado editorial.

"2 Lejeune, apud Schittine, op. cit., p. 15.
73 Ferréz, “Terrorismo literdrio”, p. 9.

64



Capitulo Il — Uma leitura historica da Geragao 90
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O termo Geracao 90 nos remete imediatamente ao grupo de escritores que, organizados
por Nelson de Oliveira, publicaram contos nos livros Geragdo 90: manuscritos de
computador e Geragcdo 90: os transgressores, ambos com edicdo da Boitempo.
Entretanto, as publicacdes sdo apenas um dos produtos de jovens escritores que queriam
(e querem) fazer frente ao ja ultrapassado discurso de que a literatura brasileira
terminou em Guimardes Rosa. Trata-se de um grupo de produtores e interessados, muito
restrito, e que tem ganhado cada vez mais visibilidade no campo literério brasileiro.

Fazem parte dessa congregacdo chamada Geragdao 90 — que obviamente ndo
inclui todos os escritores brasileiros que produziram na década de 1990 nem todos os
estilos —, autores que participaram das antologias de Oliveira e também outros, como
Daniel Galera e Clarah Averbuck, que apesar de ndo constarem da selecio interagem de
modo muito coeso com 0s colegas antologizados. Essa reunido de autores lembra, por
exemplo, o que se produziu nos anos 1970 (o boom do conto daquela década). As
premissas sdo muito parecidas: o que uniu os confrades de cada uma das “geracdes” —
sendo as duas bastante herméticas — foi o desejo de fazer literatura e uma implicita
nog¢do de que em grupo se faz mais e os resultados sd@o mais rapidos. Luciene Azevedo
observa que em comum entre as duas épocas, os dois grupos, estd “a efervescéncia de
uma vida literdria que se consagra como instancia de legitimacdo menos formal e que
comeca com a amizade pessoal, configurando uma sociabilidade intelectual
fundamentada na leitura dos originais trocados entre 0s novos autores” !, A
pesquisadora também registra que o cendrio cultural inclui lancamentos de livros e
encontros em bares e cafés e cita Marcelino Freire, em entrevista a Adrienne Myrtes
para o site Capitu, que traduz o espirito dessa “confraria”: “somos companheiros de
escrita, de leituras e de cervejas”.

A Geracdao 70 reuniu autores que vivenciaram todo o periodo da Ditadura
Militar, alguns dispostos a dar continuidade ao discurso engajado (politico e social) que
se consolidou entre os intelectuais do periodo, outros a lancar mao de formas, arranjos
textuais e temas distintos, o que serviu para firmar um ambiente artistico pés-moderno
no Brasil. Desse grupo, tiveram destaque, por exemplo, Caio Fernando Abreu, Lygia
Fagundes Telles, Sérgio Sant’ Anna e Rubem Fonseca. As narrativas comegam a apontar
para a concisdo, como € o caso de Dalton Trevisan, um icone para os mini contistas de

hoje, e de Fonseca, com a sua violéncia condensada em poucas paginas. Com a poesia

™ Azevedo, Estratégias para enfrentar o presente: a performance, o segredo e a memdria, p. 7.
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ocorreu algo muito parecido. E, como ja era de se esperar, € preciso considerar que
também um grupo privilegiado fez histéria, apesar de que algumas vezes vimos
desapontarem poetas e contistas excluidos da cena literdria brasileira, mas que, por sua
propria conta, se faziam circular paralelamente, de modo mais precario. Por esse
periodo ficaram conhecidos alguns poetas que usavam mimedgrafos para reproduzir
seus livros e que vendiam, eles proprios, sua produgdo nas ruas. Movimento semelhante
pdde ser observado com relacdo a musica dos anos 1980. Muitas bandas de rock,
principalmente, tiveram sucesso partindo de uma realidade mais amadora, produzindo
shows em escolas e universidades e confeccionando fitas para distribuir entre amigos.
Sao exemplos Legido Urbana e Capital Inicial.

A possibilidade de consolidar uma p(’)s—modernidade75 no Brasil se deu, antes de
mais nada, a partir do fato de que escritores da Geragdao 70 “nasceram e se criaram
durante a modernidade”’®. Observa Paloma Vidal que no Brasil, a pés-modernidade se
estabeleceu “com a abertura politica e com a revisdo das utopias revoluciondrias da
década de 60 e 70” e que, nesse momento de transi¢cao (1970-80), se deu “um embate
entre o velho e 0 novo que se reflete tanto nos debates artisticos como politicos. Antigas
oposi¢des — entre erudito e popular, vanguarda e canone, esquerda e direita, publico e
privado — sofrem abalos permanentes”77. E, em resumo, um momento de liberdade,
como a pesquisadora conclui adiante. “Nado ter que escolher entre um lado e outro,
poder transitar, experimentar, misturar, abrindo espaco para novas subjetividades e
novas politicas — o ‘pds-tudo’ traz uma enorme liberdade e, com ela, uma desorienta¢do
por momentos desconcertantes” ". O inicio dos anos 1980 se caracterizou por uma certa
inseguranga frente a essa desigualdade. De modo diferente, “nos anos 90 a questdo ja
ndo cabe e a idéia é cada qual montar seu préprio percurso, sem culpa”’’.

Apesar dessa leitura, que empresta aos atores culturais certa seguranga para optar
por este ou aquele caminho formal ou conteudistico, principalmente no ambito literdrio
existem tendéncias que apontam — ou querem apontar — para um resgate de posturas
conservadoras ou simplesmente para o estabelecimento de pardmetros minimos que

norteiem a criagdo cultural da atualidade. Os tais projetos individuais, e algumas vezes

> Aqui, o termo é entendido, a luz de Zygmunt Bauman, como conseqiiéncia sociolégica inevitavel da
modernidade, a materializacdo de um ambiente artistico posterior a Idade Moderna, em alguns momentos
superador dela. Para discussdao mais ampla, Cf. Bauman, A modernidade liquida.

% Quadrado, Inferno pés-moderno — marcas da contemporaneidade em Hotel Hell e outras obras da
Geragdo 90, p. 46.

" Vidal, “Didlogos entre Brasil e Chile — em torno as novas geracdes”.

7 1d. Tbid.

7 Carneiro, No pais do presente: fic¢do brasileira no inicio do século XXI apud Vidal, Id. Ibid..
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egoistas (ou umbiguistas, como alguns preferem) ndo s@o exatamente entendidos como
resultado de uma liberdade sécio-cultural conquistada com o fim da Ditadura, pois
guardam relacdo com os objetivos da Geracdo 70 e acabam tendo que prestar contas ao
sistema literdrio brasileiro. O campo musical, como pincelamos hd pouco, chegou a se
consolidar de modo mais democrético, apesar da permanéncia da figura do canone, que
elege os consagrados e as manifestacdes mais refinadas ou “genuinas”.

O campo literdrio passa ainda por uma necessidade de diversificacdo de
discurso. Se j4 existem possibilidades reais e até facilitadas de um autor de fora do
canone publicar e vender seus livros, continua firme o discurso dominante que atribui a
literatura uma aura algo esotérica, e inquestiondvel, o que, conseqiientemente, permite e
exalta a presenca de um cinone que, se nao exclui de todo as diversas possibilidades,
pelo menos cria pardmetros sociais para a produgdo e a fruicdo da obra de arte. A esse
respeito, nos aprofundamos melhor no primeiro capitulo.

Antologizar acaba por significar reunir textos arbitrariamente a partir de aspectos
comuns entre eles. E reuni-los num conjunto fechado pode tanto servir a uma
divulgacdo mais fortificada, como configurar uma forcosa juncdo de coisas distintas.
Adriano Quadrado observa que “nenhum deles [os autores reunidos nas antologias de
Oliveira] aceita com trangiiilidade ser rotulado como membro dessa Geragdo 90”*. O
pesquisador caracteriza o texto contemporaneo como “corpo literario diverso e refratario

N . 2 81
as tentativas de colocd-lo em um pacote fechado”

. Mas, se de um lado desagrada essa
“pasteurizacdo” implicitada por um conjunto que invariavelmente unifica textos tdao
diferentes, do outro resulta em valorizacdo e, em conseqiiéncia, a antologia se torna um
espaco de divulgacdo mais efetivo. A escolha por aqueles que fariam parte das antologias
foi cuidadosa. Ivete Lara Camargos Walty observa que a primeira antologia de Oliveira
“fecha-se no agrupamento familiar, do que o organizador chama de ‘todos os contistas
que fizeram a década de 90 outro momento de ouro do género no Brasil’, na busca de
instalar-se no canone da histéria da literatura brasileira™?,

E importante registrar que, além das antologias de Oliveira, algumas outras
quiseram retratar a producao literdria da década: Esses poetas: uma antologia dos anos

90, organizada por Heloisa Buarque de Hollanda, e as duas coletaneas que reuniram

contos de escritoras, 25 mulheres que estdo fazendo a nova literatura brasileira e + 30

80 Quadrado, op. cit., p. 46.
S 1d., p. 47.
82 Walty, “Antologia: arquivo e exclusdo”, pp. 90-91.
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mulheres que estdo fazendo a nova literatura brasileira, organizadas por Luiz Ruffato.
Todas essas iniciativas conversam entre si, uma funcionando como subproduto da outra,
gerando uma leitura em cadeia sob a marca da contemporaneidade, da novidade.
Também vale registro a organiza¢do, por Marcelino Freire, da antologia Os cem
menores contos brasileiros do século, com a apresenta¢do de uma nova categoria: a dos

micro contos (narrativas escritas com até cinqiienta letras).

3.1 A Geracao 90 e a discussao sobre a qualidade

O intuito das antologias organizadas por Oliveira foi valorizar os escritos
contemporaneos, sob a justificativa de que existia (e existe) qualidade nos novos textos
e que o saudosismo pelo que se publicou entre as décadas de 1930 e 1960, no Brasil,
ndo se sustentaria. Filhos — alguns efetivos, como € o caso de André Sant’ Anna, cujo pai
¢ Sérgio Sant’Anna — daquele grupo que consolidou a concisdo e o texto altamente
critico (e auto-critico), os rapazes (€ preciso que se antecipe aqui a observacdo de que
apenas quatro escritoras, entre trinta e trés homens, foram antologizadas por Oliveira)
da Geracdo 90 conseguem igualmente ter coesdo e diversidade. Ha didlogos entre os
textos produzidos, hd objetivos comuns entre os membros e hd multiplicidade formal.
Constata Azevedo que ““se hd um consenso sobre a literatura produzida hoje diz respeito
a pluralidade de nomes e caracteristicas que se apresentam na cena contemporénea”83. A
pesquisadora se refere, entretanto, a um grupo maior, o de escritores brasileiros da
atualidade, e pingca exemplos que ndo estdo necessariamente inseridos na Geragao 90.
Em todo caso, no ambito mesmo do grupo em questao, a pluralidade ¢é visivel e é em si

caracteristica dele. Conforme observa Quadrado,

na Geracdo 90, temos experimentalismos e transgressdes ainda mais radicais do que
viamos na geragdo anterior, mas, no meio disso, ndo serd dificil encontrarmos poetas
que, por exemplo, resgatam a forma do soneto como campo de experiéncia estilistica.
Tudo pode: ndo ha agenda, plataforma ou compromisso. Com relagdo a temdtica, a
mesma coisa, j que cada escritor vai tratar daquilo que lhe chama a atenc¢ao e tudo serd
igualmente aceito.™

Mas comecemos pelas origens. Os membros desse grupo costumam contar, em
entrevistas e conversas com os leitores, que a inquietacdo geradora do movimento
nasceu no Franz Café, da Vila Madalena, bairro nobre da cidade de Sao Paulo. Nele,

encontravam-se regularmente escritores, jornalistas e estudiosos interessados em

8 Azevedo, op. cit., p. 6.
84 Quadrado, op. cit., p. 47.
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literatura. Das conversas e saraus, nasceu a idéia da coletanea. O intuito, que amplifica
os objetivos que afinal toda antologia tem, sempre foi muito transparente: divulgar o
texto contemporaneo, fazé-lo circular, receber critica etc. A idéia de movimento se
justifica ai: o objetivo do grupo nao se restringiu desde o inicio a um aceno aos figurdes
do campo visando a insercdo pacifica dos seus membros no mercado editorial ja
consolidado e com linhas agarradas a tradi¢do. E para efetivar esse propodsito de entrar
no campo — inclusive com proposicdes de novos olhares e regras — seria imprescindivel
comecar com uma auto-valorizacao.

A primeira das antologias € apresentada com adjetivos que bem definem o
propésito de que falamos: melhores, originais, menores® , Interessantes, entre outros. O
catdlogo da editora Boitempo ndo fica atrds e anuncia Geragdo 90: manuscritos de
computador como sendo a “antologia dos dezessete contistas que fizeram da década de 90
outro momento de ouro do género no Brasil e representam o que de melhor se publicou
no final do século XX”. Também é sob a égide da “qualidade” que o préprio livro se
anuncia: o subtitulo ndo poderia ser outro sendo “Os melhores contistas brasileiros
surgidos no final do século XX”. Mas como aferir igualmente qualidade a todos os textos
de um conjunto de contistas que tratam bem distintamente forma e contetido?

O risco € cairmos, mais uma vez, na discussdo a respeito de gosto que
esbocamos no primeiro capitulo. E a conclusdo tende para o que também ja
vislumbramos: a qualidade € um conceito que serve muito bem ao indefinivel. Serve,
igualmente, para distinguir: incluir e excluir conforme convier aos detentores do poder
de legitimar. Sem precisar dar muitas explicagdes ou “prestar contas” a respeito da
leitura de uma obra literdria, € comum fazer interpretacdes que se baseiam na qualidade,
no bom gosto, na estética pura etc. E a imposicao mesmo desse discurso efémero pelos
agentes do campo literdrio serve para qualificar objetivamente ndo a obra, mas o leitor.
E como se a conclusio passasse pelos seguintes raciocinios: “se o leitor ndo identifica a
qualidade dessa obra, € porque ndo tem desenvolvida a capacidade fruitiva” ou “é um
leitor de outra categoria, inferior, incapaz de absorver corretamente o que essa obra

proporciona” ou ainda ‘“se o leitor exalta esse lixo é porque ndo entende nada da

% Entende-se “menor” como qualificagio positiva aqui pelo motivo quase 6bvio de que o texto literario
passou a ser breve, de modo geral, para atender a expectativa do puiblico consumidor e mesmo como
resultado de uma realidade fragmentada, tipicamente pds-moderna. A esse respeito, observa Paloma Vidal
que “uma virada se fazia evidente na escolha [pelos autores da Gerac¢do 90] de formas breves — contos
curtos e muito curtos que procuravam dar conta de uma experiéncia fragmentada através de pequenos
flashes” (Cf. Vidal, op. cit.). A conotag¢do negativa e até preconceituosa que carregava o termo “menor’”
como adjetivo de um tipo menos importante de literatura parece ter sido minimizada.
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verdadeira literatura”. A marcacdo de espacos, a hierarquizacdo de saberes, reflete algo
muito cruel imbricado nessa que diz ser uma arte libertadora. A esse respeito, ao
comentar os resultados da edicdo 2006 do prémio Portugal Telecom de literatura,
explode Marcelo Mirisola, um dos membros do grupo em questdo: “Literatura ndo &
corrida de cavalos. Por Deus! O critério ndo € objetivo! Uma coisa ¢ PREFERIR um
autor a outro™*®.

Voltemos a Geragdo 90. Contam os participantes que a idéia das antologias
surgiu da constatacdo de que a coletanea Os cem melhores contos brasileiros do século,
organizada por Italo Moriconi, dedica uma parte aos autores dos anos 1990, mas ndo
consegue abarcar um nimero expressivo de novos autores, o que, na opiniao da Geragao
90, ndo expressa a realidade da cena contemporanea. Ocuparam o pequeno espaco de
Moriconi aqueles ja consagrados, com raras excecdoes. Em contato com autores que
estavam efetivamente produzindo, e seu julgamento dizia ser de qualidade essa
producgdo, Oliveira propds a primeira antologia e, a partir de pesquisa sobre o que se
publicou em todo o Brasil naquela década, chegou a um conjunto de mais de cinqiienta
contistas. Desses, ele elegeu dezessete. Seria, além de divulgacdo para esses escritores,
uma resposta a coletanea de Moriconi.

Certamente ciente disso, o pesquisador foi um dos primeiros a resenhar a
primeira antologia. Em sua anédlise, Moriconi reconheceu importincia e lancou uma
série de questionamentos a respeito do grupo e dos textos organizados por Oliveira. Em
agosto de 2001, em resenha publicada no Jornal do Brasil, o professor instiga: “Uma
geracdo literdria s6 é nova se produz algo novo. O que seria entdo o novo conto
brasileiro dos anos 90?7 Para ser novo mesmo, ele deveria estar falando das novas
questdes culturais, morais, estéticas, que ndo sido poucas™ . Ao discutir o emprego da
categoria ‘“‘geracao” para definir o grupo, analisa a relacdo da Gerag¢dao 90 com o boom
do conto na década de 1970 refletindo que “uma parcela dos contos aqui recolhidos ndo
traz nada de novo, reciclando de maneira repetitiva alguns clichés do género herdados
da geracdo anterior®,

Adiante, Moriconi discute a escolha politica e consciente de Oliveira por

determinados autores. Ele observa que logo na introdugdo o organizador admite que nao

¢ feito um retrato politicamente correto dos anos 1990 e

86 Mirisola, “Cavalos nao reclamam”.
%7 Moriconi, “O que vocé conta de novo, geragdo 90?”".
% 1d. Tbid.
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afirma taxativamente que os “excéntricos” (a expressdo € dele) ainda ndo conquistaram

um espago na literatura brasileira. Por “excéntricos”, entende a mulher, o negro, o indio,

o favelado, o homossexual. Mas isso ndo quer dizer que sua antologia ndo tenha uma

politica. Toda antologia literdria tem uma politica cultural por trds, um conceito que lhe

d4 a moldura basica.”

A esse respeito, € preciso trazer a tona a constatacdo de que o grupo aqui
abordado é, como qualquer outro, hermético. Com regras (e gostos e discursos) internas
muito bem consolidadas e conhecidas por aqueles que ali transitam. Por alguma
necessidade de responder a leituras ideoldgicas e éticas, calcadas em nogdes
socioldgicas e antropoldgicas, de estudos que vém sendo produzidos acerca da
representacdo social na literatura, ja existe certo movimento do grupo no sentido de
justificar auséncias ou exaltar inclusdes. Oliveira admite isso na apresentagdo de
Geragdo 90: manuscritos de computador, como observou Moriconi em sua critica. “Os
excéntricos”, diz Oliveira, “os que sdo mantidos fora do centro onde as grandes decisdes
sdo tomadas — a mulher, o negro, o indio, o favelado, o homossexual — ainda ndo

. . 390
conquistaram o merecido espaco”™".

A reflexdo de Oliveira, entretanto, ndo permite que ele anteveja e assuma certa
responsabilidade. Afinal, de acordo com a leitura que ele faz da realidade atual, entre os
mais de cinqiienta contistas brasileiros sdo poucos os “excéntricos”. A antologia ndo faz
esforco para reverter esse quadro. Entre os dezessete da primeira e os dezesseis da
segunda, quatro sdo mulheres e arriscariamos dizer que ndo hd negros”".

Moriconi acrescenta que “para sorte de Nelson de Oliveira, sua antologia se

define menos por aquilo que exclui e mais por aquilo que inclui” e analisa qual é a

estratégia de inclusio:

Tratou Nelson de trazer ao publico leitor uma amostragem eqiiitativa das duas principais
vertentes formais em que se distribui a producdo contistica da nova geracdo. De um
lado, o miniconto, o microrrelato que vai de apenas duas linhas (como em “Epigrafe”,
de Margal Aquino) até o que se pode chamar ainda de conto curto, chegando a no
maximo 5 ou 6 paginas. De outro lado, o conto propriamente dito, o conto-padrio
contemporéneo, que tem uma duracio de até aproximadamente 15 paginas’*.

% 1d. Ibid.

%0 Oliveira, “Contistas do fim do mundo”, p. 12.

! Em pesquisa por imagens, via infernet, quatro autores nio puderam ter a cor identificada.
2 Moriconi, op. cit.
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3.2 Publicidade literaria

Se a concisdo e o didlogo com a linguagem jornalistica, recursos jd utilizados
pelo grupo dos anos 1970, permanecem como elementos importantes do texto da
Geracdo 90, a proximidade com as teorias publicitdrias € um ponto novo. Alguns dos
contistas trabalham paralelamente em agéncias de publicidade, como Marcelino Freire e
André Sant’Anna. E é notério como esse vinculo se reflete nas estratégias de
autodivulgacdo e de divulgacdo do grupo e como tudo isso estd relacionado com a
profissionalizacdo do escritor, que discutimos no segundo capitulo.

A ambientacdo acaba por ser um elemento importante dessa criacdo de imagem.
Do café da Vila Madalena eles passam para a Mercearia Sao Pedro, no mesmo bairro.
Hoje, o bar-lanchonete-mercearia-livraria-videolocadora funciona como espaco
aglutinador do grupo em questdo e de interessados em literatura. Em texto sobre a historia
da Mercearia, disponivel no site dela (que destaca também o carddpio e mini resenhas de

livros e filmes), um acolhedor tltimo pardgrafo arremata a idéia de espago literario:

Hoje, ndo € preciso mais levar o litro vazio para comprar a Candida. Ela continua 14,
agora dividindo espaco com Moravia, Bukowski, Cortdzar, Camara Cascudo, Altman,
Murilo Salles e Tim Burton. Mas a casa é a mesma, basta vocé entrar. Ela é sua’.

-

E significativa, por exemplo, a doacdo do troféu do Prémio Jabuti, recebido em

2006 por Marcelino Freire, a Mercearia.

Amigos, amanhi, quarta a noite, é o dia da entrega do Prémio Jabuti a mim e a Mercearia
Sao Pedro. Explico: depois da solenidade em que serd entregue o cidgado para o meu livro
Contos Negreiros, 14 na Sala Sdo Paulo, partirei para o nosso boteco preferido. Explico de
novo: em uma das prateleiras da Mercearia € onde o prémio vai parar. Entendam: nao
estou desmerecendo a honraria. Estou dando a ela mais honraria ainda.”*

Nao ha como ndo afirmar que € essa doacdo uma forma de agradecimento ao
estabelecimento comercial e também mais um modo de contribuir para a sua
consolidagdo como o espacgo cativo da Geracdo 90. A Mercearia é reconhecida hoje
como o bar onde os novos escritores costumam se encontrar e existe no campo literario
um certo glamour envolvendo o local. Autores, jornalistas da drea e interessados em
literatura de todo o pais ja ouviram falar no bar. Assim, o vinculo com a publicidade —
tanto em favor dos textos dos autores que ali transitam, quanto do préprio local — se

consolida. E isso ndo é escamoteado. Ao contrdrio de alguns puristas do ambiente

% Disponivel em www.merceariasaopedro.com.br/historia.htm.
% Em postagem publicada em 12 de agosto de 2006, em www.eraodito.blogspot.com.
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literario, que tentam desvincular qualquer atividade ligada a literatura do comércio, da
midia, do negdcio, os membros da Geracdo 90 levam tudo isso as ultimas
conseqiiéncias.

Faz parte de todo esse aparato quase virtual, embasado em teorias do marketing e
com propésitos inegdveis de divulgacgdo, o tratamento dado pelos membros da Geragdo 90
a critica. Desde o lancamento da primeira antologia, registra-se um sem-nimero de

resenhas, comentdrios e noticias acerca dos livros e do “grupo da Mercearia”.

3.2.1 A critica a mercantilizacao

A Folha de S. Paulo, a pretexto da Festa Literaria Internacional de Parati —
FLIP, edicao 2003, convidou os escritores Milton Hatoum, Bernardo Carvalho, Luiz
Ruffato e Marcal Aquino para uma entrevista-debate a respeito da fic¢do brasileira
atual. Para anunciar a entrevista, o repérter Cassiano Machado cita declaracdo de
Aquino, que classifica aquele encontro como ‘“rara oportunidade de conversar sobre
literatura brasileira de hoje”. Talvez o escritor se refira, ai, a uma oportunidade dentro
da grande imprensa — e o que vamos constatar de 2003 para cd € que o espaco para
discussao aumenta —, mas € preciso ressaltar que no ambito literdrio, em bares, espacos
literarios ou na imprensa especializada, essa discussdo € constante, inclusive entre os
quatro convidados.

Antes de ressaltarmos alguns trechos da entrevista, é preciso fazer algumas
consideracdes. Enquanto Aquino e Ruffato, apesar de estarem entre os mais velhos do
grupo da Geragdo 90, sdo membros, ja que antologizados, Carvalho e Hatoum seguem
outro caminho. Estdo, ambos, inseridos numa esfera paralela, justamente aquela
(mencionada héd pouco) que resgata postura e aspectos conservadores em seus discursos
e textos. E sdo eles mesmos que declaram, na entrevista a Folha, ndo ser possivel
vislumbrar o que, entre os textos contemporaneos, vai permanecer ou se posterizar.
“Nao acredito em literatura geracional. O tempo vai dizer qual texto sobrevive”, opina

Hatoum. O trecho abaixo ilustra bem essa dissonancia.

Carvalho - A diversidade sempre existiu, em qualquer época. O que é curioso e até
perigoso ¢ uma militdncia que ndo tem a ver com a literatura, mas com a visibilidade,
um traco normal de militdncia de minorias. Se voc€ pegar essas pessoas, elas nao tém
nenhuma questdo em comum. Ndo é como a nouvelle vague, um grupo que fez um
manifesto, iniciou um movimento. Aqui é uma militdncia para criar espaco no mercado.
O perigo da impostura nisso € grande. Vocé junta alhos com bugalhos, como se fosse
propaganda.
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Luiz Ruffato - Vocé tem razdo em algum momento, Bernardo, mas ndo é bem assim.
Essa “Geracdo 907, que ndo existe, foi criada justamente para criar um espaco de
discussdo, que eu acho até que jé se esgotou. Mas criou um fato. Quem vai ou ndo ficar
ndo tem a menor importancia.

Bernardo Carvalho - Para mim tem.
Ruffato - Para mim ndo. O que tem importidncia € o questionamento feito naquele
momento. Cada um que tome seu caminho. Eu por exemplo nio tenho nada a ver com

“Geragio 90,

A entrevista (que virou um debate, com pouquissimas intervengdes do reporter),
entretanto, ndo se configurou em espaco de combate. Os escritores, que na entrevista
pareciam fazer parte de dois grupos muito distintos, um que adota posi¢des tradicionais
e conservadoras, e outro que declara a vinculacio com a midia, até concordaram em

diversos pontos. Porém, enquanto o assunto foi a Geracao 90, existiu disparidade.

Carvalho - Acho o contrério de vocé. O foco estd na publicidade.
Ruffato - De quem?

Carvalho - Das pessoas.

Ruffato - Nao concordo.

Carvalho - Na abertura de um espago de mercado.

Ruffato - Isso é 6timo, ndo tinhamos mercado, hoje temos.
Carvalho - Mas isso € negligenciar as coisas em Si.

Margal Aquino - Mas af entra a consciéncia que cada um tem das coisas que tem de
escrever. Em qualquer momento da literatura ou arte vai haver impostura.

Carvalho - A literatura para mim tem um trabalho solitdrio muito diferente do das outras
artes. Os movimentos sdo secundarios. O que importa é o que vai ficar, ndo abertura de
mercado.

Ruffato - Houve uma tentativa de abrir mercado, mas o que vai ficar ndo decidiremos
nos.

Carvalho - Tudo bem, mas o movimento que para mim caracterizou essa “Geracao 90”
é, em primeiro lugar, uma autopromoco incrivel, que nunca houve®.

Chega a ser 6bvio que a discussdo passa por uma desvalorizacdo, por parte de
Carvalho e Hatoum, que tendem a ter posi¢des mais conservadoras, do vinculo que se

estabelece hoje entre o fazer literdrio e a midia. No entanto, — e abstraindo o fato de que

% Machado, “Folha retine quatro autores para debater a fic¢io feita no pais”.
9% .
Id. Ibid.
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Hatoum e Carvalho t€ém os meios de comunicacdo como parceiros e fiéis divulgadores de
seus livros, o que os vincularia ao grupo mais “liberal” de Ruffato e Aquino — € possivel
observar que, se de um lado temos uma abordagem que condena e considera sem valor
ideol6gico a visdo mercantilizada da producdo literdria, de outro temos 0s que assumem
sem crises essa realidade. E a estratégia devidamente aplicada sendo também explicitada.
Em artigo-resposta publicado na Folha, Oliveira declara: “‘Geragdo 90’ foi o
artificio que encontrei para reunir e tentar divulgar a prosa dos melhores contistas e
romancistas que estrearam no final do século 20. Trata-se de uma etiqueta, um rétulo,
uma logomarca™’. E essa estratégia perpassa todas as acdes desse grupo e, quando
convém, também as ac¢des daqueles que impostam um discurso mais conservador. O
mesmo texto de Oliveira € iniciado com uma indagacdo exclamada (“Geracdao 90, de
novo?!”) e complementada por duas afirmacgdes, em si, irdnicas € com o explicito
intuito de iniciar um novo debate sobre o mesmo assunto. Um certo ar cansado se
mistura com um paciente tom orgulhoso, vaidoso: “Ninguém agiienta mais ouvir falar a
respeito. Também parece que ninguém agiienta deixar de falar a respeito”gg. Sobre a
declaracdo de Carvalho, que vincula a idéia da Geracdo 90 ao “deplordvel” setor
mididtico do mercado literdrio, Oliveira diz que concorda com o colega. “Bernardo nao
da nomes aos autores, talvez por ignorar seus livros. Apenas diz que ‘essas pessoas’
estdo se promovendo, estdo s6 em busca de visibilidade, de espago no mercado editorial.
E a pura verdade. Nio conhego escritor, genial ou mediocre, que nio esteja em busca de
visibilidade™. E completa, dando uma boa no¢io de como funciona o passo-a-passo da

publicacdo de um livro de literatura:

A boa propaganda duela com armas brancas, sempre. E ela que leva os escritores da
‘geracdo 90’ a ler seus textos em pracgas e escolas, organizar saraus, criar revistas e
blogs, falar de literatura 24h por dia (perddo, Ruffato, mas eu discordo de vocé) e
muitas vezes pagar do bolso a edicdo de um livro. O livro pronto, recomeca a batalha:
envia-lo a criticos, jornalistas e outros escritores, insistir para que os livreiros o aceitem
nas livrarias. Por que essa trabalheira? Porque acreditam que estio escrevendo a melhor
literatura do planeta. E muitos estdo. Todo esse movimento € sinal de vida literdria, de
sangue correndo no corpo. Tudo isso bate de frente com a literatura de gabinete, voltada
apenas para o canone e distante do corre-corre cotidiano, postura aristocratica que casa
bem com a fixacdo de Bernardo e Hatoum na questdo da permanéncia. Questdo
bizantina, porque discutir “quem vai ficar e quem nao vai ficar” € discutir o sexo dos
anjos.'”

o7 Oliveira, “Nelson de Oliveira comenta criticas de Bernardo Carvalho e Hatoum™.
% 1d. Tbid.

% 1d. Tbid.

1074, Ibid.
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O resultado de todo esse movimento para aparecer estd presente nos meios de
comunicacdo. O préprio Oliveira nota que se produziram resenhas apaixonadas (a favor
e contra) a respeito dos livros. Mas existem também constatacdes menos passionais,
como € o caso do trecho abaixo, publicado em matéria da Folha, acerca da Bienal do

Livro de 2003.

Em uma Bienal fraca de lancamentos dos “medalhdes” da literatura brasileira, um
expressivo grupo de “medalhinhas” vem mostrando seu brilho. E de escritores que
estrearam na literatura nos anos 90, ou até mesmo que comec¢am agora, neste mesmo
maio, as melhores surpresas do megaevento carioca. A “literatura nova”, mais parente
do cinema novo do que da bossa nova, ataca em varias frentes, mas a mais completa € a
dupla de livros “Geracdo 90”, que teve sua primeira edi¢do publicada em 2001 e que faz
a premiére da segunda dose esta tarde, com langamento no Riocentro.'"'

3.2.2 O caso ‘““Jeronimo, o matador”

Para concluir a discussdo acerca da postura publicitaria dos escritores da
Geracdo 90, é imprescindivel observarmos a figura daquele que se tornou, ndo
inocentemente, o inimigo-mor do grupo. Repdrter da revista Veja, Jeronimo Teixeira é
reconhecido entre os escritores do grupo como aquele que critica sem embasamento a
literatura contemporanea. Polemiza por polemizar.

Em matéria de 20 de julho de 2005, intitulada “Revela¢des de Parati”, o reporter
qualifica Marcelino Freire (revelacdo de 2004 da Festa Literaria Internacional de Parati
— FLIP) e Joao Filho (revelacdo de 2005) como “demagogo” e “verborrigico”,
respectivamente. Isso depois de opinar no subtitulo que “Os autores descobertos pela
festa literdria mereciam o anonimato”. Uma semana antes a polémica se anunciou com o
texto “Subsidios autorais”, publicado em 13 de julho de 2005. O subtitulo é, em si, uma
provocacao: “Era o que faltava: agora os escritores também querem financiamento
publico”. Com texto irdnico e 4cido, Teixeira faz eco a postura que adota discursos
conservadores, de que falamos ha pouco. Evoca autores canonizados, como Machado de
Assis e Graciliano Ramos, que trabalharam como funciondrios publicos, para

ridicularizar a proposta do movimento Literatura Urgente.

Até agora, contudo, os escritores ndo haviam cultivado um mau habito renitente de
cineastas e outros profissionais da cultura: pedir dinheiro ao governo para financiar suas
obras. Isso mudou. Formado no ano passado, o movimento Literatura Urgente retine um
grupo aguerrido de autores que pedem ao Ministério da Cultura a criacdo de “politicas

1% Machado, “Geragdo 90 molda transgresso formal”.
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publicas” que fomentem o “desenvolvimento do trabalho criativo”. Em portugués
corrente, o que eles querem é ganhar um troco.'"*

Um outro pardgrafo ilustra bem esse sentimento frente ao manifesto do
movimento, enviado ao Ministério da Cultura e que incluiu 181 escritores (entre eles, o

préprio Milton Hatoum).

Para escrever um livro sdo necessarios papel e lapis. Um ldpis basta, se o sujeito ndo
apertar muito. Depois disso, a melhor esperanca é que haja na vizinhanca um publico
leitor amplo e 4avido. Nesse ambiente, os escritores conseguirdo vender e serdo
remunerados com direitos autorais. Os que venderem mais poderdo até ficar ricos (J.K.
Rowling, da série Harry Potter, é hoje mais rica que a rainha da Inglaterra). Os que
venderem menos talvez tenham de complementar a renda com outros trabalhos. Mas, se
dinheiro publico precisa ser gasto, que seja com o fomento a leitura, e ndo com pensdes
para escrevinhadores tiradas do bolso do contribuinte.'"

Depois de ter suas matérias rebatidas, via blog, por varios membros da Geragdao
90, inclusive por meio de uma carta (ver anexo VI) ao editor-chefe da revista, Mdrio
Sabino, publicada no didrio eletronico de Marcelino Freire — antes disso, foi publicado o
texto “Jerdnimo, o matador” (ver anexo VII) —, os ataques, interpretados como uma
agressividade gratuita, cessaram. Mas isso sO até serem lancados O paraiso é bem
bacana, de André Sant’ Anna, Joana a contragosto, de Marcelo Mirisola, Dedo negro
com unha, de Daniel Pellizzari, e O oitavo dia da semana, de Nelson de Oliveira. A
pretexto desses langamentos, foi publicada a matéria “A horda dos transgressores”, em
1° de mar¢o de 2006, com o seguinte subtitulo: “Eles acham que estdo quebrando tudo,
mas fazem uma literatura pueril” e ilustracdo de uma suposta guerra de catapultas
protagonizada pelos autores (ver figura 3), cuja legenda era: “Marcelo Mirisola, Daniel
Pellizzari, André Sant'Anna e Nelson de Oliveira: cafajestismo militante, nonsense,

celebracao da idiotia e crepusculos saltitantes”.

102 Teixeira, “Subsidios autorais”.
19 1d. Tbid.
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Figura 3

Jerdnimo inicia o texto falando de Mané, protagonista de O paraiso é bem
bacana: “Virgem, ingénuo, sexualmente inibido e quase afasico, Mané vive uma eterna
infancia, incapaz de qualquer amadurecimento efetivo”. E usa essas caracteristicas para
emendar: “A mesma puerilidade assola, em diferentes graus, os livros publicados
recentemente por alguns ‘transgressores’ — o proprio Sant'Anna, Marcelo Mirisola,
Daniel Pellizzari e o organizador da coletanea, Nelson de Oliveira™'™. Assim, fala mais

detidamente de cada um dos lancamentos, conforme os trechos a seguir.

No melhor género Forrest Gump, O Paraiso E Bem Bacana celebra a idiotia, ao sugerir
que Mané, com sua incompeténcia cognitiva e lingiifstica (ele usa palavras como
“ploblema”), tem uma sabedoria pura e primitiva, inacessivel aos cerebrados.

O cafajestismo militante do autor — que coloca a si mesmo como herdi da histéria — até
poderia ser um divertido ataque a corregdo politica e sanitdria do “sexo seguro”, se nio
se diluisse em sentimentalismo kitsch: o livro € um intermindvel lamento pela tal Joana,
que abandonou o narrador. O estilo coloquial ndo é tio estropiado quanto os delirios de
Mané/Sant'Anna, mas hd erros crassos de concordancia (“talvez a mistura de tempo e
lugares errados me fizeram acreditar que...”).

Em Dedo Negro com Unha (DBA), de Daniel Pellizzari, a puerilidade se revela em uma
espécie de incontinéncia narrativa: sdo tantas as brincadeiras metalingiiisticas que a obra
esquece de dizer a que veio. Pellizzari quer pautar sua literatura pelo nonsense, como
indicam as citagdes de Lewis Carroll e Edward Lear, mestres ingleses do género. Mas
mesmo o0 nonsense exige consisténcia narrativa, especialmente em um romance.

A resposta-padrio a essa critica — a qualquer critica — ja estd impressa no posfacio de
Dedo Negro, a cargo de Joca Reiners Terron (outro escritor que se inclui entre os

1% Teixeira, “A horda dos transgressores”.
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transgressores): as inovagdes de Pellizzari estdo em “descompasso” com a critica

-

brasileira. E mais uma vez a cansada retérica vanguardista do ‘“‘estamos-adiante-do-
nosso-tempo”’. Nos seus manifestos, os transgressores ndo inovam em nada. Nem sequer
arranjaram um inimigo novo contra o qual se bater — na introdug¢@o a coletanea Geragdo
90, Oliveira ataca o realismo do século XIX, que, segundo ele, ndo iria ao “cerne das
coisas” (conclui-se que autores como Flaubert e Tolstoi sdo superficiais).

Metaforas desse tipo denunciam uma ilusdo caracteristica desse grupo: a crenga ingénua
— mais uma vez, infantil — na beleza redentora da palavra, na Literatura, com
maidscula.'®

A matéria é arrematada com um box no minimo provocador, com o seguinte

conteudo:

Como escrever um livro “transgressor”

ESCREVA COM DESLEIXO
Qualquer arremedo da linguagem coloquial, com palavras como “ploblema” ou “veio”,
passa por um estilo inovador

SEJA NOJENTO
Flatuléncias, ejaculacdes, excrecdes — todos os fluidos e gases corporais merecem
descrigdes detalhadas. Quanto mais melecado for um livro, mais transgressor ele €

FALE DE SEXO SELVAGEM
Na hora do sexo, posi¢cdo convencional ndo vale. Tudo deve ser descrito com
abundantes palavroes

CRIE PERSONAGENS “MALDITOS”
Se o herdi da histéria ndo for um marginal, tem de pelo menos fazer pose. Se o
protagonista for um escritor, terd de ser incompreendido e desbocado

SEJA NARCISISTA
Coloque a si mesmo como herdi de seu romance. Ou arranje um amigo para escrever
um posficio dizendo que sua obra é a mais pés-moderna que existe no mercado'*

A visdo do jornalista, que suscitou nas trés ocasides respostas em blogs e sites,
tem obviamente a intencao de polemizar a produ¢do do grupo em questdao. Os motivos,
além da ja debatida (e batida) visdo baseada na “qualidade”, ndo sdo explicitos. O
posicionamento do repdrter ora se vincula ao pensamento mais conservador, ainda em
voga (e dominante) na cena literdria nacional, ora acena para uma leitura critica do
movimento. Com a primeira matéria, porque quis polemizar as figuras que transitam
impunemente no cendrio da Geracdo 90. Com a segunda, quis denunciar a acdo do

Literatura Urgente, que pediu (e conseguiu, como vimos no capitulo anterior) subsidios

19514, Thid.
196 14, Thid.
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governamentais para a producdo literdria nacional, como se isso fosse imprescindivel.
Ao lado dessa denuncia, aparece certa identificacdo com os que rechacam a
profissionalizacdo do escritor. Isso, obviamente, em termos praticos, pois oficialmente a
lei que trata de direitos autorais estd em voga desde 1973 (Lei 5.988). Com a terceira
matéria, porque fez uma leitura propositadamente superficial dos livros e provocou um
olhar ridicularizador sobre o que se produz atualmente. O mercado e as relacdes
trabalhistas existem, mas hd também a necessidade, igualmente propagandistica, de se
manter sobre a literatura a aura nobre da arte superior, feita por poucos e consumida por
aqueles de gosto apurado. Essa discussdo foi aprofundada nos capitulos anteriores.
Agora, para concluir esse retrato da Geragdo 90, com o ambiente que a
possibilitou, falaremos mais detidamente sobre alguns autores desse grupo. A idéia é
abordar aspectos biograficos e bibliogrificos, de modo a ilustrar as nocdes que
discutimos a respeito da Geracao 90. Quatro foram escolhidos. O primeiro é o préprio
Nelson de Oliveira, organizador das antologias. Os demais foram selecionados porque
passaram, junto com as criticas e elogios ao grupo, a publicar por editoras grandes. Por
outras palavras, expressam em parte o resultado das antologias e de toda a agitacdo em
torno do livro, as polémicas, as brigas etc. Marcelino Freire estd entre eles e o quarto

capitulo sera dedicado a andlise de suas estratégias.

3.3 Biografias da Geracao 90

Nelson de Oliveira nasceu em 1966 em Guaira, interior de Sdo Paulo. Publicou
os livros Os saltitantes seres da lua (Relume Dumard, 1997); Quem é quem nesse
vaievem? (FTD, 1997); Naquela época tinhamos um gato e outros contos (Cia das
Letras, 1998); Subsolo infinito (Cia das Letras, 2000); O ledo que achava que era
domador (Mercuryo, 2000); O sumico das palavras (Saraiva, 2001); O filho do
crucificado (Atelié, 2001); A maldicdo do macho (Record, 2002); O século oculto
(Escrituras, 2002); O mistério da terrivel caixa (Beca, 2002); Mais dia menos dia, a
paixdo (Hedra, 2002); Sol e Lua (DCL, 2003); A fuga dos animalucos (Beca, 2003);
Verdades provisorias: anseios cripticos (Escrituras, 2003); Solidos gozosos e solidoes
geométricas (Record, 2004); O oitavo dia da semana (Travessa dos editores, 2005);
Pequeno diciondrio de percevejos (Lamparina, 2005); Algum lugar em parte alguma
(Record, 2006). Editou, em conjunto com Marcelino Freire e Tereza Yamashita, a
revista PS:SP, em 2003, e publica resenhas em jornais e revistas especializadas. E

diretor de arte e mestre em Letras pela Universidade de Sao Paulo — USP. Recebeu
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alguns prémios literdrios, entre eles o Casa de las Américas, em 1995, o da Fundagao
Cultural da Bahia, em 1996, e o da Associacdo Paulista dos Criticos de Arte — APCA,
em 2002 e 2003. Transita, como pudemos notar, entre editoras grandes e pequenas de
modo muito peculiar: sem criar vinculos duradouros, como seria praxe.

Em entrevista a Secretaria de Cultura do Mato Grosso, declarou:

Tive muita dificuldade pra publicar meu primeiro livro, mas depois disso, com a ajuda
de dois prémios importantes, a dificuldade desapareceu. Hoje posso dizer que vivo em
plena liberdade criativa: escrevo o que quero e ndo sofro com a falta de editor. E claro
que ndo vivo do que eu escrevo, afinal o ndimero de leitores sofisticados no Brasil
sempre foi bastante reduzido.'”’

A declaracdo reflete alguma lucidez de Oliveira frente ao mercado editorial, mas
€ perceptivel certo ranco quando qualifica o leitor que consome seus livros. Essa
“sofisticacdo” € de fato exigida do leitor, pois os textos apesar de apelarem para o
escatolégico sdo construidos longe do que seria uma “linguagem popular”, mas o tom
da declaracdo de Oliveira se aproxima aquele que hierarquiza literatura erudita, popular

etc. Outro trecho da entrevista deixa transparecer a mesma idéia.

Ha vinte, quinze anos ndo existiam tantas editoras quanto hoje. Gragas as novas
tecnologias a edi¢cdo de livros ficou muito barata. Os escritores jovens, com obra em
formag@o, nao podem mais reclamar da falta de editor. Eles mesmos podem, com pouco
dinheiro, se transformar em seu préprio editor, libertando contos, poemas e romances
que no passado ficariam presos na gaveta. Isso € bastante animador. Em breve
estaremos soterrados por livros de todas as qualidades. Estd na hora de educar a
populacdo, de erradicar o analfabetismo, de preparar todos os brasileiros para essa
avalanche de palavras impressas.'*®

O vinculo com a imagem do ato da leitura como salvador da massa iletrada —
como se os valores da classe média alta e da elite intelectual servissem automaticamente
aos interesses dos mais pobres — ja foi discutido no primeiro capitulo. Apesar desse
aspecto, que ressalta a critica limitada do autor, Oliveira é considerado uma figura
importante no ambiente literdrio brasileiro tanto como escritor quanto como agitador
cultural. Moriconi opina a seu respeito: “nos udltimos anos, através de uma intensa
atividade como ficcionista e poligrafo literdrio, Nelson aparentemente assumiu um

pouco o papel de aglutinador, de ‘consciéncia falante’ da geragao 90”1%

17 Disponivel em www.cultura.mt.gov.br.
"% 1d. Ibid.
1% Moriconi, op. cit.
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Marcelo Mirisola ¢ André Sant’Anna sdo exemplos de uma vertente distinta,
mas bem aproximada aquela onde figura Oliveira. Se algum dos dois pode ser
considerado agitador, isso se deve a eventuais respostas ou manifestacdes provocadas
por declaragdes da critica ou da imprensa. Eles ndo promovem eventos, encontros,
saraus etc. Participam quando convidados. Em comum, apresentam o fato de que seus
mais recentes livros foram publicados por grandes editoras. O impacto dessa mudancga
aguarda um estudo comparativo mais aprofundado sobre as obras.

Mirisola nasceu em 1966, na capital paulista. E bacharel em Direito, mas nio
exerceu a profissdo. Publicou os livros Fdtima fez os pés para mostrar na choperia
(Estacdo Liberdade, 1998), O heroi devolvido (Editora 34, 2000), O azul do filho morto
(Editora 34, 2002), Bangalé (Editora 34, 2003), Notas da arrebentagdo (Editora 34,
2005) e Joana a contragosto (Record, 2006). E conhecido (e também desprezado por
iSs0) como um escritor nojento, escatoldgico, cinico e controverso. “A literatura de
Marcelo Mirisola € marcada quase que exclusivamente por uma obsessao: sexo. Nada a
ver com a erotizacao fina e sublimada, mas com o escatoldgico, o abjeto”“o, desenha
Azevedo. A pretensdo € clara: chocar. E € evidente uma postura que pretende fugir da
hipocrisia reinante entre os agentes do campo literdrio. Se existe a predisposi¢cao de se
vender, ela é declarada. Essa postura literdria, escolha estética, se estende a realidade.
Personagem e autor costumam se misturar também nas esferas publicas.

Como observa Azevedo, o texto de Mirisola denuncia e pratica (e isso ja €
resultado de certa confusdo intencional) um preconceito declarado: é machista,
miségino, homofébico e racista. Muitos de seus contos ndo seguem uma ldgica
convencional. Sdo interrompidos parcialmente (quando sdo inseridos comentdrios a
respeito de alguma figura em voga na midia) ou completamente (para dar lugar ao ponto
final). Esse vinculo que ele acaba por fazer com a realidade ¢ o que di certa
legitimidade ao texto literario que constréi. Os contos e romances sdo exclusivamente
narrados em primeira pessoa por um individuo que assina MM ou Marcelo, apenas. As
referéncias e os didlogos com a biografia de Mirisola sdo evidentes.

Ao falar de sua prépria vida, ou pelo menos evidenciar alguns dados biograficos
verossimeis, o autor estabelece certo mecanismo de controle sobre o leitor, declarando
narrar a verdade absoluta. Dai, fantasias e divaga¢des absurdas ganham status de real. A

voz narrativa, observa Azevedo, € um ato performatico: “A personalidade forjada se

10 Azevedo, op. cit., p. 76.
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desdobra na contra-imagem cinica deixando-se contaminar por ela, fraturando a

59111

subjetividade” " ". Moriconi opina que Mirisola “é hoje um autor cult adorado por

alguns, depreciado por outros. Os contos publicados na antologia trazem uma
radicalizacdo de sua férmula, baseada na encenacdo de uma performance cinica™''%.
Com essa mesma energia, Mirisola destacou, por meio de seu blog (criado em 13
de setembro de 2006 e encerrado quinze dias depois), os criticos e jornalistas que ele
julga como ratos covardes. Aqueles textos “impublicdveis” por grandes jornais
(inclusive alguns declaradamente recusados) foram expostos no didrio eletronico do

autor. Ali, valeu até mesmo provocar conflitos com os colegas da Geracdo 90. Hoje, ele

tem uma coluna com Caco Galhardo na revista Sexy.

J4 André Sant’ Anna nasceu em Belo Horizonte, no ano de 1964. Filho de Sérgio
Sant’ Anna, passou parte da adolescéncia com o pai, aprendendo — de modo indireto — a
ser escritor. André conta que essa era a ultima de suas opgdes, j4 que assistia aos
momentos de aflicdo, mau humor e soliddao do pai, quando da escritura de um romance
ou da preparacao de um livro de contos. Comeg¢ou na musica, tocando contrabaixo no
grupo Tao e Quao. Declarou ter iniciado sua producdo literdria a partir de uma desilusao
amorosa, escrevendo didrios. Deles, nasceu o seu primeiro livro, Amor (Dubolso, 1998).
De dificil classificacdo, o livro (meio poema, meio romance aliterado) € uma sucessao
de fatos, repeti¢cOes, com certa escatologia. Em entrevista ao site Tudo Lorota, declarou

que, com o livro pronto, pensou:

“Estou com uma coisa diferente, interessante aqui”, e mandei pro meu pai. E af ele me
telefonou, todo entusiasmado, e falou: “Pd, que coisa diferente isso aqui, vou indicar,
tal” mas também falou: “Acho que ninguém vai querer editar, manda pro Tido” - o
Sebastiao Nunes, um mineiro, ex-poeta, de Sabard, que tinha as Edi¢des do Bolso.!'?

O fato de ter o pai devidamente inserido no mercado editorial, e festejado pela
critica, certamente funcionou como facilitador para a sua estréia. O caminho, entretanto,
respeitou certa praxe dos membros do grupo da Geragdao 90 e foi iniciado por uma

editora pequena.

E uma coisa que facilita o caminho, arruma grafica mais barato, mas vocé banca o livro.
Era um livro caro por causa das ilustra¢des coloridas. Na época O Amor custou seis mil
reais. O livro ficou pronto em 95, eu mandei pro Tido, ele leu, e foi sair no final de 97.

" d. p.78.
"2 Moriconi, op. cit.
'3 Disponivel em www.tudolorota.com.br.
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E nesse intervalo, eu comecei ja a rabiscar O Sexo no trabalho. Entdo logo que saiu O
Amor, O Sexo estava praticamente pronto.''*

Em Sexo (7Letras, 1999) se consolidou o estilo repetitivo e irdnico, por isso
mesmo, digno de atengdo. Dessa vez, uma editora hibrida: comercial e prestadora de
servicos. O escritor arcou parcialmente com os custos dessa edicao.

Ja com O paraiso é bem bacana (Companhia das Letras, 2006), existiu todo o
aparato que almeja qualquer autor que queira se profissionalizar, ainda que
minimamente. O contrato previu a confeccdo de um romance para uma colecio (o que
acabou por ndo acontecer) em um ano — que virou trés —, com adiantamento para o autor
e outras regalias. As conversas com os editores parecem ter sido bastante informais,

como narra Sant’ Anna:

O Luiz Schwarcz falou que eu devia cortar uns dez por cento do livro. A Maria Emilia
achava que menos. Cada um fez algumas sugestdes, teve essa coisa dos delirios do
personagem, que ele fica 14 no paraiso, com cenas de sexo meio escatoldgicas, umas
coisas meio... € um troco meio chato, vai enjoando... e eu fiquei nessa divida até o fim:
“corto ou ndo corto?” ... E no final acabei optando por deixar chato mesmo.'"

E é um romance de 451 péginas, com acabamento impecdvel, o que pode ser
considerado fato raro: um livro de custo alto, escrito por um autor pouco conhecido do
publico leitor, produzido por uma das maiores editoras brasileiras. Em resenha, Paulo

Bentancur declara que o livro é

um admiravel feito na literatura brasileira, normalmente acusada de timida, em
conteddo e em extensdo, e acredito que sobrard folego ao leitor, como sobrou a mim,
lendo e relendo quase 500 paginas que, a partir de agora, se ndo servirem de referéncia
ao que de melhor somos capazes de produzir, entdo, em termos de literatura, somos
mesmo, criticamente, uns manés.''°

De volta a entrevista ao site Tudo Lorota, destacamos o que Sant’ Anna opinou
quando questionado sobre as matérias da Veja a respeito da Geragcao 90. “A questdo
nem ¢ responder o Jeronimo Teixeira (jornalista que assina as matérias), porque ele nao

. . ~ 117
leu o meu livro, td na cara que nao leu”

. E chegou a cogitar certa conspiragdo: “Acho
que € uma coisa pessoal, ou do Jerdonimo Teixeira, ou do Mério Sabino (redator-chefe

da revista), uma antipatia, uma raiva qualquer. O Nelson de Oliveira nao deve ter

116 Bentancur, “Quase, ou seja, tudo”.
"7 Disponivel em www.tudolorota.com.br.
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convidado ele pro Geragdo 90, sei 14...”''®. No arremate da entrevista, o escritor opina:
“Agora estd acontecendo um monte de coisa, muita gente escrevendo... a literatura virou

, . . .. . 11
até uma coisa meio pop mesmo, ‘desnobrecendo’ a atividade do escritor” .

3.3.1 O passado sertanejo e o presente cosmopolita de Freire

Marcelino Freire, entre os quatro autores escolhidos, € a figura mais dialética.
Nordestino da cidade pernambucana de Sertinia, nasceu em 1967 e vive em Sdo Paulo
desde 1991. Um migrante, retirante que resolveu tentar a vida na maior cidade brasileira.
Esse aspecto se confronta (ou se complementa) com o fato de que ele é considerado hoje
o autor da Geragdo 90 que mais se auto-promove e que ajuda na promog¢do dos outros
membros do grupo. Internamente, carrega o codinome self-promoter.

Quando ainda vivia no Recife (ao sair de Sertinia com dois anos de idade,
morou com a familia em Paulo Afonso, no estado da Bahia, e depois de alguns anos
retornou a Pernambuco, passando a viver na capital), trabalhou com grupos de teatro e
ganhou um prémio local — que ndo chegou a receber — por um livro de contos, publicado
mais tarde, como edi¢io do autor. E o livro AcRuistico, de 1995, renegado por Freire,
que traz treze contos muito oralizados, como o préprio titulo sugere, intercalados por
epigrafes que sdo trechos de letras de musicas.

Em Sao Paulo, passou alguns anos apenas trabalhando como revisor em agéncias
de publicidade. Em 2000, langou, sob chancela do critico Jodo Alexandre Barbosa,
Angu de sangue (Ateli€). Sao dezessete contos, dessa vez intercalados por figuras algo
macabras que misturam as cores verde e vermelha para gerar choque, incomodo. As
temdticas giram em torno de problemas sociais: os personagens sdao prostitutas,
mendigos, loucos etc. Paralelamente, e para ajudar na divulgacgdo do livro, foi lancada a
primeira edicdo de EraOdito (Ateli€), livro de aforismos com segunda edi¢do revista
praticamente esgotada. Depois veio BaléRalé (Ateli€, 2003), também de contos. Dezoito
improvisos, como o autor preferiu chamar, com uma temadtica mais direcionada. Ali,
foram tratadas questdes de afetividade gay.

Paralelamente, Freire esteve (e estd) envolvido com outros eventos culturais,
ligados ou ndo a literatura. Entrevistas, palestras em escolas e faculdades, debates em
feiras literdrias, participacdo em programas de televisdo etc. e uma disponibilidade para

atender interessados e fas muito peculiar. Isso tudo confere a Freire o titulo pop (invisivel)

118 1dem.
9 1dem.
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de “escritor-gente-boa”, o que o difere da figura austera e mal-humorada, tdo comumente
vinculada a postura padrao do escritor. O intelectual inatingivel é, aqui, espedagado.

Essa visibilidade acabou gerando um contrato com uma das maiores editoras
brasileiras, a Record. Por ela, lancou, em 2005, Contos negreiros. Sao dezesseis contos-
cantos, também com tematica estabelecida. Dessa vez, os negros. Formato diferenciado
dos anteriores, capa dura, projeto visual impecével, o livro rendeu a Freire o Prémio
Jabuti de 2006, na categoria Contos.

No contrato com a Record, estd prevista a preparacdo de um romance. Algumas
vezes mencionado em entrevistas, o livro, se é que se consolidard, deverd ter como titulo
Gonza-H. Dificil prever a publicac¢do dele, ja que Freire declara ndo ter folego para um
romance e que, em leituras do que ja foi produzido, ndo tem gostado da historia.

Em entrevistas, o autor declara que escreve para se vingar. De preconceitos, de
posturas subjugadoras, opressoras etc. Isso ndo € explicitado; passa por certa mistica
sobre a sua literatura. Nao ha afirmacdes sobre suas intengdes, a ndo ser aquelas
vinculadas ao mercado. Os aspectos objetivos, como o estilo oralizado, sdo mais
abordados pelo escritor em declaracdes publicas.

O adjetivo de agitador ndao surgiu a toa, como ja pincelamos. Além de seus
proprios livros, Freire organizou a antologia Os cem menores contos brasileiros do
século (Atelie, 2003), participou da elaboracdo da revista PS:SP, da colecdo 5
Minutinhos, com o slogan “30 microcontos para vocé ler no intervalo da novela”, da
producido de shows e cds de amigos, saraus, encontros literdrios e de diversas antologias.

Em entrevista ao Correio das Artes, diz que literatura precisa ter mais festa, mais
vida. E declara que gostaria de ser Roberto Carlos. “Que maravilha ter o publico de

Chitdozinho e Xoror6 para falar de literatura™'?.

120 Guedes, “Precisa ter mais festa”.
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Capitulo IV — Motivos e motivagdes de Marcelino Freire
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Pierre Bourdieu foi provavelmente o primeiro tedrico a se preocupar com as estratégias
de entrada e manutencdo de escritores no mercado editorial. No ja citado As regras da
arte, ele faz uma panoramica, com base em uma leitura socioldgica, do campo literario
francés. Sem prejuizos aparentes, transplantamos a metodologia dele para entender o
mercado brasileiro. Mas existem algumas peculiaridades conceituais aqui: quando a
andlise se limita a um espaco global de trocas ou as estratégias de um grupo, ela pode
ser mais aceita do que uma abordagem direta a um ou outro escritor, que pode soar
ofensiva e fora de lugar. Como conclusio dos topicos até aqui desenvolvidos, pudemos
perceber que talvez faca parte das estratégias de alguns escritores fingir que elas ndo
existem. E como se ndo coubesse ao papel deles a responsabilidade (ou parte dela) pela
formacdo e manuten¢do de sua imagem diante do publico. Esse papel seria delegado a
editoras ou agentes literdrios. Para alguns, nem isso: o ideal seria que o sucesso surgisse
como conseqiiéncia “natural” de sua competéncia ou genialidade.

De acordo com as teorias do marketing, a formacao de uma imagem se dd com
base em diversos fatores. Numa empresa, temos como o principal deles a qualidade dos
produtos ou servicos oferecidos. Mas também contribuem para a “boa imagem” a
seriedade, o cumprimento das leis trabalhistas, as preocupagdes ambientais, entre
outros. Ao transplantarmos essa idéia para os estudos de formagdo da imagem de um
escritor ou artista, podemos destacar valores que sdo até antagdnicos: compromisso €
descompromisso, ousadia e prudéncia etc. Na literatura produzida hoje no Brasil, existe
quase uma necessidade de se investir na comunicag¢io com valores morais, mas também
existem os rompimentos, as tentativas de desequilibrar leituras. E isso € também uma
estratégia, mas pouco discutida.

Até se admite refletir, no ambito do campo literdrio, sobre os didlogos das obras
de literatura com o contexto social em que estd inserida. Mas, como no ponto anterior, é
dificil que se admita que esses didlogos sao intencionais e que configuram estratégia.
Ainda que seja exclusivamente para atribuir a obra o valor da atualidade.

Como vimos no terceiro capitulo, € caracteristica de alguns membros da Geragao
90 explicitar essas estratégias, tratando a questdo de maneira mais direta. Mesmo ainda
muito restrita, essa admissdo pode também configurar uma estratégia de construcdo de
imagem, baseada em valores contrdrios a hipocrisia, e assim por diante.

Delimitemos. Neste ultimo capitulo, vamos observar as principais estratégias
desenvolvidas pelo escritor Marcelino Freire. Diante do cendrio literario, em que ainda

t€ém destaque valores e imagens que tendem ao tradicionalismo, Freire aparece como
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figura peculiar: ele conseguiu ter o seu espago mesmo explicitando suas estratégias. Além
de escritor € um verdadeiro agitador cultural, critico, colunista/comentarista, produtor
musical e até showman, em palestras e oficinas literdrias que profere Brasil afora.

Para entendermos a “figura” Marcelino Freire, os aspectos observados serdo: 1)
as estratégias relacionadas aos didlogos de sua obra com a realidade social, e a
utilizacdo do grotesco como recurso que aposta na interacdo; e 2) as estratégias extra-
texto de que o escritor faz uso em suas aparicdes num outro espaco literdrio, aquele
onde se vendem os escritores, ndo os livros. Um aspecto textual, outro ndo. A nossa
hipétese € a de que o sucesso de Freire, cada vez mais consolidado, se deve ao conjunto

desses aspectos.

4.1 As estratégias da escrita de Freire

Sdo inimeras as estratégias possiveis em uma obra literdria. A escolha delas se
dard de acordo com os objetivos do autor. Publicar, fazer sucesso nacional, ganhar
prémios, compartilhar valores, divertir sdo alguns exemplos. O objetivo mais 6bvio de
Freire passa por uma “necessidade de discursar”’, e ele ndo costuma negar isso: “Eu
quero, no que eu escrevo, fazer o que fizeram os artistas que admiro. Jogaram merda no
ventilador. Eu quero dar a minha contribuicdo ao desconforto”'?'.

O discurso, entretanto, nunca € objeto de si. Ele objetiva movimento, polémica,
mudanca ou até mesmo permanéncia, apatia. E assim podemos sugerir que a imagem
que Freire quer vender € a de escritor critico, ousado, de vanguarda, preocupado em
causar desconforto. Todas as suas acgdes textuais, de conteido e de linguagem,
convergem para isso: para fugir da apatia social e do discurso dominante do
politicamente correto. Dois valores fundamentais para o autor serdo observados aqui: a
atualidade e a proximidade.

A atualidade esta relacionada ao conteido, aos didlogos que o texto de Freire
estabelece com o seu tempo. Nada mais atual que a incorporacdo dos discursos
contrérios e favordveis aos movimentos sociais. A aposta aqui € nas referéncias diretas
que o leitor serd capaz de fazer com a realidade. Ja a proximidade investe nos recursos
capazes de gerar approach com o leitor. Referéncias a ambientacdes conhecidas, ao
escatolégico, ao corpdreo, cuja linha mestra € a discussdo sobre o grotesco que

travaremos adiante, podem resultar em um leitor familiarizado. Ou o contrério.

"2l Lopes, “Marcelino Freire volta de viagem  Itilia e diz: eu escrevo para me vingar”
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4.1.1 O texto de hoje

O século XX terminou sem que alguns dos detectados — e solucionados, na
teoria — problemas sociais brasileiros tivessem sido resolvidos. Dados do Instituto de
Pesquisas Econdmicas Aplicadas — IPEA registram avancos generalizados quanto a
reducdo das desigualdades sociais no pais, importantes, “mas de magnitude modesta,
deixando claro que a solug@o das caréncias hd muito acumuladas demanda tempo e
persisténcia”lzz. A certeza de que vivemos em uma nac¢do problematica permanece. Em
algumas esferas, porque a caréncia de fato persiste; em outras, porque indices positivos
nao conseguem abafar temores e preconceitos.

Um exemplo sdo os problemas relacionados a violéncia urbana. Pouco importa
para a opinido publica'® se proporcionalmente alguns ndmeros negativos tiveram
decréscimo ao longo dos anos. A imprensa se encarrega de mostrar ostensivamente — e
contribuir para a formacgao desse habitus — cenas que dao a algumas cidades o aspecto
de praca de guerra e de narrar com destaque as atrocidades cometidas por individuos
contra outros. Em 2006, Sdo Paulo e Rio de Janeiro ganharam espaco nos noticidrios
por conta de rebelides em presidios e acdes diretas promovidas por criminosos que
atingiram um numero considerdvel de pessoas. As ocorréncias ganharam até nome:
“ondas de violéncia”.

Diante desse quadro, a acdo de movimentos sociais continua firme e cheia de
objetivos e motivacdes. Agregadas a ela, temos ainda as ag¢des do governo de Luiz
In4cio Lula da Silva (eleito em 2002 e reeleito em 2006), que deu foco ao social, e
setores da iniciativa privada. Toda uma reflexao acerca da atuacdo de entidades e grupos
se faz necessédria e a relacdo dela com a literatura brasileira estd por merecer um estudo
aprofundado.

A obra de Marcelino Freire, que circula exatamente por esse periodo que
confronta acdo social e realidade cruel, tem marcas e posicionamentos bastante
dialéticos. As temdticas tendem a ser as que enfocam as disparidades sociais e o0s
personagens sdo os miserdveis — aqueles com baixa renda ou os marginalizados
(bandidos, loucos, velhos etc.). Mas o posicionamento do autor, muitas vezes, se afasta

do discurso politicamente correto.

122 Radar Social, p. 1.
' Entendemos o termo como sendo o conjunto de crengas que um grupo social desenvolve a respeito de
determinados temas, baseadas em valores morais.
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Sao exemplos de textos favordveis os contos que revelam claramente uma
denuncia alinhada aos movimentos de defesa dos direitos de criangas e adolescentes;
mais especificamente aqueles que lutam pelo fim da violéncia sexual. No livro
BaléRalé, temos “Phoder”, em que uma prostituta lembra-se do pai através dos olhos de
um cliente: “Meu pai um dia mostrou o pau pra mim, balangou. Eu tinha onze anos, sei

, .. . . 55124
4. Doze anos, nove anos. Mijou olhando para mim, os olhos azuis do meu pai” ~". E

m

“Mae que € mae”, a narradora lamenta uma série de maus tratos contra a filha

deficiente: “Mae que € mae ndo deixa a filha doente amarrada ao tronco. O chio cheio
. 12 . ‘o

de formiga. Para as moscas atacarem” > . E depois de lamentar, com culpa, vérias cenas

de violéncia causadas pelo descuido ela narra o estupro:

Maie que € mae quer o melhor casamento. Ndo quer o pior para a filha. Encontrar a filha

assim desfalecida, fodida. Como se tivesse pulado de dentro da filha outra filha. Como

se tivesse pulado de dentro da filha um demodnio. Que animal violentou minha filha?

Deus, Meu Deus, qual o bicho ruim?'°

Ainda em BaléRalé, temos “Papai do céu”, com uma instancia “doente” da
relacdo entre pai e filho. Um menino (a conclusdo de que se trata de uma crianca do
sexo masculino se baseia em construgdes ou leituras estereotipadas) conta, com a

inocéncia que lhe € atribuida, os momentos em que estd sozinho com o pai. De modo

muito suavizado, é narrada a relacdo que passa sutilmente pela imagem do abuso sexual.

z

Nao ha virgulas e pontos. O texto € inteiro e, como uma histéria contada por uma
crianca, hd a ofegante ligacao de assuntos, sem reflexdo sobre cada um deles. As linhas

finais retratam isso:

Eu s6 ndo gosto do xampu da Monica e ndao gosto quando a mamde demora em
Carapicuiba na casa da minha tia em Carapicuiba porque papai fica um tempao fazendo
espuma e a gente acaba nao jogando bola e o que gosto mesmo € de jogar bola e ndo
gosto do gosto da nuvem branca ndo gosto do gosto da espuma branca que papai

127
espuma.

Se ndao had vontade ou discernimento em ato sexual, hd violéncia. E aqui a
pedofilia é revelada com todos os seus elementos de covardia, mas a narrativa é
amenizada pelo olhar sensivel da crianca. O menino ndo gosta de tomar banho com o

pai, mas ndo enxerga a gravidade daquela situacdo de violéncia. Pouco antes, vemos

124 Freire, “Phoder”, p. 41.

125 Freire, “Mae que € mae”, p. 45.
2°1d., pp. 47-48.

127 Ereire, “Papai do céu”, p. 97.

93



através dos olhos do menino, que a mae reclama com o pai por ele fumar e “cheirar a
puta”, mas parece ignorar o que sofre o filho.

Os quatro contos sdo narrados em primeira pessoa, o que imprime dramaticidade
ao enredo. Dai que o relato em conjugacdo enunciadora (o eu que fala de si), evitada no
jornalismo, ganha status de depoimento e o afastamento da linguagem dos meios de
comunicacao hiperboliza o ficcional e concretiza a denudncia.

Ainda trabalhados com o tema da violéncia sexual contra criancas, temos
“Socorrinho”, publicado inicialmente em Acriistico e depois em Angu de sangue, que
conta a histéria de uma menina perdida da mae e que € estuprada na rua. Extremamente
dramético, ele mistura uma voz em terceira pessoa aos gritos e lamentos da menina
durante o estupro. Todas essas narrativas trazem a mente do leitor as diversas noticias
dos escandalosos casos de abuso sexual, que cansamos de ver em jornais e revistas, €
trazem também a imagem das campanhas, como a do dia da luta pelo fim do abuso
sexual contra criangas e adolescentes, em 18 de maio.

Movimentos sociais suscitaram, com base em teorias sociais e antropoldgicas,
uma série de mudancas (em curso, ainda) na linguagem corrente, de modo a evitar
preconceitos e opressdo simbdlica. O pejorativo, que inferioriza ou classifica o objeto da
fala, passou a ser evitado, como aquele presente em piadas dirigidas a determinados
grupos sociais. A Agéncia de Noticias dos Direitos da Infincia — Andi, por exemplo,
trabalha para que o termo “menor” seja evitado em matérias jornalisticas que tratem de
criancas e adolescentes em situacdo de risco, entendendo que a midia é um espago
social formador de opinido. Essas a¢des no ambito conceitual se estendem ao tratamento
de questdes relativas a género, cor, deficiéncias etc. J4 ultrapassaram os muros das
academias as discussOes sobre a submissdo do feminino ao masculino plural, na
linguagem corrente. A idéia € fazer cumprir direitos e dirimir censuras e violéncias
simbdlicas. O resultado disso, ainda que ndo seja pleno, é a recorréncia do uso de
expressoes chamadas de politicamente corretas, porque tratam individuos com
igualdade politica.

Em “Yamami”, de Contos negreiros, e “Pedofilia”, de Os cem menores contos
brasileiros do século, temos um contraponto. Neles, o “inquestiondvel” ato de crueldade
€ questionado. “Yamami” traz dois estrangeiros que conversam sobre o amor de um
deles por uma india muito jovem: “Sempre gostei de criancas. Aqui € proibido.
Yamami, meu tesouro perdido (...) Indiazinha tipica de uns 13 anos. As unhas pintadas,

descalgas. Tintas extintas na cara. Coisinha de arvore. A pele vermelha e ardente. Virei
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um canibal, de repente”'?*. Apesar de estabelecer didlogo com a realidade brasileira, em
que meninas € meninos sao prostituidos em locais com grande fluxo de turistas, Freire
ameniza a violéncia: os algozes sdo transformados em homens apaixonados. “Pedofilia”
¢ mais cru e funciona como uma piada, com referéncia direta aos casos de abuso sexual
cometido por padres. O conto € uma frase: “Ajoelhe meu filho. E reze.” e se contrapde,
como fala de um padre, ao titulo que denota crime. E como se o narrador debochasse ou
enfrentasse a opinido publica. A critica é muito sutil nos dois contos. E pode, mesmo,
passar despercebida, o que representa a mencionada busca pela fuga da apatia, da
“mesmice” discursiva.

A representacdo de grupos sociais marginalizados também € problematica em
Marcelino Freire. Dois livros do autor sdo marcados por presencas ainda raras e com
construcdes discutiveis na literatura. BaléRalé traz contos que trabalham
predominantemente a temdtica gay e Contos negreiros, questdes relativas a cor. O
tratamento dos dois temas vincula as preocupacdes do autor as agdes de movimentos da
sociedade civil e governamentais.

Entretanto, devemos atentar para a construcdo de personagens, o uso da
linguagem, a ambientagdo. A capa de BaléRalé traz o retrato das duas mumias
encontradas em um pantano da Holanda. Sao os homens de Weerdinge, que, segundo
Freire, foram encontrados abragcados e hoje seriam conhecidos como o casal gay mais
antigo daquele pais. O titulo do livro faz coro: na foto, as mimias parecem dangar
juntas e o termo “ralé” pode se referir ao estado de decomposi¢cdo em que elas se
apresentam. Em participagdes em eventos literdrios, Freire ja declarou que as imagens
simbolizam que esses dois homens, certamente perseguidos em sua época, voltaram
para feder, impor sua presenca pela podriddo. Esse ponto € representativo por exaltar
uma imposicao da presenca gay, bastante estimulada por movimentos sociais com o fim
de erradicar o preconceito.

“Homo erectus”, que abre o livro, enumera, como numa conversa a respeito de
noticia, uma série de questdes sobre o0 homem encontrado congelado na Prussia. “Sabe o
homem que encontraram no gelo? (...) Voceé viu? Tetravd dos mamiferos do Brasil? (...)
Sabe deste homem? Irmdo do Homem de Piltdown? Primo do Homem de Neanderthal?

Do velho Cro-Magnon? Do Homem de Mauer? Dos Incas, até€?”. As ultimas linhas sio

128 «Yamami”, pp. 105-106.
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uma resposta, que muito claramente denotam um “ndo” ao preconceito: “Este homem
dava o cu para outros homens. E ninguém — até entdo — tinha nada a ver com isso™!%.

Em alguns contos, o tratamento dado a temdtica gay pode servir, sendo para
enfatizar o preconceito, pelo menos para reforcar estereétipos. “Mulheres trabalhando”
conta a histéria da paixao de um homem por um travesti prostituido, que foge dele. Uma
histéria de amor ndo correspondido, um pouco pitoresca, ja que as imagens ndo deixam
duavidas sobre aquele “amor diferente”. O enredo € simples, mas a constru¢do dos
personagens se baseia nas velhas imagens que se construiram sobre o universo gay.
Beth Blanchet, o travesti, ¢ tratado como mulher (uso de artigos, substantivos e
adjetivos no feminino), algo que nos remete a idéia de que homens que optam por esse
estilo de vida ndo se sentem plenos no corpo de homem. E também nos remete a idéia
igualmente cruel de que os gays, por algum desvio fisico (doenga), buscam ser como
mulheres. A imagem da prostituta também € aproveitada para visualizarmos um travesti
“tipico”: “Beth Blanchet faz maquiagem, veste rimel, desenha a curva da boca. Pde
cilios e quase roupa nenhuma”'*’.

Capa e contracapa de Contos negreiros trazem a foto de um escravo com as
nddegas e o sexo cobertos: a primeira pelo nome do livro; o segundo pelo cédigo de
barras. Ja ai uma critica velada, irdnica: o negro figura como objeto de consumo. Mas,
reflitamos, ndo é exatamente assim que o proprio livro o trata? Vende (a seu modo e
com as devidas ressalvas), comercializa as teméticas negras.

Mais de cem anos apds a abolicdo da escravatura, as acdes de instituicdes que
trabalham com a questdo do negro ainda soam como novidade. Isso significa que o
preconceito racial € um ponto a ser vencido. A questdo € tdo grave que até agdes
governamentais e de iniciativa social sdo vistas por alguns como enfatizadoras de um
preconceito que “ja ndo existe”. Vive-se a ilusdo da democracia racial. A institui¢do de
cotas para negros em universidades publicas, por exemplo, foi recebida pela opinido
publica como absurdo. Os debates sdo calorosos e ndo devem seguir para um consenso
em curto periodo de tempo. O interessante é que as instituigdes debatedoras, ambas,
baseiam seus argumentos em uma defesa do fim do preconceito — de um lado os que ja
ddo o assunto por encerrado; de outro os que ainda querem lutar. Mas a falta (ou o

excesso) de discussdo dos conceitos e a imposi¢do de métodos fazem aparecer os ruidos.

12 Freire, “Homo erectus”, p. 16.
10 Ereire, “Mulheres trabalhando”, p. 19.
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Com Contos negreiros, Freire garante leitores de ambos os lados. “Solar dos
principes” ndo tem precedentes. Narra a historia de cinco negros que descem 0 morro
para fazer um documentdrio sobre a classe média. Apossados de instrumentos
praticamente inacessiveis a eles — o equipamento de filmagem — e de idéias, tentam
produzir um filme sobre o cotidiano da classe média e sdo barrados pelo porteiro. E uma
inversdo. Ja nos acostumamos a assistir — e louvar — documentarios produzidos por
estudantes ou profissionais de classe média preocupados com situacdes degradantes de
grupos sociais marginalizados. O que ndo se discute € o olhar etnocéntrico lancado sobre
estes por aqueles. Quando o contrdrio, como no conto, € (ainda que ficcionalmente) posto
diante de nossos olhos, Freire consegue gerar desconforto. No mesmo texto, porém, temos
a figura muito peculiar do porteiro do prédio. Nordestino e negro, ele tem um
posicionamento “fora do lugar”: trabalhando para pessoas abastadas (e brancas), ele toma
partido, nessa cena inusitada, de seus patrdes. Como no papel de feitor, no periodo
escravocrata (ou do policial, hoje), absorve uma postura recuada — tipicamente a da classe
média atual, tdo aterrorizada pela violéncia urbana — e rechacga seus pares.

A aposta no desconforto do leitor pode ser observada também em “Totonha”, o
canto XI. Diante dele, o leitor erudito e aquele que cré na emancipacdo por meio de
acOes sociais, com as restritas concepcdes e verdades absolutas e universais, sofrem
abalo. Totonha, a personagem, é uma velha senhora, que ndo quer aprender a ler. A sua
realidade é tdo “natural”, apartada do mundo cultural — restrito aos poucos que o
pensam e o consomem —, que nao lhe servem a leitura e a escrita. “Capim sabe ler?
Escrever? J4 viu cachorro letrado, cientifico? Ja viu juizo de valor? Em qué? Nao quero

59131

aprender, dispenso” ”'. Janilto Andrade afirma que, com esse conto, Freire pde em

xeque “as (bem intencionadas...?) campanhas publicas de alfabetizagdo, cujo objetivo é

o . 132
engordar estatisticas governamentais” 32

E a idéia parece ter sido essa mesmo:
questionar a imposi¢ao de valores burgueses a grupos de pessoas de baixa renda. O
conto termina com a seguinte conclusdo, que se apresenta inquestionavel pela dignidade
que porta: “Nao preciso ler, moca. A mocinha que aprenda. O prefeito que aprenda. O
doutor. O presidente € que precisa ler o que assinou. Eu é que ndo vou baixar a minha

= 5133
cabeca para escrever. Ah, ndo vou 133,

131 Freire, “Totonha”, p. 79.
132 Andrade, O feio e a arte combinam?, p. 111.
'3 Freire, “Totonha”, p. 81.
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4.1.1.1 Reflexoes e aspectos humanizadores de Freire

Em entrevista ao site Leia Livro, com perguntas feitas por internautas, Freire
vincula seu texto a realidade social: “Eu descobri que eu escrevo ndo porque eu quero
falar. Mas porque eu quero escutar. Eu sei e procuro escutar. (...) Essas minorias sempre

9134

me cercaram. Eu tenho um ouvido atento para elas . Em conversa com Ana Lira,

deixa essa visao ainda mais clara:

Os personagens tém muito a urgéncia de falar, de gritar, de dar vexame. Entdo, eu tenho
um controle muito forte. E uma briga muito grande para ir controlando este extinto
social, mas eu ndo acredito em escritor que esteja alheio a isso. Eu ndo imagino uma
pessoa construindo, no meio em que a gente vive, hoje, uma literatura frigida. Vocés
podem me acusar de qualquer coisa, até de demagdégico, o que seja, mas ndo me acusem
de frigido. Se os meus personagens sdo frigidos, eles sdo porque t€ém uma incapacidade
de amar muito grande, porque o nosso mundo tem essa capacidade de ndo amar muito
grande. Entdo, os meus livros, os meus contos s6 espelham isso, essa realidade. Mas ndo
espelham uma realidade de forma jornalistica. Se fosse a realidade pela realidade os
jornalistas fazem isso. E uma recriacio do real.'”

A Chico Lopes, do site Verdes Trigos, o escritor assumiu: “Eu escrevo numa
regido muito ‘fronteirica’. Se erro a mao, posso descambar para o discurso panfletario,
sei disso. Para o melodrama. Creio, até, que chego a perder o tom em alguns contos™'*°.

E ai estdo os pontos problematicos do texto de Freire. Algumas vezes, o escritor
“erra a mao”’, mas ndo por reproduzir um discurso panfletario. Ele muitas vezes faz coro
ao senso comum, alinhando seu discurso a estigmas. O canto Il de Contos negreiros,
“Esquece”, é muito significativo. Publicado em outros espacos, como sites e a coletanea
Contos cruéis, organizada por Rinaldo de Fernandes, e introduzido pela epigrafe “Todo
camburdo tem um pouco de navio negreiro”, de Marcelo Yuka, ele faz o contraponto
com as visdes questionadoras dos outros contos citados. Claramente, existe a idéia de
reverter conceitos e preconceitos, mas o autor, em alguns momentos, acaba por
desenhar uma figura estereotipada. O texto se assemelha a um discurso ja bem batido de
trabalhadores quando praticamente pedem ajuda ao “cliente” para terminar logo aquela
atividade. O narrador enumera uma série de situacdes, diante do crime que estd por
cometer, em tom de reclamagdio e que se caracterizariam como violéncia. E uma
resposta ao pasteurizado conceito de violéncia que se difundiu: “Violéncia é o carrdo
parar em cima do pé da gente e fechar a janela de vidro fumé e a gente nem ter a chance

de ver a cara do palhago de gravata para nao perder a hora ele olha o tempo perdido no

134 “Entrevista com Marcelino Freire”.
135 Lira, “Eta danado!”.

3 .

136 Lopes, op. cit.
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rolex dourado™?’. Se o discurso persistisse em fazer valer uma visdo oposta A que nos
acostumamos a ouvir e repetir, Freire poderia ter tido sucesso. Mas o narrador, negro,
acaba por ser construido muito de acordo com o discurso preconceituoso que se tem
sobre ele. Temos, com o conto, a apresentacdo de uma possivel diferenca discursiva,
quando Freire apresenta outro falando em primeira pessoa, mas temos também a
imagem do assaltante negro que conhecemos do noticidrio policial, sé que com voz.
Dois outros contos parecem também ter sido retirados das pdginas de jornais. “O
caso da menina”, publicado em Angu de sangue, e “Darluz”, de BaléRalé, contam
histérias de maes que dao seus filhos. Os conteddos sdo dramdticos e costumam ser
tratados como anomalia social, ocupando lugar de destaque nos noticidrios. Em ambos
os textos, as personagens justificam seus atos com base em argumentos raramente
explorados pela midia. E como se no texto de Freire essas mulheres tivessem a
oportunidade de expor seus motivos, sem julgamentos. Mas a posi¢ao do autor estd longe
de ser isenta: no primeiro conto, que tem a forma de um didlogo, a mae que tenta dar o
filho a um homem num seméforo acaba, no inusitado da cena, figurando como uma louca;
no segundo, a figura materna € desnaturalizada: “Dizer que ninguém abandona ninguém,
que toda mae é mae até o fim, td aqui, 6. Sou mais mae que muita mae ai. Leva o filho
para escola e abandona. Leva o filho para o shopping e abandona. Para a puta que pariu

138
e abandona”

. Em ambos, € evidente a presenca de um discurso que nio pertence — ou
0 nosso preconceito faz parecer que nao pertence — as personagens reais. Salta aos olhos a
figura do escritor branco e bem sucedido que, mascarado, empresta a voz da personagem
um discurso que € seu.

Inédito em livro, o conto “Da paz” talvez seja o que melhor retrata a atualidade
de sua obra. A pretexto das inimeras caminhadas pela paz promovidas por movimentos
sociais e engrossadas por atores, cantores, apresentadores etc., Freire propde um olhar
diferente, distinto daquele que se tornou massificado. A personagem, que € favelada e
teve um filho morto por policiais, diz: “Eu ndo sou da paz. Nao sou mesmo ndo. Nao
sou. Paz € coisa de rico. N@o visto camiseta nenhuma, ndo, senhor. Nao solto pomba
nenhuma, ndo, senhor. Nao venha me pedir para eu chorar mais. Secou. A paz ¢ uma

desgraca”"®’. E um discurso contrdrio ao difundido pelos meios de comunicacio, como

uma resposta. Aqui também € evidente a presenca da voz do escritor. “A paz tem hora

137 Freire, “Esquece”, p. 31.

138 Ereire, “Darluz”, p. 59.

3 . . . .

1% Freire, “Da paz”, disponivel em www.verdestrigos.org.
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marcada. Vem governador participar” é discurso critico e muito mais verossimil em
rodas de intelectuais do que em favelas. E clara a presenca do intelectual travestido
buscando se configurar como aquele que foge da apatia.

J4 o conto “Muribeca”, de Angu de sangue, é emblematico. E uma referéncia
direta ao bairro de mesmo nome originado de um aterro sanitdrio na cidade do Recife e
talvez seja o texto mais analisado de Freire. O conto € narrado em primeira pessoa por
uma moradora de lixdo. As frases curtas empregam ritmo a uma voz que se pretende
ofegante, nervosa. A personagem responde e justifica a um interlocutor qualquer que
ndo quer deixar aquele lugar, tido como insalubre. O lixao € a sua vida. A personagem
sobrevive dos restos consumidos por uma classe média alta que mal enxerga as
desigualdades: “Lixo? Lixo serve pra tudo. A gente encontra mobilia da casa, cadeira
pra pOr uns pregos e ajeitar, sentar. Lixo pra poder ter sofd, costurado, cama, colchio.
Até televisao”'*’. Aqueles mesmos objetos — méveis e eletrodomésticos — utilizados por
institutos de pesquisa para avaliar a qualidade de vida, de acordo com o acesso a bens
duréveis, sdo conseguidos a partir do descarte e conferem dignidade a personagem.

A fala passa por uma reflexdo muito licida a respeito dessa ambientacdo social,
calcada nas acdes de cidadania. O senso comum, jd acostumado aos discursos que

enxergam no acesso 2 dignidade'"!

a solucdo para os problemas sociais, nos faz
acreditar que todas as pessoas buscam uma situacdo que permita o acesso a moradia,
alimentacdo, educacdo, respeito etc. A narradora do conto levanta a ddvida. Mas
também € incomoda a postura de Freire: com a sua vida inegavelmente digna, empresta
mais uma vez discurso a uma personagem que nao tem voz na vida real. A vitima social
toma as rédeas de seu destino, no texto: resolve, direciona. Mas o discurso parece fora
de lugar, ja que quem se propde a falar por ela, é legitimado, tem voz. “A gente ndo
quer outra coisa sendo esse lixdo pra viver. Esse lixdo para morrer, ser enterrado. Para
criar os nossos filhos, ensinar o nosso oficio, dar de comer” seria efetivo se fosse um
discurso real.

Gilberto Martins supde que “Muribeca” seja uma alegoria de Freire ao papel do
escritor contemporaneo, que busca nos dejetos sociais 0s insumos para a produgdo

literdria'*>. E mais do que isso, entretanto: Freire foca uma dendncia que ndo pode ser

caracterizada como social simplesmente, mas também humana. Mais do que apontar

140 Freire, “Muribeca”, p. 23.
4! Entendemos vida digna como aquela em que se tem acesso pleno a todos os seus direitos.
142 ¢, Martins, “Fatais desdobramentos de uma luta desigual”.
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para uma realidade insalubre, o autor propde uma mudanga de olhar, de perspectiva.
Mas, € sempre bom lembrar, o discurso € dele e ndo da mulher que essa personagem
representaria.

Esses sdo aspectos que dao atualidade a obra de Freire. O autor se movimenta
entre buscar engrossar o discurso de movimentos sociais, fazendo frente as
manifestacdes racistas, miséginas, agressivas, e eventualmente propor o contririo. E
como se protestasse também contra a pasteuriza¢do desses discursos. Para um escritor
que quer gerar movimento e incomodo, pouco importa seguir uma linha contrdria ou
favordavel a esse discurso dominante contaminado pelas premissas de movimentos

sociais. A polémica e o desconforto sdo buscados de um lado, de outro e também na

intersecdo deles.

4.1.2 O texto de aqui

A mera presenca de temas polémicos na literatura pode, por si sd, estabelecer
contato com o leitor. As referéncias reforcam idéias ou apresentam outros
posicionamentos que, mesmo gerando incomodo, remetem a uma realidade latente.

A aposta na aproximagdo com o leitor € percebida na linguagem e nas imagens
que o escritor escolhe e desenvolve, como o uso de palavrées e a ambientacdo suja de
seus contos. Ao nos afastarmos um pouco do ambito dos discursos propriamente ditos,
nos deparamos com essas que sdo as constru¢des formais do texto de Freire. A opcao
pelo grotesco denota uma postura politica contrdria aos “padrdes ideais” e faz com que
o leitor enxergue duas imagens contrapostas: de um lado os ricos, os intelectuais, os
nobres buscam e exaltam o belo, o limpo, o perfeito; de outro pobres, negros, mendigos
compartilham um universo apartado, consomem o sujo, o resto, o lixo. Freire aposta nas
nuances: se o grotesco tem lugar de destaque em sua obra, ele é deliberadamente
dividido com a harmonia da construgao textual e a presenca de algumas belas imagens.

O uso da lingua, de que tratamos no segundo capitulo quando falamos da
linguagem utilizada nos blogs, segue a mesma légica nos textos literdrios de Freire. O
autor opta pela concisdo (apesar de algumas vezes exagerar em rimas) e pela oralidade.
Esses dois elementos, por si s, sdo responsaveis por causar empatia junto ao leitor, pois
estabelecem relagdo com a realidade que ele ja conhece.

Na orelha de Acriistico, Freire declara: “Escrevo a cru, a seco, num folego. Vou
pelo ritmo, pelo ouvido. Tudo que escrevo comeca de um sopro. Grite-me uma palavra

que eu lhe dou um romance inteiro. Escrevo ristico. Nao tenho idéias, tenho sons. Nao
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tenho conflitos, tenho ruidos. De enredos, vou num samba. Doido”. E a isso que ele se
prende: imprime ritmo, compasso ao texto, utiliza rimas, aliteragcdes. E ja nesse primeiro
livro s@o varios os elementos de aproximagdo com o leitor: os trechos de letras de
musicas populares que anunciam os contos, a estrutura que lembra um poema, o0s
objetos do dia-a-dia nas cenas etc. “Vou fazer um café. Soprou o fogo — fogo dificil.
Reacendeu o candeeiro, muito tempo naquele escuro dos infernos. O que diabo tu andou
fazendo da vida, homem de Deus? Trouxe o café na mesma caneca cor de jerimum.
Vermelha, amarela e trémula”'®.

Nos outros contos, ocorre 0 mesmo. A linguagem direta, quase falada, é a
grande aposta de Freire. No trecho “Na cama, ja. Nao me esperou chegar. Desligo a luz
ligada, recolho a revista do seu colo. Filho querido, esse frio. Nao tem frio. Puxo o
lencol até o seu peito. Deixa, filho, pra 147, do conto “Minha flor”, publicado em
BaléRalé, um elemento recorrente salta aos olhos: a cadéncia de um fluxo de
consciéncia que se confunde com fala, resmungo. Também ja notamos as rimas, muito
presentes nos contos do autor. De modo geral sdo faceis, conforme a classificaciao
purista dos estudiosos de poesia, e irregulares. Os trechos abaixo trazem alguns

exemplos:

S@o um casal cansado. Mas ela ndo. Amor dela tem vigor. Pernas que podem, bolem,

tudo fodem, trotem. Tem bela veia, bela meia, bela bola de cabelo, que ela nao raspa,

. . P 5 144
oxigena os pelos da perna para seduzir. Ele € que ndo ™.

Parece crianca, Nando. Esquece essa arma, vamos conversar. Antes do pessoal chegar.
O pessoal ja vem. Eu aviso para a sua mde que tudo acabou bem. (...) Por favor, deixa
essa arma largada, vamos conversar. Me ajuda a lembrar: o dia que a gente foi roubar a
dona da padaria. Era muito chata a dona da padaria, por isso a gente foi 14'*.

Neste dltimo, vemos, além das rimas, conjugacdes verbais fora do padrao da
norma culta. O imperativo estd conjugado de acordo com a linguagem coloquial:
“deixa” em vez de “deixe”; “Me ajuda” em vez de ‘“Me ajude” (ou “Ajude-me”,
considerando a colocagdo pronominal em inicio de frase). Todos esses elementos
servem para humanizar e cotidianizar o texto, descaracteriza-lo como instrumento
erudito de discurso.

A oralidade € também uma forte caracteristica da obra de Freire. E isso abrange

a aproximagdo do texto escrito com a fala do dia-a-dia e a utilizacdo interessada de

143 Freire, “Virginia, Virginia...”, p. 102.
14 Freire, “Troca de aliangas”, p. 63.

5 . L. ~
13 Freire, “Policia e ladrdo”, p. 85.
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referéncias a tradicao oral. As semelhancas com a estrutura do cordel (ritmo e rima) e a
alusdo a situagdes risiveis e algo inusitadas sdo notdveis. Até uma estruturagdo de
contos populares pode ser visitada como neste trecho do conto “Faz de conta que ndo
foi. Nada”, de Angu de sangue: “Esta € uma historinha infantil. Mas tem sangue. Nao se
assuste, nao tenha medo” ',

Apesar de o conto ndo trazer uma histdria tipicamente oral, nem corresponder a
percep¢do que temos de como deve ser uma narrativa infantil, vemos a presenga do
narrador tradicional, em sua interlocu¢do com os ouvintes na preparacdo que antecede a

. . .14
histéria propriamente dita'"’

. Muniz Sodré estuda a incorporacdo da tradi¢do oral na
cultura de massa no Brasil. Se entendermos a obra de Freire — tendo em vista sua
relagdo com o mercado e sem incorporar, aqui, juizo de valor — como produto tipico da
industria cultural, poderemos seguir, na andlise desses aspectos de aproximagdo com o
leitor, o raciocinio de Sodré.

A referéncia de Freire ao tradicional, as manifestacdes da cultura oral (as rimas
faceis, a proximidade com o ritmo do cordel) e mesmo ao estranho se configura em uma
aposta. Faz-se uma releitura desses aspectos e a eles incorporam-se valores residuais da

.. L. A . .14
cultura oficial e arquétipos da consciéncia coletiva'*®

. O produto apresentado € novo,

mas as referéncias garantem a aceitacdo quase instantanea por parte do consumidor.
Outro aspecto relevante € o uso de palavrdes, que ndo se restringe aos discursos

e textos publicados no blog. “Beth Blanchet, meu amor, porra. Juro que deixo vocé

59149

enfiar no meu cu esse pau gostoso. Eu deixo” ™ e “Célio conheceu Beto na estacdo de

trem, em setembro. Moreno bonito. Célio acariciou o membro de Beto no aperto

. s = . 150
vespertino, no balanco ferrovidrio. Beto gozou na mao do viado”

sdo exemplos da
incorporacdo do sujo, do escatolégico a linguagem poética que predomina na prosa de
Freire. A proximidade com o leitor parece ndo fazer sentido quando se utilizam
elementos do grotesco, mas o disforme e o monstruoso cumprem o papel de atrair pela
repulsa.

Bakhtin enxerga o enraizamento do grotesco na cultura popular, estudando o
conceito a partir de dois momentos, a Idade Média e o Renascimento. O autor constata a

ligacdo do grotesco com o fendmeno do Carnaval, festa popular que provoca remissao

146 Freire, “Faz de conta que ndo foi. Nada”, p. 107.
e Benjamin, “O narrador”.

148 . Sodré, A comunicagdo do grotesco.

149 Freire, “Mulheres trabalhando”, p. 24.

130 Freire, “Coragdo”, p. 59.
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aos seus objetos mais relevantes: a mascara, a fantasia (teatro), a hipérbole, o caos. Esse
fendmeno popular, segundo Bakhtin, se opde aos da cultura dita oficial, porque
congrega o conjunto da sociedade, sem hierarquia. A expressdo do grotesco € de
liberaco, ja que se propde a derrubar convengdes e preconceitos''.

A escatologia perpassa pela mesma discussao original e se configura como outra
possibilidade de interagdo com o leitor. “As culturas orais, de um modo ou de outro
influenciadas por concepgdes religiosas e filosoficas, estdo intimamente ligadas a
formas escatoldgicas que orientam seus mitos quanto ao homem, a natureza, o fim de

. 152
todas as coisas”"

. A presenca da escatologia funciona como reflexdo ou doutrina das
coisas finais e implica numa atitude cultural com relagdo aos fatos histéricos. Sodré
resgata a recorréncia a esse recurso na tradicdo oral quando lembra que ela “foi
marcada, desde suas origens afro-indiano-portuguesas, por uma Escatologia naturalista
— que v€ o homem como parte de uma natureza manifesta em ciclicos, recorrentes”.

Assim, de volta a Bakhtin, o grotesco traz a tona um sistema de imagens ligadas
ao “baixo corporal” e material, a terra, ao nascer € ao morrer, como ciclo da vida. Ao
contrério da idéia cldssica de que o corpo € instincia harmoniosa, fechada e solitéria, o
corpo grotesco € sempre representado por seu inacabamento ou deficiéncias aparentes
ou de funcionamento. O autor também salienta a énfase dada as fun¢des naturalistas:
comer, excretar, fazer sexo, entre outras. Sodré acredita que essa € a sua ligacdo
organica com a natureza: “qualquer desacerto, injusti¢a, ou aberragcdo, deveria ser vista
como uma aliena¢io do estado natural, remedidvel pelo culto ou pela magia”'>®. Mas
esse naturalismo ndo é sempre coerente. Algumas manifestagdes escatoldgicas se
vinculam ao sobrenatural, ao fantastico.

Em Freire, vemos estampada a face mais cientifica da escatologia, aquela que a
entende como estudo de excrementos, a coprologia. A estruturacdo dela passa, numa
leitura mais purista, pelos conceitos de mau-gosto e kitsch. O grotesco € a ferramenta
estética mais apropriada, segundo Sodré, para a apreensdo do escatolégico: “o fabuloso,
o aberrante, o macabro, o demente — enfim, tudo que a primeira vista se localiza numa
ordem inacessivel 2 normalidade humana — encaixam-se na estrutura do grotesco”>*.

Quando estendido a esfera da cultura de massa, objeto do pesquisador, o conceito

abrange a representacdo do miserdvel e do “estropiado”, que “sdo grotescos em face da

51 Cf. Bakhtin, A cultura popular na Idade Média e no Renascimento.
132 S0dré, op. cit., pp. 36-37

153 Sodré, op. cit., p. 37.

341d., p. 38.
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sofisticacdo da sociedade de consumo, especialmente quando sdao apresentados como
espetdculo”. Do pensamento de Wolfgang Kayser, Sodré extrai que o grotesco, numa
obra de arte, ¢ a manifestacdo de uma angustia. Mas o pesquisador discorda, quando
tenta analisar a cultura de massa brasileira sob esse prisma: “aqui, o grotesco € posto a
servico de um sistema que pretende ser exatamente a compensagao para a angustia do

155 . .
722 Na obra de Freire, temos os dois usos

individuo dos grandes agrupamentos urbanos
da ferramenta, ora manifestando e fazendo saltar aos olhos a angustia, e gerando no
leitor tal sentimento, ora espetacularizando o que ji costuma ser tratado como estranho,
o que pode gerar distanciamento ou alivio no leitor.

Nao s6 de palavriao se formam as imagens nojentas ou repulsivas as quais Freire
recorre. “O suor vindo da rua, escorregando em seu pesco¢o — alvo, alvo. Ao menos as
virilhas, ndo, sua irma nao lhe da banho muito bem, corre as maos, os dedos
entrevados™'*® faz referéncia a secrecdes e cheiros, o que também nos remete 2
escatologia mencionada.

Na pintura, de acordo com Valério Medeiros, costumava-se denominar de
grotesca “a obra que apresentasse arabescos, geralmente constituidos de ramos de
plantas, de onde brotavam figuras humanas ou animalescas™"’. Esse hibridismo, ele nos
diz, passou a caracterizar um estranhamento até entdo desconhecido, pelo menos de
maneira mais consciente, no universo das artes.

Citado por Medeiros, Victor Hugo alinha o grotesco original a acepc¢do que

temos hoje:

No pensamento dos Modernos, o grotesco tem um papel imenso. Af estd por toda a
parte; de um lado cria o disforme e o horrivel; do outro, o cdmico e o bufo. Pde em
redor da religido mil supersticdes originais, ao redor da poesia, mil imaginacdes
pitorescas. E ele que semeia, a mancheias, no ar, na dgua, na terra, no fogo, estas
miriades de seres intermedidrios que encontramos bem vivos nas tradi¢des populares da
Idade Média; € ele que faz girar na sombra a ronda pavorosa do sabd, ele ainda que dd a
Satd os cornos, os pés de bode, as asas de morcego'™®

Assim, as imagens textuais do grotesco servem para aproximar o leitor, por sua
vinculagdo terrena e naturalista, bem como pelo encantamento frente ao estranho, ao
bizarro. Entretanto, é importante que ressaltemos que o recurso pode igualmente servir

de elemento aproximador e repulsivo. A utilizacdo deliberada dele € uma aposta. A

3 1d., p. 39.

156 Breire, “Amor de Deus”, pp- 25-26.

157 Medeiros, “O grotesco em Baudelaire”, p. 1.

8 HUGO, Victor. Do grotesco e do sublime. pp. 30-31, apud Medeiros, op. cit., p. 2.
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recorréncia ao recurso pode significar que os resultados esperados com essa estratégia

tém sido devidamente alcancgados.

4.1.2.1 Aspectos plasticos convergindo para a proximidade

O uso de linguagem grotesca € estendido ao visual. As imagens e o projeto
grifico dos livros sdo harmonicos com a linguagem crua, realista. Isso é especialmente
percebido na estrutura fisica de Angu de sangue. O papel couché utilizado no miolo da
edicdo ndo € dos mais baratos e o nimero de ilustragdes fez com que a produgdo tenha
tido um custo alto para a editora. Um investimento num autor até entdo pouco
conhecido do publico. Esse luxo é contrastante com os significados das figuras, que nos
remetem a ambientacdes violentas — entendendo-se ai a violéncia fisica, o embate
corporeo, impacto, feridas etc.

O titulo é algo macabro, grotesco, e na capa (ver figura 4), porta de entrada do
conjunto de textos, como focada por uma luz verde intensa, nos recebe uma boca
esquelética (radiografia) e uma colher transpassada, que enfatiza a idéia de impacto —
metal e ossos. O mesmo verde, ao lado, em contraste doloroso, do vermelho
(obviamente remetendo-nos a sangue), pode significar alguma esperanca, vinculada ao
natural, a vida vegetal, pura, perfeita. Esse contraste é freqiiente na diagramacdo e nas

imagens produzidas por Jobalo'”’

. Os mais bdsicos estudos sobre cores nos sugerem que
a combinacao de verde e vermelho passa longe de uma sensacdo de harmonia. O efeito é
saturador: aparentemente as cores invadem os limites da ilustracdo, se violam, estupram

o desenho (ver figura 5).

Figura 4

'3 Artista pldstico pernambucano, ilustrador de Angu de sangue.
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Figura 5

E nesse contraste nada harmonico visualmente e bastante significativo do ponto
de vista simbdlico (contraposi¢do de vida e morte) que Freire e Jobalo apostam. As
treze ilustracdes, baseadas em fotografias ou radiografias, misturam ou trabalham
separadamente o vermelho e o verde. Importante ressaltar que ha alusdo a vida, a
organicidade, ainda que na retratacio da morte, em todas elas: milhos, ossos, olhos,
cabecas, bichos, flores etc.

Como nos textos, o que as fotografias comunicam ao leitor € a mesma légica que
compde o discurso presente nos contos: existe a realidade e existem as diversas formas
de enxergd-la. Ha nas “aberracdes visuais” do livro a mesma inten¢do de escrachar,
ferir, violentar o leitor; e transgredir regras sociais e estéticas.

Aqui surge um aspecto interessante: essa tentativa de desconstruir o discurso
politicamente correto, formula que Freire adota em muitos textos (e também nas
ilustracdes, como vimos), acaba por reforcar alguns estere6tipos. Em vez de simplesmente
quebrar discursos totalizadores, que o deixariam um passo a frente dos conceitos sociais
jé estabelecidos, algumas dessas incisdes fazem com que os preconceitos — também
presentes entre aqueles que trabalham para o fim deles — se evidenciem. O trabalho
gréafico se mostra mais apartado dessa representacdo problematica. Entretanto, o contraste
entre as figuras de Angu de sangue e a edicao algo luxuosa reitera a idéia de diferenca e
de contraste social. Afinal, fica estabelecida a distin¢@o: se o contetddo € lixo, a forma é
refinada e reflete o refinamento do intelectual produtor.

Outro exemplo de trabalho visual grafico para servir de novo instrumento
discursivo € o livro EraOdito, publicado para ajudar na divulgacdo de Angu de sangue e
cujo titulo virou marca — editora e blog — do autor. Completamente afastado das
imagens grotescas de Angu de sangue, mas também uma edi¢do luxuosa, EraOdito

propde uma brincadeira com os ditos populares (e aqui também ¢é direta a alusdo a
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tradicao oral): pequenas modificacdes de palavras ou ressaltes de letras que levam a
outras leituras. Um exemplo € o destaque das letras: REU, formando a palavra “réu”, a
partir da frase “Errar € humano”. Ou a subtracdo da palavra “mania” em “Cada louco
tem sua mania”, com destaque de letras que formam a palavra “causa” e que pede a
leitura “Cada louco tem sua causa’.

As imagens a seguir, disponiveis no blog do autor, sdo fac-simile de paginas do
livro e exemplificam a idéia de que o que se pretende quebrar aqui ndo sdo apenas

valores, mas letras, formas, desenhos.

Figura 6

Por
twas de
de homem
um 9f an
eha
R\
-~

Figura 7
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O livro enfatiza a hip6tese de que Freire pretende, com sua obra, inverter ou
desconstruir conceitos. Resquicios vivos da transmissdo oral de conhecimento, os
provérbios, segundo o Aurélio, sdo maximas ou sentengas ‘“de carater pratico e popular,
comum/[ns] a todo um grupo social, expressa[s] em forma sucinta e geralmente rica em
imagens”. Nao tém origem certa e se configuram como parte importante de uma cultura,
como transmissores de exemplos filoséficos e morais. E, sendo os ditos populares os
movedores e sustentadores de valores sociais, a quebra deles significa também a quebra

de valores ou a revisao destes.

4.2 As estratégias extra-texto de Freire

Nao s6 de escrever literatura (politicamente correta ou ndo) vive O escritor
contemporaneo. E, sabendo disso, Freire se configura em um personagem muito
peculiar criado por ele mesmo: é um dos poucos escritores da atualidade que fazem
questdo de ndo se limitar a produgdo textual. Assim como € objetivo de Freire vender a
1déia de escritor critico e ousado, € também objetivo vender a imagem do escritor “gente
boa”. A imagem austera e sisuda que se tem do escritor tradicional € substituida pela
simpatia, o bom humor e a receptividade. Existem os livros e existe Marcelino Freire,
figura no minimo interessante do cendrio editorial brasileiro.

Nordestino migrante, Freire busca na autenticidade de sua persona vender a
imagem de genuino e extrair, dai, a sua capacidade de comover, gerar concordancia.
Tende sempre para a conciliagdo. Se o discurso textual busca a quebra da ordem, o
personagem real é transigente. Modifica posturas, em alternancia compativel com seus
proprios valores, de acordo com o publico. Alguns “papéis” compdem o escritor. A
constru¢do da(s) imagem(ns) de Freire ¢ uma acdo deliberada e isso € agregado aos
valores literdrios e, conseqiientemente, a sua obra. Vejamos, a seguir, algumas leituras

possiveis de personagens que compdem o autor Marcelino Freire.

Marcelino trabalhador — E a imagem que ele criou e constantemente enfatiza de

que o escritor ndo € aquele que vive num universo glamourizado, mas que “rala”. Em
Sao Paulo desde 1991, Freire trabalha em agéncias de publicidade como revisor. Em
paralelo, um sem-nimero de atividades: € um colunista (se considerarmos seu blog
como espago para comentarios, criticas e divulga¢do, como vimos anteriormente),
eventualmente escreve para revistas literdrias, participa de quase todos os eventos para

os quais € convidado (s6 Brasilia o escritor visitou mais de quatro vezes em 2006 —
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como convidado do jornal Correio Braziliense para a elabora¢do de uma cronica sobre o
aniversario da cidade, como palestrante no XXVII Encontro Nacional dos Estudantes de
Letras e na 25 Feira do Livro de Brasilia, além de jurado do concurso Literatura para
todos, promovido pelo Ministério da Educacdo), promove shows, como o espetaculo
Cantos negreiros, que reune leitura dos contos de seu ultimo livro e musicas da cantora
e amiga Fabiana Cozza, entre outras.

As postagens a seguir, ambas de 19 de outubro de 2006, sdo significativas:

QUEM DISSE QUE ESTOU SOZINHO?

“Se voce ja ganhou o Jabuti, por que ainda se mete em enrascada?”’. E o cara falou: “até
parece que gosta de dor de cabeca”. Escritor foi feito para escrever. Assim: “senta o
rabo na cadeira”. Coisas e coisas. Ave nossa e saravd! “Onde a gente V€, vocé estd”.
Que besteira! Falou, falou, falou. E sé ficou nisso. Eu, hein? Escrevo, sim. Mas
também agito. Gostoso. Gosto deste alvorogo. Vade retro, sai pra 1a. Quer a carcaga do
cadgado? Pode ficar. Eu € que nao vou colocar a literatura na estante. Nem atrds nem
adiante. Meu negécio € de ladinho. E nessa ndo estou sozinho. Junto comigo tem outras
pessoas: Nelson de Oliveira, Claudineis Ferreira e Vieira, Vanderley, Ana Riische, Ivan
Marques, Berimba, Fred, Ademir, Scott, Claudio Daniel e Cristiane Lisbda. E o pessoal
do Bagatelas!, os Jovens Escribas, os amigos do Recife, Belo Horizonte, Fortaleza e
Curitiba. Edson Cruz e Pipol. Neres e Sacolinha. Zho, Jurema e Dalila. Ferréz e Sérgio
Vaz. Marquinhos da Mercearia. Joca Reiners e outros mais. Botando para rodar. “Se eu
fosse vocé, parava para pensar”’. Ai foi que eu perguntei: “ndo posso eu correr para
pensar?”. Sei 14 e fui. Beijos na bunda. E ndo deixe de participar da Balada Literaria que
comeca daqui a pouquinho e té segunda. (grifo nosso)

ERAODITO EDITORA

Nio, ndo mandem originais. A eraQdito sé existe assim, informalmente. Sem dinheiro.
Repito: faco porque nao gosto de ficar parado. Reclamando, enclausurado. Porque sou
teimoso. Porque tenho amigos parceiros. Por este “selo” € que tem saido a série LéProsa,
com o apoio da Atelié. A Colegdo 5 Minutinhos idem. Fiz a revista de prosa PS:SP. A
antologia Os Cem Menores Contos Brasileiros do Século. Ajudei no disco O Samba E
Meu Dom, da Fabiana Cozza. E no CD do violonista Antonio Mineiro. Do
pernambucano Sérgio Cassiano. E no programa literdrio SAidera (co-produzido pela
Tereré Cinema e cujo piloto-esbogo vai ser exibido amanhi a noite, na Mercearia). Sem
contar o mais recente show Cantos Negreiros (a ser apresentado de novo no dia 17 de
novembro, as 21 horas, no Teatro Brincante). Tudo na raca, na fé, no peito e no grito.
Como tudo tem de ser feito. E ou ndo é, meu amigo? As armas e avante! ' (grifo nosso).

Esse texto aflito, apressado, tornou-se marca do blog do escritor. E a idéia
transmitida € mesmo a do trabalho constante, das poucas noites de sono, do
envolvimento absoluto com o trabalho. Virou expressdo-chave, por exemplo, o seu
“enfim, assado”, para definir o corre-corre didrio em que Freire estd inserido por

vontade propria.

1% Postagens disponiveis em www.eraodito.blogspot.com.
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O conto “Ossos do ofidio”, publicado no jornal Rascunho de setembro de 2005,
enfatiza uma de suas atividades paralelas. Narra o conto, uma sucessao de reclamacoes,
um professor de oficina literdria saturado com as perguntas inconvenientes dos seus

alunos.

No feofd, vocés todos. Tomar no olho. Vao encher o saco de outro. Agora vao dizer que
eu nao posso? Trabalhar com o meu oficio?

Vivo nesse puta sacrificio, sem dinheiro para o bar. Na pendura, no sufoco. Tirem-me a
oficina, o que faco? Tem hora que tenho de agiientar cada sapo escroto.

Vem dona de casa mostrar romance. Estudante querendo ser Dante. Poeta psicodélico.
Jornalista analfabeto. Ganho meu dinheiro honesto, fiquem sabendo. Honesto.

Meio fic¢do, meio realidade, o texto pode também ser entendido como resposta
do autor a ainda reinante imagem vinculada a uma concepc¢ao tradicional (a qual ele
recorre sem problemas, quando convém) que se tem sobre o escritor, coOmo vimos nos

capitulos anteriores. A passagem a seguir retrata isso:

Por que tanta gente ainda comeca um livro com frases do tipo: "Numa bela manha de
setembro"?

Porra!

Isso quando ndo escolhem novembro, dezembro. E o calendédrio todo, as estagdes do
ano. Apelam para as "entranhas", gostam de palavras cafonas, rimas estranhas. Metem
crepisculo em tudo que € lugar-comum. Vou derrubando um por um.

(...)Querem saber de mim a diferenca. O que é poesia? E prosa? Quais os tipos de
narrativa? Quais escolas? O que eu acho sinceramente do Rosa? E do Ulisses? Leu, ndo
leu? Professor, como usar, ponderadamente, um palavrao?

O narrador também explicita, e ai se justifica o titulo do conto, o motivo para

“agiientar” os aborrecimentos:

E a minha luta. Por isso é que me pagam. Faco cara de mestre e todo més, todo
semestre, ¢ essa grana que me salva. Podem escrever ai, no jornal: E ESSA GRANA
QUE ME SALVA. Se eu fosse depender de direito autoral, prémio, estava fodido,
morria na merda. Mesmo com tantos livros publicados, ora essa. Luto para nao feder no
esquecimento.

E arremata com o que poderia soar como ofensa aos seus interlocutores porque
explicita algumas verdades, revelando um personagem ingrato, vaidoso e algo

desonesto, mas que, aos olhos do leitor, é recebido como piada:

Pelo menos na oficina eu fagco novos amigos. Muitos aliados. Todos comparecem aos
meus lancamentos. Fazem fila para me pedir a béngao. Tem gente que me telefona todo
tempo. Quer ler uma frase, discutir um personagem. Eu ouco, eu tenho calma. Eu
preciso deles. Eu até aviso: olha, eu moro sozinho. EU MORO SOZINHO. Se eu
demorar a responder, se eu ndo atender, se eu ndo aparecer, chamem a policia. Chamem
o bombeiro.

O que tem de escritor que morre em queda de banheiro!
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Marcelino porta-voz — Nao somente o texto literario de Freire serve como

canalizador para discursos de seus pares e de leitores (quando esses transcendem o
consumo da obra escrita e passam a ler entrevistas, freqiientar palestras etc.). Em seu
blog e nas conversas com leitores, que acontecem em eventos literdrios, escolas,
universidades, o escritor faz convergir seus proprios valores com a percep¢do do
piblico ouvinte. E interessante observarmos como sdo evitadas as polémicas muito
acirradas; a idéia € fazer convergir leituras. Essa € a diferenca entre escrever para um
leitor sem rosto e estar diante de um deles ou de um grupo.

Um exemplo, contado pelo préprio escritor, foi a participagdo dele em um
programa de TV em que fez a leitura do texto “Darluz”. Nele, a narradora elenca, com
desenvoltura, os nomes dos filhos que deu, sem sentimento de culpa e com justificativas
plausiveis. Segundo o autor, na gravacdo do programa, a passagem ‘“Veja Maria, pOs
Jesus no mundo, filho do Espirito Santo. O pai largou” fez com que o operador de
camera protestasse. Freire ndo manteve a postura em relacdo a crenca religiosa, tdo
presente de forma critica em seus textos. Explicou ao profissional que quem proferira
aquele discurso fora uma personagem em momento de célera.

Também as diversas indagacdes recebidas por ele em decorréncia da leitura de
“Totonha”, a velha que ndo quer aprender a ler, foram civilizadamente resolvidas ou
com a aderéncia dele — ainda que momentanea — aos herdicos discursos sobre a fungao
emancipadora da educagdo e da literatura ou com a apresentacao gentil e amigavel de
sua visdo “divergente”. Para amenizar os debates calorosos, pode ser sempre citada a
colecdo 5 minutinhos, por ele idealizada, com pequenos livros para ser lidos nos
intervalos da novela, segundo slogan do produto, que, independentemente do que Freire
possa dizer, € um incentivo a leitura para aqueles que costumam consumir produtos

“massificadores”.

Marcelino amigo e promoter — A postura apaziguadora ultrapassa a relacdo com

o seu publico. Freire mantém, entre seus pares, uma relagdo gentil e, com os amigos, de
incondicional apoio. Divulga, promove, elogia. E tanto que ele € reconhecido e chega a

ser cobrado por isso, sendo vejamos a postagem abaixo:
EU, O VOADOR

A histéria comega assim: deu branco, deu pau. Paciéncia, etc. e tal. Se ndo fosse pelo e-
mail que recebi do amigo Luiz Roberto Guedes. “Cadé vocé?”, perguntou. “No seu
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blOgue, nenhuma men¢do ao meu pobre Mamaluco, desamparado por todos”. E
continuou: “Fui 14 no eraQOdito e s6 deu Brasilia. E o meu lancamento, como fica?
Fodeu. Se Marcelino ndo deu, ndo aconteceu”. Puta que pariu! Deu branco, repito. E
pau no computador esses dias. Esqueci do lancamento da novela-epistolar O Mamaluco
Voador, no bar Balcao, segunda passada, pela editora Travessa. Foi o frio. A espinha
dura, ora essa. Nao sei. Estava em casa, resolvendo pepinos. Recém-vindo domingo, de
viagem. E coisas outras, ave! Nao responderei ao e-mail do Guedes. Resolvi telefonar.
Siléncio que roia, do outro lado da linha. Vou la. Eu trabalho perto do prédio onde ele
mora. Bati os queixos na porta. “O homem se mudou”, disse-me o porteiro. Guedes, é
isso. Agora foi ele quem nos abandonou. Meu Cristo! Conversei hd pouco com o
Glauco Mattoso sobre assuntos outros. E sobre o Guedes. Disse-me o poeta: “Responde
ao e-mail dele. E fica tranqiiilo, Marcelino. Infelizmente, nem eu consegui ir”’, enfim,
assado. A frase martelando assim: “Desamparado por todos”. Eta porra! Resolvi correr
no primeiro cyber, perto da Paulista. Para escrever ao Guedes, sem medo. Explicar o
meu branco negreiro. Mas eis que ouco uma voz, ao meu lado. “Cadé vocé?”’. O
Guedes, sim, ele. Ao vivo, no mesmo calor de amizade. Aparicdo. De repente, um
milagre. Combinamos novo langamento do Mamaluco, em outubro. Vamos todos nessa.
Desta vez, juntos. Em tempo: logo abaixo, um trecho da obra, em breve nas livrarias e
maravilha! E mais: foi no cyber, ao lado do préprio Guedes, que escrevi este poste.
Vale ressaltar que a festa, no Balcado, independente de mim e das auséncias outras, foi

Z . . .. . . 161
um sucesso. E isso e até segunda, beijos na bunda e aquelabraco sincero. Fui.

N3ao s6 no blog os amigos tém espaco. Em entrevistas e palestras, se Freire tem
oportunidade, cita outros escritores, faz propaganda. Fala de André Sant’Anna, de
Nelson de Oliveira e outros da Geragao 90, da cantora Fabiana Cozza, de Manoel de
Barros, do critico recentemente falecido Jodo Alexandre Barbosa (que o indicou a
Atelié Editora), dos companheiros de Mercearia Sdo Pedro (Joca Reiners Terron,
Efraim Medina, Xico S4). “O samba ¢ meu dom”, disco de Cozza, traz a indicacdo de
Freire como produtor musical, como vimos ha pouco, e o livro Falo de mulher, de Ivana
Arruda Leite, € dedicado a Freire, por ter incentivado a autora a retomar a atividade e se

consolidar como escritora.

Marcelino gente-como-a-gente — O olimpo de Freire se diferencia daquele que ja

nos acostumamos a ver entre os famosos. Ele dispensa pompas e honrarias, é populista:
gosta do contato direto com o publico, sem intermédios. Responde pessoalmente a todos
os e-mails que recebe e mensagens do orkut e sempre trata seus interlocutores com
muito carinho e respeito. Também deixa transparecer a imagem de que escritor € aquele
que escreve, apenas, dispensando assim a imagem de artista, superior etc.

A infancia pobre ajuda a transmitir a imagem de um homem de carne e 0sso.

“Eu sou filho de retirantes, de sertanejos que sairam de uma cidade chamada Sertania

181 postagem publicada em 6 de setembro de 2006, no endereco www.eraodito.blogspot.com.
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por causa da seca e foram morar em Paulo Afonso, na Bahia”'®2. Também o fato de ser
gay agrega valor a figura originada de minorias e gera simpatia no publico preocupado
com direitos humanos, questdes sociais. O seu discurso estd alinhado ao que parte dos
movimentos que lutam pela causa dos homossexuais difundem: “O homem perguntou:
quando vocé disse para vocé€ ‘eu sou gay’? Eu falei: nunca disse ‘eu sou gay’. Vocé diz
eu sou heterossexual? Nao. Faz uma ficha cadastral para quem te pergunta? Para uma
roda de amigos?”163 .

Também a aderéncia aos discursos dominantes, da opinido publica, ajudam a
manter o escritor no patamar dos “mortais”. A declaracdo “Esse negdcio de cotas é
vergonhoso. E vergonhoso o negro ter que entrar na universidade porque foi feita uma
cota para ele. Eu acho isso uma escrotice do governo querendo amenizar uma coisa que
é histérica”'® é um exemplo disso. As questdes sociais — ndo apenas aquelas presentes
em sua obra — sdo centrais e o afligem como afligem o publico que consome a sua
literatura e a sua persona.

Os palavrdes e os lamentos, como vimos, sdo também recorrentes nos discursos
que servem para desmistificar o escritor. Causam empatia e o distanciam do estere6tipo
do “mestre do beletrismo”. Em entrevista ao caderno Alids, de O Estado de S. Paulo, a
pretexto da passeata do orgulho gay, Freire solicitou que o repdérter mantivesse 0s
palavrdes de sua fala: “Nao va me tirar os palavroes. Sem eles me sinto pelado”165 .

O relacionamento virtual com seu publico foi ressaltado em entrevista ao jornal
O Povo e o discurso contrdrio ao olimpo serviu para humanizar ainda mais o escritor:
“Adoro blogues, sites, orkuts. A internet € coisa viva. Longe das academias de letras.
Nada na internet é imortal. Ninguém esta no Olimpo. O Olimpo € sujo, sempre digo e

. 166 ~ oz . . .
repito” . A declaracdo € um contraponto ao que a literatura de Freire ressalta: o sujo,

como vimos na discussio sobre o grotesco em sua obra.

4.2.1 Freire e a midia
Se a relagdo com o publico leitor ou ouvinte se pauta na aproximagdo € na
gentileza, com a midia ndo € diferente. E grande o nimero de entrevistas que o autor d4,

e isso independe do tamanho e da importancia do veiculo — se bem que as grandes

162 Birman, “Zumbis de Marcelino™.

19 1d. ibid.

1% 14. Ibid.

195 Melo Pa, “O direito de ficar parado”.

166 Carvalho, “De onde escapei, o que me salvou”.
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organizacOes jornalisticas abram pouco espaco para a literatura contemporanea.
Participa também de programas de TV e de radio.

Como vimos, Freire ¢ um autodivulgador e alardeia os acontecimentos literdrios
dos quais participa, os que lhe interessam ou aqueles promovidos por amigos. Essa acdo
¢ tipica de um assessor de imprensa. O blog tem a pretensdo de se transformar em um
espaco de divulgacdo de pautas, que mais tarde poderdo virar matérias de jornais,
revistas, sites.

Epis6édios como a ja comentada briga com o jornalista Jeronimo Teixeira, da
revista Veja, sdo raros. A atitude paciente que vimos no narrador do conto “Ossos do
ofidio”, ha pouco, se aplica inteiramente ao seu relacionamento com a imprensa. Se ha
algum desconforto, ele € providencialmente suprimido, dando lugar ao tratamento gentil
e prestativo. Até porque ele enxerga a imprensa como canal de comunicacio com leitor.

Nilto Maciel reclama, em artigo, dos objetivos algo despropositados de seus
pares quando ignoram a necessaria relacdo com a midia. “Como vamos os escritores nos
comunicar com os leitores? Se escrevermos para nds mesmos, nao haverd comunicagao,

59167

e escrever serd apenas catarse, psicoterapia, auto-andlise Em entrevista ao

Crondpios, Freire parece responder a reflexdao de Maciel:

Nao podemos nos descuidar dela. Alids, creio que foi sempre assim: desde o Machado
de Assis. Escrever e aparecer e publicar nos jornais e ser resenhado, creio. O fato é que
hoje a disputa é maior. Nao sejamos inocentes. Uma vez a Rosa Montero, escritora
espanhola, falou que antes ela escrevia porque ndo sabia falar. Hoje ela disse que
precisa falar para continuar escrevendo. O escritor virou uma estrela popular, de alguma
forma. Além de escrever, ele precisa falar, viajar, divulgar o seu rebento. Nao vejo mal
nisso. Desde que o peixe ndo seja podre, o negdcio € gritar. Sempre foi assim. No gogo.
E preciso dizer, ressaltar: escritor nao € santo. Nunca foi. Luto contra isso: essa imagem
solene do escritor. E preciso descer do pedestal. Enfim. E ir 4 briga. Movimente-se!'®

Pouco antes, na mesma entrevista, quando questionado sobre suas regras de
sobrevivéncia no mercado com todas as suas disputas acirradas, foi contraditério:
“Escrever, escrever, escrever. SO temos essa arma: escrever, escrever, escrever . Ele
sabe que essa ndo € a Unica arma do escritor contemporaneo e pudemos ver, com as
discussdes deste capitulo, o verdadeiro arsenal de que Freire dispde.

A recep¢do dos meios de comunicacao tem se mostrado boa. Cada aparicdo de
Freire € tratada como uma novidade. De modo geral, os jornais, em matérias ou

entrevistas, recorrem a um texto introdutério que resgata a infancia dificil do autor em

167 Maciel, “Literatura e midia”.
168 Naud Janior, “A madgica literdria segundo Marcelino Freire”.
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sua cidade natal, a migracdo para a cidade grande etc. Se o gancho costuma variar —
participacao de Freire em eventos literarios, destaque em algum prémio, lancamento de
livro etc. —, a estrutura das matérias costuma ser sempre a mesma: opta-se por comegar
com uma contextualiza¢do, saindo da infancia até a sua chegada em Sao Paulo, e por
desenvolver o texto com referéncias ao fazer literario, a presenca do social em sua obra
e, eventualmente, ao mercado editorial. Também € freqiiente a mengao a Geracao 90.

A resenha “Sangue nas letras”, de 2001, escrita por Fernando Marques, foge as
discussdes sobre o fazer literdrio e a alusdo a Geragdo 90 (até porque esta ndo existia),
mas € iniciada com uma breve reflexdo sobre o engajamento social na arte. Em seguida,
depois de Freire ser devidamente apresentado, com origem, idade e o fato de ser
radicado em Sao Paulo, os contos sdo abordados sob o enfoque social. J4 o perfil
montado por alunos de jornalismo e publicado em 12 de julho de 2005 no jornal Hoje
em dia segue a estrutura que desenhamos, apesar da ordem ser invertida: caracteristicas
gerais do autor antecedem o cuidadoso relato de sua infancia, ja que s@o incluidos até
alguns dados sobre a cidade de Sertania. Uma pequena entrevista € iniciada com o foco
no fazer literdrio e descamba para outros dados biograficos do autor. A Geracdo 90 ndo

¢ mencionada.

E possivel vislumbrar, em leitura critica da obra de Freire, que o descompasso e
o desconforto causados pelas figuras e abordagens de seus textos atendem a uma
“demanda de mercado”. O publico leitor, ja acostumado a ambientacdo social
promovida pelos discursos que visam a dissipacdo das diferencas e ainda vinculado as
no¢des preconceituosas que dominam sua formacao, espera ver as referéncias que ele
conhece nos textos literarios. Ao concordar com os diversos discursos sociais, Freire
compartilha com o leitor o sentimento de pertencer a0 mesmo ambiente, cria vinculos
intelectuais e empatia. Ao discordar, ou tentar quebrar essas novas visdes
emancipadoras — quando o leitor estd ainda se acostumando com os discursos
politicamente corretos —, faz despertar o sentimento de constante renovacgdo. Isso é
também um valor, afinal “aprender sempre”, “auto-renovacdo” etc. sdo termos
impregnados ora pela légica capitalista (quando o crescimento estd relacionado ao up
grade profissional), ora pela social (quando acreditamos que o conhecimento € a base de
tudo). A linguagem € também um elemento de aproximacdo. O uso intencional de

termos coloquiais, de palavroes e as referéncias visuais a ambientagdes asquerosas serve
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tanto para criar um approach com o leitor como para reforcar a sua imagem de “gente-
como-a-gente”.

Também vimos o quanto as vdrias facetas criadas por ele mesmo sdo reveladoras
e dialogam com a demanda do publico e da critica, ou mesmo geram essa demanda, se
quisermos fazer referéncia a Marx, quando fala sobre a produc¢do de um objeto para o
sujeito e de um sujeito para o objeto.

As diversas imagens, bastante integradas, ndo acabam por engessar uma persnoa
firme e irredutivel. Pelo contrdrio, as possibilidades fazem com que se consuma a
imagem do escritor/pensador/ser humano flexivel, adaptavel, versatil e nem por isso um

farsante ou desonesto.
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Consideracgoes Finais
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O protagonista do romance Teatro, de Bernardo Carvalho, afirma que o esquizofrénico
€ aquele que busca ordenar o caos do mundo. O escritor, por suas tentativas de
apreender a realidade e reconstrui-la em capitulos de romances, contos etc., pode
igualmente ser entendido como um esquizofrénico. A um pesquisador a atribuicdo do
adjetivo também ndo parece despropositada. E, de fato, algo parandico postar-se diante
de um objeto completamente disforme e tentar entendé-lo e organizé-lo. Este trabalho
parece ter sido resultado de um surto esquizofrénico. Frente a um emaranhado de
objetos e articulacdes, que trocam de lugar e de funcdo, o ato de tentar ordenar numa
16gica inteligivel realidade tdo complexa pode ser entendido como “loucura”.

Iniciamos este estudo com a realizacio de um esboco do cendrio literdrio
brasileiro da atualidade. Com base no pensamento de Pierre Bourdieu, discutimos o
conceito de campo e o fizemos dialogar com o espaco brasileiro, evidenciando as suas
regras internas — explicitas ou ndo — e a sua composi¢ao por agentes com fungdes
especificas e que se inter-relacionam. Escritores, editores, leitores, criticos sao alguns
agentes que movem o campo, tanto na condi¢do de produtores (de literatura ou outros
de discursos) quanto como consumidores (e nao hé restricdo a figura do leitor).

Discutimos a idéia de estratégia, palavra que norteou todas as demais discussoes
aqui propostas e efetivadas. O objetivo era afastar o termo da sua origem bélica e
amenizad-lo a partir das teorias da administracdo, que entendem estratégia como um
conjunto de acdes planejadas que visam a um resultado futuro. Com a discussio,
buscamos desmistificar o conceito e o seu uso no ambiente literdrio, j4 que falar em
estratégias nesse ambiente poderia soar deslocado, tendo em vista a imagem que a
literatura tem de arte superior.

A diferenga entre os campos das artes e os demais talvez se dé, como vimos, pelo
objeto e pelos resultados pouco tangiveis que aqueles produzem. Os agentes, como em
qualquer outro campo, t€ém que desenvolver habilidades suficientes para entrar e se manter
no campo. Isso € estratégia. Conhecer o cendrio, as nuances e entender a ldgica das relagoes
sdo atos fundamentais para que a insercao se consolide ou a permanéncia se estabeleca.

Para quebrar o paradigma de que o campo se calca em valores pouco palpdveis,
discutimos as teorias desenvolvidas sobre literatura, o que nos fez chegar a uma
definicdo que a desvincula da imagem convencional de arte inacessivel. Lancar ao
campo literario um olhar cético e que discute abertamente a presenca do mercado pode,
tendo por base aquela formagdo da imagem que acabamos de falar, parecer inadequado.

Para justificarmos o tratamento, a idéia de literatura foi trabalhada a partir de sua

120



concepcao mais flexivel, de modo que ela pudesse ser vista tdo somente como um
conceito.

Quando se dessacraliza a literatura, pode-se enxergar sem preconceitos a relacao
possivel dela com as praticas de mercado. Afinal, a literatura é produto e, como tal, é
objeto de troca, de consumo. O campo literario abrange nio apenas aquilo que se julga
inerente ao texto literdrio ou a presenca dos agentes e suas interlocuc¢des, mas também
praticas como as publicitarias, cujo objetivo € vender para gerar lucro e ndo
necessariamente emancipar.

Buscando desmistificar o mercado para inseri-lo no conceito de campo, partimos
para a discussdo de papéis de alguns dos agentes do cendrio e vimos que o conceito
aurificado de literatura é o que embasa muitas das relacdes internas. Incorporada a essa
mesma mistica balizadora estd a importancia do trabalho duro. Assim, para fazer parte
do grupo o novo membro deve ter a no¢do de que literatura € fruto de muito trabalho e
que resulta em produto que permite fruicao.

Chegamos a discussdo sobre a profissionalizagdo do escritor. Até a primeira
metade do século passado, jornalismo e literatura se confundiam, em fun¢do e forma de
expressdo. O texto jornalistico, hoje regido por uma estrutura que busca a objetividade,
tinha vinculos estreitos com a producdo literdria. Por volta de 1950, iniciou-se o
processo de profissionalizacdo formal, que culminou com a exigibilidade do diploma
para a pratica da profissdo. A literatura, por sua vez, permaneceu afastada dessas
questdes. A idéia que se tinha era a de que o status de arte a impossibilitava de ser
transformada em uma profissao. O juizo parece nao ter sido desfeito de todo. E vimos
que mesmo as prdticas mais ligadas a profissionalizacdo se calcam em alguma base
etérea.

Desde 1973, o Brasil dispde de lei que rege as relagdes entre editoras e escritores.
Por si s6, ela seria a prova de que a profissionalizacdo ja existe. Mas as praticas ali
previstas sé sdo usadas quando convém. Afinal, ainda compde a aura da boa literatura o
providencial afastamento dela e de seus produtores do mercado. Uma visdo mais
conservadora faz com que permaneca sobre a literatura a imagem que tentamos
desconstruir. Diante de dois caminhos possiveis, os “profissionais” transitam pelo meio,
ora fazendo referéncia a uma concepcao, ora se beneficiando da outra.

Falamos também sobre o acesso a literatura. Aqui, numa discussdo que foge da
mera consciéncia sobre a necessidade de educagcdo para todos. Como vimos em

discursos e posturas, alguns agentes reconhecem a importancia da instru¢ao formal, mas
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a estratégia ultrapassa o sentimento ufanista de fazer parte de uma nagdo educada: o
objetivo € que a literatura amplie seu publico. Talvez mais importante que a discussao
sobre a formacdo de um publico seja aquela sobre o acesso a produgdo literdria. Diante
desse ponto, a postura altruista e progressista de alguns escritores se alinha aquela mais
tradicional: se a literatura deixou de ser feita apenas por inspirados ou artistas habitados
por demiurgos, ela agora seria produzida apenas por profissionais, mantendo-se ai a
distancia entre produtores e consumidores.

Partindo dai, introduzimos a discussdo sobre o acesso as ferramentas eletronicas
de producdo e publicacdo de textos. Falamos de sites e blogs e fizemos uma anélise
paralela entre os didrios eletronicos de Marcelino Freire e Alessandro Buzo. Foi
instrutivo observar como os dois espacos tém apresentacdes distintas, levando em conta
inclusive as nog¢des que cada escritor tem de estética visual, mas objetivos idénticos:
divulgar literatura e divulgar-se.

No capitulo seguinte, tragamos a histéria da Geracdo 90, grupo restrito e
hermético que retine os escritores antologizados por Nelson de Oliveira e também
outros, além de criticos, jornalistas e interessados em literatura. Nesse relato historico,
entraram as andlises das estratégias do grupo e de seus agentes, em paralelo com a idéia
de campo, ja que o ambiente da Geracdo 90 reproduz o cendrio literdrio brasileiro, em
suas relagdes, na existéncia de regras internas etc.

Os textos dos antologizados e dos demais membros efetivos do grupo revelam
coesdo. E também conseguem igualmente ter diversidade. Nomes, formas, abordagens e
conteidos sao plurais, mas conversam, se referenciam e compartilham objetivos, no
ambito ficcional e também na vida real. Algumas linhas gerais revelam a proximidade
formal entre esses textos: a opcao pelo conto, em detrimento do romance, € evidente e,
em alguns casos, o miniconto € a forma escolhida para as narrativas.

Mas isso € também facilmente percebido nos textos da geragcao anterior, aquela
que protagonizou o boom do conto na década de 1970. O que talvez diferencie a
Geracdo 70 da Geracdo 90 sdo as estratégias desta. Antes, porque sdo explicitadas.
Depois, porque vinculam abertamente os textos a publicidade. O uso da midia como
aliada na divulgagdo de textos, apesar de presente em geracOes anteriores a de 1970
(vide discussao do segundo capitulo), talvez nunca tenha sido tdo presente e tratado sem
pudores.

Quatro escritores bem sucedidos da Geragdo 90 foram brevemente biografados

para visualizarmos o processo de entrada de cada um deles no mercado e a consagracao,
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que se deu de modo diferente para cada um. Entre os quatro, esteve Marcelino Freire,
cujas estratégias mereceram capitulo a parte. Nesse momento do trabalho, apresentamos
dois grandes eixos que contém as estratégias de Freire: 1) obra e 2) posturas/discursos
extra-texto.

Ao abordarmos os livros de Freire, nos deparamos com a aposta em duas linhas
estratégicas: a atualidade e a proximidade. Com a primeira, o autor faz conversar os
conteudos de seu texto com a realidade social latente. As remissdes do leitor sdo quase
automdticas. Nessa abordagem, identificamos os momentos em que Freire faz coro ao
discurso politicamente correto dos movimentos sociais € em que ele desconstrdi esse
mesmo discurso. Ambos sao eficazes no seu objetivo de conectar o leitor com a
realidade, uma declaracdo de que estdo os dois — emissor e receptor — falando do mesmo
assunto e que ora compartilham das mesmas aflicdes, ora nao.

A aposta na proximidade se evidenciou quando focalizamos alguns aspectos
formais, apesar de que com o conteido o approach é também inevitavel. O uso de
recursos como a oralidade e a opcdo por uma abordagem grotesca sdo significativos.
Rimas, ritmo cordelizado, cadenciado, sdo alguns exemplos presentes em todos os
textos do autor; desde seu primeiro e renegado livro, o Acristico, Freire vem
trabalhando com uma linguagem muito aproximada da fala cotidiana. A presenga dos
palavrOes e das imagens sujas e nojentas compdem O universo grotesco, também
responsavel por aproximar (ou afastar de vez) o leitor por sua figuracdo mais terrena,
naturalista. As referéncias ao sujo, ao fisico, ao disforme sdo como pontes que ligam o
leitor a realidade mais latente. A diagramacao e as fotos do livro Angu de sangue se
utilizam desses elementos para gerar proximidade com leitor.

Ao passarmos para o segundo aspecto, focalizamos as estratégias nao vinculadas
ao texto literdrio impresso do autor. Afirmamos que a imagem de Freire ¢é
intencionalmente construida e prevé pelo menos quatro acepg¢des: ‘“‘Marcelino
trabalhador”, “Marcelino porta-voz”, “Marcelino amigo e promoter” e “Marcelino
gente-como-a-gente”. Sdo todas elas componentes de uma imagem maior, ja vinculada a
figura do escritor pernambucano. A primeira estabelece a idéia do escritor ligado ao
trabalho, intelectual ou ndo; a segunda mostra o escritor como canalizador de discursos,
tanto nos textos literarios quanto nas palestras e afins; a terceira nos faz vislumbrar uma
figura comprometida com os amigos, fiel e responsédvel pelo sucesso de alguns deles; a
ultima, e provavelmente a mais importante, nos permite antever um escritor

extremamente alinhado ao que ja se espera de um profissional dessa natureza, como
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vimos anteriormente, pois Freire se afasta da figura “superior” do escritor tradicional.
Os intermédios sao dispensados, o que da a ver uma postura populista: o autor interage
diretamente com seu publico, conversa, responde e-mails, troca idéias, cervejas.

Por fim, observamos que Freire se relaciona bem, e isso também significa uma
estratégia, com os meios de comunicacao. O resultado € uma recepgao positiva. Entre os
muitos companheiros de profissdo e de “geracdo”, ele € um dos poucos que ndo podem

reclamar da receptividade que a imprensa tem de seus textos e de sua figura.

Além de meramente — e esquizofrenicamente, claro — desenhar a realidade
literaria brasileira contemporanea, para depois discutirmos os reflexos sociais disso, o
objetivo maior deste trabalho foi o de tentar desmistificar algumas visdes. Ao entender
esta dissertacdo como espaco de discussdo, optamos por tentar romper idéias
conservadoras sobre a literatura, que a definem como algo digno de poucos, e sobre
aqueles que a produzem e consomem. Posturas irredutiveis, como a que confere a
manifestacdo artistica aura superior, tendem a ser geradoras de preconceitos.
Apresentamos, ainda, o ambiente, as posturas dos agentes e suas relacOes
contemporaneas e evidenciamos como outras formas de exclusio acabam por
permanecer, mesmo quando hd rompimento da légica conservadora. Se ja se nota certa
critica a acep¢ao da literatura na contemporaneidade, € possivel perceber que o foco esta
agora na profissionalizacdo, o que faz com que o campo permaneca hermético. Se a
Geracdo 90 quebra tabus quando explicita seus interesses mercadoldgicos, ela € também
refor¢adora de esteredtipos, tanto o de escritor (intelectual, branco, de classe média-alta,
Ja que € esse o perfil que tem efetivo acesso a producdo) quanto de personagens. Com
Marcelino Freire, que representa uma classe de escritores brasileiros, ocorre 0 mesmo.

Juntar pedacinhos para tentar apresentar algo concreto, digno de discussdo —
engajada, em alguns pontos — e pensar essas relacoes e os seus resultados praticos quase
imperceptiveis sdo atos que formaram o nosso objetivo parandico. Otimista, frente a

possibilidade de um futuro menos excludente.
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Anexo I — Contrato de edi¢ao (modelo)

CONTRATO DE EDICAO
Por este instrumento particular de contrato de edicdo, as partes, a saber,

, brasileiro, autor literario, RG , CPF n° , residente e
domiciliado a . a
seguir, simplesmente AUTOR, e , com sede na cidade do

, na , inscrita no
CNPIJ sob o n°. , inscricdo estadual n°. , inscri¢do municipal n-
© , neste ato por seu representante legal, ao final assinado,
, brasileira, empresdria, portadora da carteira de identidade , CPF

, doravante simplesmente EDITORA;

RESOLVEM, de pleno e comum acordo e na melhor forma de direito, firmar o presente, de
acordo com as cldusulas e condi¢des a seguir.

Clausula Primeira - Do Objeto
O objeto do presente contrato é a concessdo da autorizagdo, pelo AUTOR, com absoluta
exclusividade, dos direitos de edic¢do, publicacdo, quer literdria, quer ndo e comercializa¢do e
distribui¢do, em qualquer das modalidades de publicacdo, quer fisica, quer virtual, bem como,
de todas as formas de divulgacdo, da obra literdria

, doravante simplesmente OBRA, direitos esses, de titularidade do AUTOR

Clausula Segunda - Do Territério

O presente contrato de edicdo vigerd no Brasil e no exterior, sem qualquer limitacdo editorial.

Clausula Terceira - Do Prazo

O prazo do presente contrato serd de anos, contados da data da primeira publicacdo,
comportando, por consenso formal das partes, renovacgdo por igual periodo, manifestado com
seis meses de antecedéncia da data de sua expiracdo.

Clausula Quarta - Dos Direitos do Autor

4.1 — O AUTOR, independentemente dos direitos concedidos a EDITORA terd assegurada a
mencdo de seu nome, a saber ©2006 , nas publicacdes que sejam realizadas
pela EDITORA, bem como em toda e qualquer peca promocional vinculada a cada edig@o.
Cabe esclarecer que ainda que ndo seja fisica a publica¢do, a men¢do do nome do AUTOR
deverd constar na midia adotada para a edicdo respectiva, nesse sentido o AUTOR estard
validando e aprovando, formal e previamente, a versdo final de sua OBRA, antes da
comercializagdo, incluindo-se, mas no limitando-se nessa aprovacao, a paginagdo, tipo de letra,
as ilustracdes, detalhes da arte final da capa e contra-capa, enfim a totalidade dos aspectos
pertinentes a cada publicacdo, quer fisica, quer ndo, assim, tdo logo pronta a prova gréfica ou
equivalente, a EDITORA submeterd ao AUTOR que terd o prazo de dias para revisd-
la.
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4.2 - Ao AUTOR ¢ assegurado o direito de mandar examinar os controles e registros da
EDITORA, relativamente as edi¢des de suas OBRAS, devendo para tanto informar a
EDITORA com 30 (trinta) dias de antecedéncia, realizando o exame, dentro do horario
comercial, nos escritérios da EDITORA, pessoalmente ou através de profissionais gabaritados
para tanto.

4.3 — O AUTOR recebera de cada primeira edigdo exemplares, sem qualquer onus.

4.4 — O AUTOR poderd adquirir exemplares de suas OBRAS, com desconto de 50% (cinqiienta
por cento) do preco de capa, no varejo, no entanto, ndo poderd dar qualquer destino comercial a
tais exemplares.

4.5 — E assegurado ao AUTOR, dar por terminado o presente contrato, caso a EDITORA,
notificada formalmente pelo AUTOR, ndo providencie, dentro de 60 (sessenta ) dias, nova
edi¢do de sua OBRA, depois que a mesma haja se mantido com um estoque zerado por mais do
que trés meses.

4.6 - E assegurada a0 AUTOR uma primeira edi¢o fisica de no minimo
exemplares de sua OBRA,

Clausula Quinta — Dos Diretos da Editora

5.1 - E assegurado, com exclusividade 2 EDITORA o direito a fixar o preco do exemplar da
OBRA editada, seja qual for a modalidade de comercializa¢@o, competindo-lhe ainda, a decisdo
quanto as alteragdes no citado preco, bem como a definicdo da quantidade de exemplares de
cada edicao e reedicdes.

5.2 - E garantido pelo AUTOR a EDITORA relativamente 2 sua OBRA, os direitos de
transformar sua obra literdria original em encenacfo teatral, adaptacdo radiofonica, adaptacdo
para obras dudio visuais de qualquer natureza, exemplificativamente, DVD, cinema,. televisao,
etc....

5.3 — A EDITORA podera destinar a promog¢do da OBRA uma quantidade de exemplares néo
superior a 10% (dez por cento) da tiragem respectiva, sem que para esses exemplares tenha que
quitar o direito do AUTOR.

Clausula Sexta - Das Obrigacdes do Autor

O AUTOR garante e assegura, sob as penas da lei, a originalidade e autenticidade da OBRA,
assumindo de modo pleno, a total responsabilidade por toda e qualquer restricio a
comercializagdo da mesma.

Clausula Sétima - Das Obrigagdes da EDITORA

7.1 - A EDITORA se obriga a realizar a primeira publicacdo da OBRA no prazo maximo de 6
(seis) meses, a contar da data de assinatura do presente, comprometendo-se, ademais, a fazé-lo
fielmente, a partir do original que lhe haja sido entregue. Caso a EDITORA ndo publique a
OBRA dentro desse prazo, perderd o direito a edi¢do, dando-se por terminado de pleno direito o
presente contrato.

7.2 - Devera a EDITORA dar a saber ao AUTOR, formalmente, sobre toda e qualquer
modalidade de comercializagdo que envolva a OBRA.

7.3 - Deverd a EDITORA proceder a pronta correcao dos erros constatados pelo AUTOR
quando de sua revisao.
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Clausula Oitava — da Remuneracao

8.1 - O direito patrimonial do AUTOR sobre a OBRA, corresponderd a 10% (dez por cento) do
preco de capa dos exemplares da OBRA.

Quando a modalidade de comercializacdo seja “especial”’, a saber, exemplificativamente,
bancas de jornal, venda, convénio ou co-edi¢cdo com entidades governamentais, empresas
publicas ou privadas, a remuneracio do AUTOR nestas modalidades, serd de 10% (dez por
cento) sobre o valor liquido do negécio.

8.2 - Para as hipoéteses referidas em 5.2, retro, durante todo o prazo deste contrato e em relagdo
a OBRA, objeto deste contrato, a captagdo de negdcios relativos a transformagao/adaptacao da
obra literdria original competird, com exclusividade, a EDITORA, que remunerard o AUTOR
de acordo com os termos aqui previstos, no entanto, sendo o negécio fechado pela EDITORA
apds o prazo de vigéncia do presente e contando com a anuéncia do AUTOR, a EDITORA
remunerard o AUTOR a base de 50% (cinqgiienta por cento) do valor liquido do negdcio
captado.

Clausula Nona — Da Prestacdo das Contas
9.1 — A EDITORA, a titulo de adiantamento, pagard ao AUTOR, na data de assinatura do
contrato, o valor de R$ , equivalente ao direito
patrimonial sobre 500 (quinhentos) exemplares ao preco de venda de

que dele d4 plena e irrevogdvel quitacao.

9.2. A EDITORA prestara contas ao AUTOR, trimestralmente, até sessenta dias apds o
encerramento de cada trimestre civil aonde aconteceram as vendas da OBRA, devendo
encaminha-las para o endereco de domicilio do autor.

9.3 — A EDITORA dever4, no prazo de quinze dias, a contar da data em que haja recebido os
valores decorrentes dos negdcios “especiais” quitar o AUTOR, de acordo com o estabelecido na
clausula oitava, retro.

9.4 — A EDITORA devera depositar os direitos patrimoniais do AUTOR em sua conta, cujos
detalhes sdo:
Banco:

Agéncia:

Conta corrente:

Clausula Décima — Da Preferéncia

O AUTOR assegura a EDITORA absoluta preferéncia para contratos de edicdo de novas
OBRAS suas, pelo prazo de anos, da data de assinatura do presente ou, para a primeira
OBRA que venha a editar, apds assinatura do presente, garantindo-se a EDITORA e
AUTOR, as mesmas condi¢des neste previstas, sendo certo que o AUTOR entregard a
EDITORA seu primeiro manuscrito das OBRAS novas, excluidas dessa categoria, suas
cronicas, cabendo a EDITORA manifestar seu direito de preferéncia no prazo maximo de 2
(dois) meses, a contar do recebimento do manuscrito, sob pena de, assim nio o fazendo, perder
o referido direito.

Clausula Décima Primeira - Das Disposi¢coes Gerais
Ocorrendo término antecipado do presente contrato, fica assegurada a EDITORA uma janela de

6 (seis) meses, a contar da data do término para, com exclusividade, seguir comercializando
seus estoques da OBRA .
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E por estarem assim justas e contratadas, firmam as partes o presente, em trés vias de igual e
Unico conteido, na presenca das testemunhas a seguir, elegendo o foro da Comarca do
para diriméncia das questdes neste fundadas, com rentincia a quaisquer outros.

Editora:

=1
=
o
=

Testemunhas :
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Anexo II - Edital de incentivo a criacao literaria do governo de Sao Paulo

GOVERNO DO ESTADO DE SAO PAULO
SECRETARIA DE ESTADO DA CULTURA

EDITAL PAC No. 12, 4 DE julho DE 2006.
BOLSA DE INCENTIVO A CRIAGAO LITERARIA

A SECRETARIA DE ESTADO DA CULTURA torna publico, para conhecimento dos interessados que, de 11 de
Julho de 2006 a 24 de agosto de 2006, estard recebendo inscri¢des para o Processo de Sele¢@o que fard realizar,
visando a concessio de bolsa de incentivo a criag@o literdria, com observancia na Lei Federal n° 8.666 de 21 de junho
de 1993, Lei de Direitos Autorais (Lei Federal 9610/ 98), Lei Estadual 12.268, de 20 de fevereiro de 2006 e no que
couber, Lei Estadual n°® 6.544, de 22 de novembro de 1989, e alteracdes posteriores, e em conformidade com as
condicdes e exigéncias estabelecidas neste Edital e seus anexos.

I. DO OBJETO

1- Constitui objeto do presente a realizac@o de concurso publico para selecdo de projetos de criacdo literdria, nas
condi¢des determinadas por este concurso.

2 — Serdo selecionados 30 (trinta) projetos para contratagdo, sendo 5 (cinco) em cada uma das categorias abaixo:

Romance

Poesia

Contos e cronicas

Juvenil

Infantil

Reportagem, biografia e ensaios.

3 — A premiagdo para cada uma das categorias sera:

a) Romance: R$20 165,00 (vinte mil,, cento e sessenta e cinco reais).

Poesia: R$20 165,00 (vinte mil, cento e sessenta e cinco reais).

Contos e cronicas: R$20 165,00 (vinte mil, cento e sessenta e cinco reais)

Juvenil: R$20 165,00 (vinte mil, cento e sessenta e cinco reais)

Infantil: R$25 175,00 (vinte e cinco mil, cento e setenta e cinco reais).

Reportagem, biografia e ensaios: R$20 165,00 (vinte mil, cento e sessenta e cinco reais)

4 — O valor total de premiagdo serd de R$630 000,00 (seiscentos e trinta mil reais).

IL. DAS DEFINICOES

Para os efeitos deste Edital ficam estabelecidas as seguintes definicdes:

1. Categorias de inscri¢ao:

1.1.Romance: prosa relativamente longa na qual se narram fatos imagindrios, as vezes inspirados em histérias reais,
cujo centro de interesse pode estar no relato de aventuras, no estudo de costumes ou tipos psicolégicos, na critica
social etc.

1.2. Poesia: composicdo em versos (livres e/ou providos de rima) cujo contetido apresenta uma visdo emocional e/ou
conceitual na abordagem de idéias, estados de alma, sentimentos, impressdes subjetivas etc., quase sempre exXpressos
por associacdes imagéticas.

1.3. Contos e cronicas:

a) conto: narrativa curta, em geral, ficcional;

b) cronica: narrativa curta, baseada geralmente em assuntos do cotidiano ou de interesse geral que se caracteriza pela
transitoriedade dos temas abordados.
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1.4. Infantil: texto ficcional ilustrado, que pode ou ndo mesclar elementos do “real”, destinado ao publico infantil.

1.5. Juvenil: texto ficcional, ilustrado ou ndo, que pode ou ndo mesclar elementos do “real”, destinado ao publico
adolescente.

1.6. Reportagem: textos documentdrios ou analiticos vistos sob a perspectiva
jornalistica.
Biografia: textos documentdrios ou analiticos vistos sob a perspectiva biogréfica.
Ensaio: prosa livre, que versa sobre tema especifico, sem esgotd-lo, reunindo
dissertacdes menores, menos definitivas que as de um tratado formal, feito
em profundidade.

2. Proponente: escritor com reconhecida competéncia literdria, pessoa fisica responsavel legal perante a Secretaria de
Estado da Cultura pela inscri¢do da proposta neste concurso e, em caso de selecdo desta, pela criacdo do texto

literdrio que serd publicado pela empresa editora responsavel por ele apresentada junto com o projeto.

3. Escritor com reconhecida competéncia literdria: autor com carta de recomendacéo de 3 (trés) nomes de indiscutivel
reputacdo no campo cultural de op¢ado do candidato.

4. Empresa responsavel — empresa editora brasileira, apresentada pelo proponente, que serd responsdvel legalmente

pela realizag@o do projeto de publicacdo da obra literdria resultante.

5. Empresa editora brasileira — pessoa juridica constituida sob as leis brasileiras, com sede e administracdo no Estado
de Sao Paulo hd pelo menos 02 (dois) anos, cuja maioria do capital total e votante seja de titularidade direta ou
indireta de pessoas fisicas brasileiras, natas ou naturalizadas hd mais de dez anos, as quais devem exercer, de fato e de
direito, o poder decisério da empresa.

6. Projeto- conjunto da documentagao descrita no subitem 2.2., do item IV deste Edital.

9. Objeto Resultante em todas as categorias: livro impresso, contendo ficha catalografica, cédigo de barra e ISBN,
com tiragem minima de 2000 (dois mil) exemplares, sendo que desta tiragem 200 unidades deverao ser entregues a
Secretaria de Estado da Cultura.

a) Nas categorias romance, poesia, contos e cronicas, juvenil, e reportagem, biografia e ensaios: miolo em papel
offset 75 g no minimo, impresso em uma cor e capa em papel cartdo 250g no minimo, impressa em 4 cores, com

orelha;

b) Na categoria infantil: miolo em papel couché impresso em 4 cores e capa em papel cartdo 250g no minimo,
impressa em 4 cores;

III. DA HABILITACAO
1.Poderao habilitar-se para os fins deste Edital os projetos que atendam cumulativamente aos requisitos:

a — cujos proponentes sejam escritores residentes, comprovadamente, no Estado de Sdo Paulo hd mais de 2 (dois)
anos

b — cujos proponentes sejam escritores com reconhecida competéncia literdria, atestada por carta de recomendagao de
3 (trés) nomes de indiscutivel reputa¢do no campo cultural, de op¢ao do candidato.

¢ — cujos proponentes apresentem termo de compromisso de empresa editora sediada no Estado de Sdo Paulo hd mais
de 02 (dois) anos, que serd responsavel pela publicag¢@o do original a ser produzido.

2 - Cada proponente poderd inscrever apenas 1 (um) projeto.
3 — Cada empresa responsdvel podera celebrar contrato de edi¢io de livro com no mdximo 5 (cinco) proponentes.
IV. DA INSCRICAO

1 - O proponente, obrigatoriamente, devera efetuar seu cadastro no formulario disponivel no site
www.cultura.sp.gov.br, seguindo as instrucoes:

a) clicar no item Menu —Incentivo a Cultura;

b) clicar no item cadastro de proponente;
¢) efetuar o cadastro;
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d) imprimir solicita¢do de cadastro;
e) imprimir ficha de inscricéo;
f) imprimir nimero de protocolo.

2 - As propostas a serem inscritas deverao ser entregues diretamente ou encaminhados por via postal (A.R. ou
SEDEX com A.R.), dentro de 2 (dois) envelopes lacrados, com a identificacio: EDITAL N[ 12 — Bolsa de
incentivo a criacdo literaria”, nome do projeto e pseudonimo do proponente, no periodo de 11 de Julho de 2006
a 24 de agosto de 2006, nos dias tteis, de 09:00 a 18:00 horas, na Secretaria de Estado da Cultura, situada na
Rua Maua n° 51, Sao Paulo-SP, CEP 01028-900, contendo em seu interior:

2.1 — Envelope n° 1 - Obrigatdrio constar no envelope o nimero de protocolo do cadastro, efetuado via internet -
“DOCUMENTACAOQO”, em 1 (uma) via - montado com grampos metélicos ou pldsticos com duas perfuracdes
(modelo “arquivo™), com identificacio na primeira pagina, “CADERNO 1 - DOCUMENTACAO”, acrescida do
nome do projeto e do nome do proponente, constando:

a) Ficha de Inscri¢do (anexo I).

b) Declara¢des (anexo II).

¢) Curriculo do proponente (médximo 2 laudas) e comprovante de residéncia no Estado de Sdo Paulo hd mais de 2
anos.

d) Cépia do CPF e RG do proponente;

e) Indicacdo da empresa responsavel acompanhada de curriculo mesma.

f) Termo de compromisso de empresa editora responsavel se comprometendo formalmente a publicar o texto literdrio
resultante, caso o projeto seja selecionado.

2.2 - Envelope n° 2 — PROJETO, em 5 (cinco) vias com idéntico contetido, montadas com grampos metdlicos ou
plasticos com duas perfuracdes (modelo “arquivo”), com identificacdo na primeira pdgina, “CADERNO 2 -
PROJETO”, acrescida do nome do projeto e pseuddnimo do proponente, constando:

a) Ficha de Inscric@o (anexo I deste Edital)

b) Descricao pormenorizada do contetido do trabalho a ser desenvolvido e finalizado, digitado em espago 2, fonte
Times New Roman 12, margens 2,5 cm, impressas numa s6 face de folhas de oficio numeradas.

¢) Cronograma de trabalho, explicitando as etapas de criagdo com os respectivos prazos de execugdo e conclusdo das
atividades propostas.

d) Cessao definitiva ou proviséria dos direitos autorais quando os projetos envolverem o trabalho de terceiros e a
permissdo de acesso a pesquisa quando se tratar de arquivos privados.

e) Algumas péaginas (esboco ou versao definitiva) dos textos do romance, poesia, contos e cronicas, juvenil, infantil e
reportagem, biografia e ensaios, a serem desenvolvidos, conforme a categoria a que esteja se candidatando.

f) Carta de recomendacio de 3 nomes de indiscutivel reputacdo no campo cultural, de opcio do candidato, que serdo
utilizados como referéncia da qualidade potencial do projeto.

3 - Nao serao admitidas modificagdes ou substituicdes de documentagdo da proposta depois de sua inscri¢io.

4 - Serdo aceitas as inscrigdes enviadas por correio, cujas postagens, devidamente comprovadas, tenham sido
efetuadas dentro do prazo estabelecido neste Edital.

5 - Serdo indeferidas as propostas que néio forem apresentados no lugar, prazo, forma e demais condi¢des
especificadas no presente Edital.

6 - Nos casos de inscri¢do realizada por procurador do proponente, deverd ser providenciado o respectivo instrumento
de procuracdo, a ser acrescido ao CADERNO 1 - DOCUMENTACAO.

V. DAS COMISSOES
1 - O Secretdrio de Estado da Cultura nomeard a Comissdo de Andlise de Documentacdo, formada por 5 (cinco)
membros, com a atribuicdo de examinar a documentagdo apresentada e decidir pelo deferimento ou ndo da inscriciio

de propostas.

2 - O Secretario de Estado da Cultura também nomeard, nos termos da Lei Estadual 12.268/06, a Comissao de
Selecdo dos projetos, formada por 05 (cinco) notérios especialistas da atividade literdria brasileira, assim designados:

a) 2 (dois) membros escolhidos pelo Secretario de Estado da Cultura, que indicara entre eles o Presidente e o Vice-
Presidente.
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b) 3 (trés) membros escolhidos pelo Secretdrio de Estado da Cultura por meio de listas de nomes indicados pelo
Conselho Consultivo da Area de Literatura da Secretaria de Estado da Cultura.

2.1 — Nao poderd integrar a Comissdo de Sele¢do quem, a qualquer titulo, tenha vinculo direto ou indireto com as
propostas a serem analisadas.

3 - O Secretdrio de Estado da Cultura designard um servidor da Secretaria de Estado da Cultura para exercer a
secretaria da Comissao de Selecdo.

4 - Os membros da Comissao de Selecdo deverdo ser remunerados pelos servigos prestados, de acordo com a Lei
Estadual 12.268/06.

VI. DO PROCEDIMENTO E DO JULGAMENTO

1 - O envelope n° 1, contendo a documentagdo, serd aberto pela Comissdo de Andlise de Documentacio em sessdao
publica a ser realizada em data que serd publicada no Didrio Oficial do Estado.

1.1 - No prazo maximo de 08 (oito) dias uteis, contados da abertura dos envelopes n° 1, a Secretaria de Estado da
Cultura fara publicar, no Didrio Oficial do Estado, a Ata da Comissdo de Andlise de Documentagdo com a relag@o das
inscrigdes deferidas e a justificativa, no caso de indeferimento.

1.2 — Os projetos que tiverem suas inscri¢cdes indeferidas ficardo a disposi¢do do proponente, para sua retirada, por
um prazo de 30 (trinta) dias, a partir da publicacdo no Didrio Oficial do Estado, apds o qual, ser@o inutilizados.

1.3 — Do ato de habilitac@o ou inabilitacido do proponente, pela Comissao de Andlise de Documentagdo, caberda
recurso no prazo de 5 (cinco) dias uteis, a contar da publicacido da Ata no Didrio Oficial do Estado.

1.3.1 = O recurso devera ser dirigido ao Secretédrio de Cultura, por intermédio da Comissdo de Andlise de
Documentagao, que deliberard no prazo de 5 (cinco) dias tteis.

2 - O processo seletivo dos projetos, com a abertura e andlise do envelope n° 2, ocorrerd de acordo com os seguintes
critérios:

Curriculo do proponente;

Originalidade e relevancia da projeto apresentado;

Qualidade literdria e estética do esbog¢o enviado;

Gabarito intelectual dos signatdrios das cartas de recomendagao.

2.1 - A documentacdo constante do CADERNO 2 - PROJETO, serd analisada pelos membros da Comissao de
Selecdo, que selecionard para contratag@o os 30 (trinta) projetos que melhor atenderem aos critérios acima, dentre

eles havendo 6 (seis) para cada categoria.

2.2 - A Comissdo de Selecdo indicard, além dos 30 (trinta) projetos selecionados para contratagdo, 12 (doze) projetos
em ordem de prioridade, considerados “suplentes”.

2.3 - O resultado do Concurso, efetivado pela Comissao de Selegdo, serd consignado em Ata, a ser homologada pelo
Secretdrio de Estado da Cultura e publicada no Didrio Oficial do Estado, indicando o nome da proponente, o titulo do
projeto e o valor a ser contratado.

2.4 - Do resultado do Concurso, efetivado pela Comissao de Selecio caberd recurso no prazo de 5 (cinco) dias tteis, a
contar da publica¢do da Ata no Didrio Oficial do Estado.

VIL. DA CONTRATACAO

1 — O proponente que tiver seu projeto selecionado bem como a empresa responsavel indicada serdo notificados pela
Secretaria de Estado da Cultura, para contratacao nos termos e valores determinados por este Edital.

2 — O proponente que tiver seu projeto selecionado deverd apresentar a Secretaria de Estado da Cultura a seguinte
documentagao:

a) contrato de edicdo de livro firmado entre o proponente e a empresa editorial responsavel;

b) Contrato entre o proponente e a empresa editorial, firmando a publicacdo e distribuicdo do livro a ser criado sob
vigéncia da bolsa de incentivo a criagdo literdria.
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¢) Cépia do CPF e do RG do proponente;

d) indicacdo de “conta-corrente vinculada” ao projeto, aberta no Banco Nossa Caixa S/A para depdsito e
movimentagdo exclusivos dos recursos financeiros transferidos pela Secretaria de Estado da Cultura, para os fins
deste Edital;

e) declaragdes, em papel timbrado e subscritas pelo representante legal da empresa editorial responsédvel:

e.1) assegurando a inexisténcia de impedimento legal para contratar com a Administrag@o, inclusive em virtude da
Lei estadual n° 10.218, de 12 de fevereiro de 1999;

2.1 — A documentagdo referida neste item VII devera ser entregue no prazo maximo de 08 (oito) dias uteis, contados
da data de publicagdo do resultado da selegdo no Didrio Oficial do Estado.

3 - A proponente que ndo apresentar a documentag¢ao no prazo estipulado no subitem anterior, ou apresentd-la com
alguma irregularidade, perderd, automaticamente, o direito a contratagao.

4 - Nao serdo aceitos protocolos da documentagdo referida no subitem 2, deste item VII, bem como documentos com
prazos de validade vencidos.

5 — Verificada a regularidade da documentacio apresentada, serd celebrado o contrato com o proponente em uma das
categorias previstas neste Edital.

6 — os projetos considerados “suplentes” poderdo ser contratados exclusivamente no caso de perda do direito de
contratacdo por algum dos projetos selecionados ou na hipétese do proponente vencedor ndo comparecer para assinar
o contrato ou se recusar a fazé-lo.

VIII. DO PAGAMENTO

1 - Os valores do apoio serdo depositados pela Secretaria de Estado da Cultura na “conta-corrente vinculada”, do
Banco Nossa Caixa S/A, nas seguintes condicoes:

1* parcela: 80% ap0s assinatura do contrato com o proponente, no exercicio de 2006;
b) 2% parcela: 20% ap6s a comprovagdo da conclusdo do objeto deste Edital.

1.1 — O pagamento da segunda parcela ocorrerd num prazo minimo de 90 dias apds o recebimento da primeira
parcela.

2. - Para os fins do pagamento previsto na alinea “b” do subitem 1 deste item VIII, a SECRETARIA DE ESTADO
DA CULTURA emitird atestado comprovando a execu¢@o do projeto de acordo com os termos do concurso e o
cumprimento das condi¢des contratuais mediante entrega pelo proponente do seguinte material:

a) 200 (duzentos) exemplares de livros impressos, com a finalidade de distribuicao para bibliotecas ptblicas do
estado, contendo cédigo de barras, ficha catalografica e ISBN, e de acordo com as seguintes especificagdes:

a.1) nas categorias romance, poesia, contos e cronicas, juvenil e reportagem, biografia e ensaios — miolo em papel
offset 75 g no minimo, impresso em uma cor e capa em papel cartdo 250g no minimo, impressa em 4 cores, com
orelha;

a.2) na categoria infantil: miolo em papel couché impresso em 4 cores e capa em papel cartdo 250g no minimo,
impressa em 4 cores;

b) cépia autenticada de nota fiscal comprovando a edi¢cdo de 2000 exemplares.

3. - No periodo correspondente ao intervalo entre as liberagdes e sua efetiva utilizagdo, os recursos deverdo ser
aplicados em caderneta de poupanga na conta do Banco Nossa Caixa S/A, se a previsdo de seu uso for igual ou
superior a um més, sendo que as receitas financeiras auferidas deverdo ser aplicadas no objeto do contrato.

IX. DAS OBRIGACOES

1 - O contrato a ser firmado entre a Secretaria de Estado da Cultura, e o proponente conterd as seguintes condigdes:

O CONTRATADO-PROPONENTE obriga-se e responsabiliza-se a:

a) Autorizar previamente e por escrito a utilizac@o da obra para edi¢do e distribui¢do pela empresa editorial
responsavel.
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b) Realizar o projeto, entregando consoante as especificagdes técnicas previstas no Edital.
¢) Encaminhar relatérios trimestrais informando o andamento da execucdo do projeto.

d) Responsabilizar-se pelos encargos trabalhistas, previdencidrios, fiscais, comerciais e quaisquer outros resultantes
do presente contrato, em decorréncia da execucao do objeto, isentando-se a CONTRATANTE de qualquer
responsabilidade.

e) Responsabilizar-se pela eventual utilizagdo, na execugdo do projeto, de todo e qualquer bem, de titularidade de
terceiros, protegido pela legislacdo atinente a direitos autorais, conforme a Lei Federal 9610/ 98 .

f) Inserir na quarta capa de todos os titulos a serem impressos e em todo o material de sua divulgagdo, em padrdes a
serem aprovados previamente pela Secretaria de Estado da Cultura, a logomarca da SECRETARIA DE ESTADO DA
CULTURA, assim como as expressoes:

“GOVERNO DO ESTADO DE SAO PAULO"
"SECRETARIA DE ESTADO DA CULTURA"
“EDICAO COM APOIO DA SECRETARIA DE ESTADO DA CULTURA”

Para a execug¢do do objeto do presente contrato, o CONTRATANTE obriga-se a:
a) Indicar formalmente o gestor e/ou fiscal para acompanhamento da execugio contratual.
b) Efetuar os pagamentos devidos, de acordo com o estabelecido no contrato.
c¢) Utilizar as cOpias previstas no subitem 2. do item VIII, exclusivamente para os seguintes fins:
c.I. Preservagdo histdrica;
c.Il. Arquivo.
c.III. Distribuicdo em bibliotecas publicas
2.1 — Caso a primeira edi¢@o se esgote e a empresa editora publique mais uma edi¢@o, deverd a mesma, para os fins
dos direitos da SECRETARIA DE ESTADO DA CULTURA, doar o equivalente a 10% (dez por cento) de cada nova
tiragem a ser feita.

X. DO PRAZO DE EXECUCAO

1 - O prazo méaximo para a execugdo do projeto, o que inclui a criagdo do texto e a posterior edigdo do livro serd de
12 (doze) meses, apds o recebimento da primeira parcela contratual.

2 - Por solicitagdo justificada da proponente, em até 20 (vinte) dias corridos antes do término deste prazo, a critério
da SECRETARIA DE ESTADO DA CULTURA, o prazo de vigéncia do contrato podera ser prorrogado por apenas
mais um periodo de 90 (noventa) dias corridos.

XI. DAS DISPOSICOES GERAIS

1 - A inscri¢@o da proponente implica na prévia e integral concordancia com as normas deste Concurso.

2 - A utilizacdo de direitos autorais ou patrimoniais pelo proponente para realizacdo do projeto, anteriores ou
posteriores a contratagdo, € de responsabilidade tnica e exclusiva da mesma.

3 — O projeto deve ser realizado atendendo a todas caracteristicas definidas por ocasido da inscri¢do.

4 — Nao poderdo ser substituidos, antes ou ap6s a formaliza¢do do contrato com a Secretaria de Estado da Cultura, o
proponente e a empresa editorial responséavel.

5 - O descumprimento parcial ou total do contrato obrigard a contratada a devolug@o dos valores ja disponibilizados
pela Secretaria de Estado da Cultura, acrescidos de juros, correcao monetdria e multa.

6 - Os projetos ndo selecionados ficardo a disposicao dos interessados na SECRETARIA DE ESTADO DA
CULTURA por 30 (trinta) dias corridos ap6s a divulgacdo do resultado do concurso no Didrio Oficial do Estado,
prazo ap6s o qual serdo destruidos.

7 - Eventuais esclarecimentos referentes a este concurso serdo prestados na SECRETARIA DE ESTADO DA

CULTURA, na Rua Maud, 51 — 1° andar, pelos telefones: 11 3351-8283 e 3351-8122 ou e-mail : vantoni @sp.gov.br,
em dias uteis, no hordrio de 09:00 as 17:00.
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8 - Compdem o presente edital:
Anexo I — Modelo de requerimento de inscricao
Anexo Il — Modelo das declaragdes

Anexo III — Minuta de Contrato

9 - Fica eleito o foro da Cidade de Sao Paulo como competente para dirimir quaisquer omissdes ou dividas relativas
a este Edital, bem como a contratacio e execugdo dele decorrentes.

10- Os casos omissos serdo dirimidos pelo Secretdrio de Estado da Cultura.
Sdo Paulo, 4 de julho de 2006

ANEXO 1 - MODELO DE REQUERIMENTO E DE FICHA DE INSCRICAO
PROTOCOLO N°:

Eu, RG , CPF ,
dirijo-me a Secretaria de Estado da Cultura para requerer inscricio da proposta abaixo descrita, no Processo de
Selecio para bolsa de incentivo a criacio literaria, de acordo com as normas previstas em seu edital.
Proponente:

Nome do Titular:

CPF:
R.G:

Local e data:

Assinatura:

TITULO DA PROPOSTA:

DADOS DA PROPONENTE

RAZAO SOCIAL:

ENDERECO: NUMERO

BAIRRO:

DDD TELEFONE:

CORREIO ELETRONICO:

ANEXO II - MODELO DAS DECLARACOES
Obs.: Preencher em papel timbrado da proponente, contendo na mesma folha as declaragdes com os itens de n°s 1 a 8.

PROTOCOLO N°:

declarar que o projeto apresentado para este concurso nunca foi realizado anteriormente.

declaro que moro em S@o Paulo hd mais de 2 anos.
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declaro que serd observada as exigéncias da Lei Federal 6533/78.

que serdo entregues na Secretaria de Estado da Cultura 200 exemplares do livro publicado, para distribuicio em
bibliotecas publicas do Estado de Sao Paulo;

Que tenho ciéncia e concordo com os termos do Edital

(Nome e assinatura)

ANEXO III - MODELO DE CONTRATO

CONTRATO N° /2006
PROCESSO N°

CONTRATO QUE ENTRE SI CELEBRAM, O ESTADO DE SAO PAULO, ATRAVES DE SUA SECRETARIA
DE ESTADO DA CULTURA E EMPRESA ......... , TENDO POR OBJETIVO A REALIZACAO DO PROJETO .....
RELATIVO AO EDITAL DE “BOLSA DE INCENTIVO A CRIACAO LITERARIA™.

Aos.......... dias do més de.................... do ano de....... ., na sede da Secretaria de Estado da Cultura, na Rua Maud, 51 —
Luz — Sdo Paulo, CNPJ n° 51.531.051/0001-80, compareceram as partes interessadas, a saber, de um lado como
CONTRATANTE o Estado de Sao Paulo, por sua Secretaria de Estado da Cultura, neste ato por seu Secretdrio de
Estado da Cultura, RG. n° moradora em
....................................................... . rereeeeertreeeeesieeeeeeneeen s, dOravante denominado
(a) CONTRATADA e pelos mesmos foi dito que em face do concurso realizado para concessdo de bolsa de
incentivo a criacfo literaria, resolveram celebrar o presente contrato que serd regido pelas normas da Lei Estadual
n® 6.544/89, pela Lei 12.268/06, pela Lei Federal n° 8.666/93 e respectivas alteracdes, Lei Federal dos Direitos
Autorais n° 9.610/98, assim como pelas demais normas legais e regulamentares pertinentes a espécie inclusive pela
Resolucdo SC-09/91, e as seguintes cldusulas e condi¢des que reciprocamente outorgam e aceitam:

CLAUSULA PRIMEIRA: DO OBJETO

O presente Contrato tem por objeto a concessdo de BOLSA DE INCENTIVO A CRIACAO LITERARIA,
intitulado doravante denominada simplesmente PROJETO.

PARAGRAFO UNICO: O objeto deste contrato também compreende a entrega de 200 (duzentos) exemplares do
livro publicado para esta Secretaria de Estado da Cultura.

CLAUSULA SEGUNDA: DO VALOR DO CONTRATO E DOS RECURSOS

O valor total do presente contrato é de R$........ T ), sendo R$......... referente ao exercicio de ...... eRS$........
referente ao exercicio de ....... No presente exercicio o valor onerard o sub-elemento econdmico n°....., devendo o
restante onerar recursos orcamentdrios futuros, se efetivamente consignados valores a esse titulo.

CLAUSULA TERCEIRA: DA VIGENCIA E PRORROGACAO

O prazo de vigéncia do presente contrato € de 12 (doze) meses, a contar da data de recebimento da primeira parcela
da quantia prevista na Clausula Sexta, podendo ser prorrogado na hipétese do prazo de execugdo do objeto ser
prorrogado nos termos paragrafo tinico desta clausula.

PARAGRAFO UNICO - O prazo méximo para execucdo do objeto, ou seja, o prazo total para a criacdo do texto e a
posterior publicac¢do do livro resultante, serd de 12 (doze) meses, apds o recebimento da primeira parcela, podendo,
em até 20 (vinte) dias corridos antes do término deste prazo, e ouvido o Conselho Consultivo da drea de Literatura da
Secretaria de Estado da Cultura, ser prorrogado uma tinica vez, por um periodo de 90 (noventa) dias, por motivos
justificados e comprovados por escrito, mediante Termo de Aditamento, autorizado pela autoridade competente. Tal
prorrogacgdo nio € renovdvel.

CLAUSULA QUARTA: DAS OBRIGACOES E RESPONSABILIDADES DA CONTRATADA
Caberd a CONTRATADA:
entregar o PROJETO de acordo com o previsto no edital para 8 CONTRATANTE, especialmente:

i. Criacdo de texto literdrio;

ii Publicag@o e distribuicdo de livro a partir do original criado;
iii entrega de 200 (duzentos) exemplares do titulo publicado para esta Secretaria de Estado da Cultura, com a
finalidade de distribui¢do para bibliotecas publicas;

nos livros, no material gréfico e em todas as outras formas de divulgac@o do projeto resultante do apoio previsto neste

Edital, devera constar em seus créditos, a logomarca da Secretaria de Estado da Cultura e o crédito: “LIVRO
PUBLICADO COM O APOIO DA SECRETARIA DE ESTADO DA CULTURA DE SAO PAULO”;
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responsabilizar-se pelos encargos trabalhistas, previdencidrios, fiscais, comerciais e quaisquer outros resultantes do
presente contrato, em decorréncia da execug@o do objeto, isentando-se a CONTRATANTE de qualquer
responsabilidade;

responsabilidade de eventual utiliza¢do, na execugdo do projeto, de todo e qualquer bem, de titularidade de terceiros,
protegido pela legislag¢@o atinente a direitos autorais;

Encaminhar relatérios bimestrais, informando o andamento da execugdo do projeto

CLAUSULA QUINTA: DAS OBRIGACOES DO CONTRATANTE

Para a execug@o do objeto do presente contrato, o CONTRATANTE obriga-se a:

I - Indicar formalmente o gestor e/ou fiscal para acompanhamento da execucio contratual.
II — Efetuar os pagamentos devidos, de acordo com o estabelecido neste contrato.

CLAUSULA SEXTA: DOS PAGAMENTOS

Os pagamentos serdo efetuados em 2 (duas) parcelas e na seguinte forma:

I) - 17 parcela: 80%, apés assinatura do contrato com o proponente, no exercicio de 2006.

II) - 27 parcela: 20%, apds a comprovagdo da entrega do projeto, mediante atestado expedido pelo servidor
responsdvel da Secretaria da Cultura.

PARAGRAFO PRIMEIRO - Em caso de atraso nos pagamentos, a parcela devida serd acrescida de correciio
monetdria, calculada nos termos do artigo 74, da Lei Estadual n® 6.544/89, bem como juros moratdrios, a razao de
0,5% (meio por cento) ao més, calculados pro rata tempore, em relagdo ao atraso verificado.

PARAGRAFO SEGUNDO - Os pagamentos serao efetuados mediante crédito aberto em conta corrente em
nome da CONTRATADA no Banco Nossa Caixa S.A.

CLAUSULA SETIMA: DAS CONDICOES DE RECEBIMENTO DO OBJETO

O objeto deste contrato serd dado como realizado definitivamente em até 10 dias corridos, contados da data da
recep¢do pelo CONTRATANTE do atestado expedido pelo servidor responsdvel da Secretaria de Estado da Cultura,
de acordo com o estabelecido no inciso II da Cldusula Sexta, uma vez verificada a execucio do objeto.

CLAUSULA OITAVA:DA SUBCONTRATACAO, CESSAO OU TRANSFERECNIA DOS DIREITOS E
OBRIGACOES CONTRATUAIS

E defeso aos CONTRATADOS a subcontratagio total do objeto deste contrato, bem como sua cessio ou
transferéncia total.

CLAUSULA NONA: DAS SANCOES PARA O CASO DE INADIMPLEMENTO

Se a CONTRATADA inadimplir as obriga¢des assumidas, no todo ou em parte, ficard sujeita as sancdes previstas
nos artigos 86 e 87 da Lei Federal n°® 8.666/93, artigos 80 e 81 da Lei Estadual n°® 6.544/89, de acordo com o
estipulado na Resolu¢do SC-09/91 publicada no DOE de 16/03/1991, no que couber.

PARAGRAFO UNICO - Na hipétese de inexecucao parcial ou total do contrato a CONTRATADA ficard obrigada
a devolver os recursos recebidos para execugdo do contrato, acrescidos de juros e correcdo monetaria.

CLAUSULA DECIMA:- DA RESCISAO E RECONHECIMENTO DOS DIREITOS DO CONTRATANTE
O contrato poderd ser rescindido, na forma, com as conseqiiéncias e pelos motivos previsto nos artigos 75 a 82 da Lei
Estadual n° 6.544/89 e artigos 77 a 80 e 86 a 88, da Lei Federal n° 8.666/93.

PARAGRAFO UNICO -A CONTRATADA reconhece desde j4, os direitos do CONTRATANTE, nos casos de
rescisdo administrativa, prevista no Artigo 79 da Lei Federal n® 8.666/93 , e no artigo 77 da Lei Estadual n°® 6.544/89.

CLAUSULA DECIMA PRIMEIRA: DAS DISPOSICOES FINAIS

Fica ajustado ainda que:

I- Consideram-se partes integrantes do presente contrato, como se nele estivessem aqui transcritos:

Anexo I — cdpia do Edital do concurso;

Anexo II - ficha de Inscri¢do;

Anexo III — cépia do projeto selecionado;

Anexo IV — cépia da Resolucdo 09/91.

II - Para dirimir quaisquer questdes decorrentes deste contrato, nio resolvidas na esfera administrativa, serd
competente o foro da Comarca da Capital do Estado de Sao Paulo.

E, assim, por estarem as partes justas e contratadas, foi lavrado o presente instrumento em 03 (vias) de igual teor e
forma que lido e achado conforme, vai assinado pelas partes para que produza todos os efeitos de direito.

JOAO BATISTA DE ANDRADE
Secretario de Estado da Cultura

PUBLICADO NOVAMENTE DEVIDO A INCORRECOES NA PUBLICACAO ANTERIOR
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Anexo III - Carta ao ministro da Cultura e Manifesto Literatura Urgente

TEMOS FOME DE LITERATURA

Exmo Sr.
Gilberto Gil
Ministro da Cultura do Brasil

Exmo Sr.
Galeno Amorim
Coordenador do Programa Nacional do Livro, Leitura ¢ Bibliotecas

Temos acompanhado com interesse, entusiasmo ¢ aten¢ao as iniciativas do Ministério da Cultura para a
criagao de uma Politica Nacional voltada para o Livro, a Leitura e as Bibliotecas. As discussoes publicas sobre
o assunto ¢ a abertura da equipe ministerial para ouvir a sociedade civil sao realmente louvaveis e estimulantes
pata os que participam da cadeia produtiva da literatura e do livro e para todos os interessados. Sobretudo em

um pafs em que se Ié pouco — muito embora tenha uma producao literaria de altissima qualidade —, esses
esforcos se fazem necessarios ¢ urgentes. Como escritores, poetas e ensaistas, manifestamos nosso desejo e
nosso interesse de contribuir nesse processo de discussdo para o estabelecimento de politicas publicas o mais
abrangente possivel, que inclua todos os segmentos da cadeia produtiva da literatura e do livro.

No ABC da Literatura, entusiasmada e brilhante defesa da criagao artistica, poética e literaria, o poeta Ezra
Pound afirma: "Uma Nagao que negligencia as percepgdes de seus artistas entra em declinio. Depois de um
certo tempo ela cessa de agir e apenas sobrevive." Nio é preciso gastar tinta para evidenciar o papel
fundamental da criagao literaria e poética no grande caldo vivo e organico que forma a arte e a cultura de um
pafs. Também nao ¢ dificil perceber que, quando as condi¢des para a criagdo e a circulacio da arte e da
cultura sofrem um processo de estrangulamento, logo se nota um empobrecimento das relagdes humanas.
Dai para o desencanto, a paralisia e, em grau mais acentuado, a barbarie, sdo apenas alguns passos. Largos,
por sinal.

Escritores e poetas sao, como todos sabem, os artifices principais da cria¢do literaria. Sem eles, ndo existem
os livros, nem a industria editorial, nem as bibliotecas, nem os leitores. Paradoxalmente, sao também o
segmento menos profissionalizado do setor. Profissionalizado, nao no sentido da exceléncia de sua arte, mas
na possibilidade de sobrevivéncia através de seu proprio trabalho criativo. Como também ¢ do conhecimento
de todos, muitos criadores literarios, além de nao contarem com nenhum, ou quase nenhum incentivo
publico, ainda assumem as despesas de edigiao de suas obras com recursos proprios, ou, como dizia o
compositor Itamar Assumpgao: As Préprias Custas S/A. E, portanto, um segmento carente de politicas
publicas que fomentem, incentivem e criem condi¢Ges objetivas para o desenvolvimento de seu trabalho

criativo.

Em que pese todo o esfor¢o do Ministério da Cultura em desenvolver politicas piblicas para o setor ligado ao
livro, temos percebido, com preocupacio e desapontamento, a nao inclusao, com maior énfase e clareza, da
criacdo literaria nessas politicas. Notamos que a palavra Literatura jamais esta incluida nas politicas para o
livro, a leitura e as bibliotecas. Nio se trata de uma simples questdo semantica ou de nomenclatura. Trata-
se, sim, da necessidade de Politicas Publicas de Fomento a Criagdo Literaria. Trata-se, sim, do
entendimento profundo de que, da mesma forma que o Brasil tem fome de livros, os escritores t¢ém fome de
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politicas publicas para a literatura. Sem essa consciéncia, as politicas nacionais, estaduais ou municipais
serdo necessariamente incompletas.

Tendo em vista essas condi¢oes e o esforco da equipe ministerial em pensar e implementar medidas de
desenvolvimento para o sctor, decidimos tornar publicas, e trazer aos representantes do Ministério da
Cultura, as seguintes reivindicagoes:

1) Inclusdo do termo LITERATURA nos programas, leis, conselhos e camaras setoriais
relacionados ao livro, leitura e bibliotecas, que estao sendo propostos pelo Ministério da
Cultura. Desta forma, terfamos o Programa Nacional da Literatura, do Livro, Leitura
e Bibliotecas, a Lei da Literatura, do Livro, Leitura e Bibliotecas, o Conselho
Nacional da Literatura, do Livro, Leitura e Bibliotecas ¢ 2 Cimara Setorial da
Literatura, do Livro, Leitura e Bibliotecas;

2)  Inclusio de artigo na Lei da Literatura, do Livro, Leitura e Bibliotecas criando o
Fundo Nacional da Literatura, do Livro, Leitura e Bibliotecas, com 30% das verbas
destinadas diretamente a0 Fomento a Criagéo e Circulagio Literaria ¢ os outros 70%
ao fomento a Leitura e Bibliotecas;

3)  Inclusio do termo FOMENTO A CRIACAO LITERARIA no § 2° do Artigo 1°
da Lei da Literatura, do Livro, Leitura e Bibliotecas, ficando com a seguinte redagao:

“§ 2°. A Politica Nacional da Literatura, do Livro, Leitura e Bibliotecas objectivard a
instrumentalizacdo da implanta¢ao e o desenvolvimento da industria editorial e o fomento
a criagdo literaria como bases de afirmagao da nacionalidade e da cultura brasileira, com
papel estratégico relevante na difusio e permanéncia da lingua, das artes e da ciéncia e dos
valores patrios (sugerimos tirar esse “apéndice”, porque nio é fungio da arte

enaltecer valores patrios, ora, convenhamos).”

4) Criagao de um Programa de Compra Direta de Livros do proprio autor, tendo em
vista o fato de grande parte da produgio literaria brasileira — sobretudo a poesia — ser
publicada, ainda hoje, as expensas dos proprios autores. A proposta tem inspiragao no
Programa de Compra Direta de Alimentos da Agricultura Familiar, fruto de uma patceria
dos ministérios do Desenvolvimento Agrario, de Seguranga Alimentar ¢ Combate a Fome
e da Agricultura, Pecuaria e Abastecimento, com o objetivo de garantir renda aos
agricultores familiares e assentados da reforma agraria, além de abastecer os estoques
reguladores do governo;

5)  Criacao da Subcidmara Setorial de Fomento a Criagdo Literaria, na Cimara
Setorial da Literatura, do Livro, Leitura e Bibliotecas. Esta Subcamara seria formada
preferencialmente por escritores e poetas e representantes do Ministério da Cultura.

Como parte do esfor¢o para contribuirmos com a formulac¢ao de programas publicos que incluam o
fomento a criagdo literdria e o contato direto do escritor com o publico, trazemos também as seguintes
propostas, que podem, objetivamente, ser implementadas em curto e médio prazo:

PROPOSTAS PARA UMA POLITICA PUBLICA DE FOMENTO A CRIACAO
LITERARIA

1) PROGRAMA DE CIRCULAGAO DE ESCRITORES E POETAS I — em articulacio do Ministério
da Cultura com o Ministério da Educagao, criar um Programa de Circulagdo de Escritores e Poetas pelas
universidades do Pafs. Caravanas de cinco escritores e poetas deverao circular pelas universidades das cinco
regides do Brasil (Norte, Nordeste, Centro, Sudeste, Sul), para debates sobre literatura, leituras publicas e
lancamentos de livros e revistas. Cada caravana devera passar por, no minimo, cinco cidades diferentes. Serdo,
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portanto, cinco caravanas simultaneas, com cinco escritores cada. Total: 25 escritores. Essas caravanas
deverio ser trimestrais. Sugestio de nome: Projeto Waly Salomao.

2) PROGRAMA DE CIRCULAGAO DE ESCRITORES E POETAS II — Mesmo principio do
Programa anterior, mas, agora, em articulagao do Ministério da Cultura com os governos estaduais ¢
municipais brasileiros (através de suas respectivas Secretarias de Cultura). Desta forma, se poderia ampliar o
projeto para a rede de escolas estaduais e municipais. Sugestao de nome: Projeto Paulo Leminski.

3) PROGRAMA LATINOAMERICA DE LITERATURA - em articulacio do MinC com os Ministérios
da Cultura estrangeiros, embaixadas e universidades criar o Programa Latinoamérica de Literatura para
circulagio mutua de escritores e poetas entre os paises latinoamericanos, promovendo debates, leituras
publicas e lancamentos de livros e revistas. Se poderia ampliar para um Programa de Intercimbio de
Escritores e Poetas Visitantes nas Universidades desses paises.

4) PROGRAMA ENTRE-MARES DE LITERATURA — a mesma idéia do programa anterior, porém
entre o Brasil, Portugal, e os paises africanos e asiaticos de lingua portuguesa.

5) PROGRAMA PRIMEIRO LIVRO - um incentivo do MinC (e eventuais ¢ bem-vindos parceiros) para a
publicagio, divulgacio e distribui¢io a escolas e bibliotecas do primeiro livro de escritores e poetas
brasileiros.

6) FUNDO NACIONAL DA LITERATURA, LIVRO, LEITURA E BIBLIOTECAS com 30% do
or¢amento destinado diretamente ao fomento de projetos independentes (publicacio de revistas, CDs e
DVDs de poesia e/ou prosa, recitais de poesia, festivais literarios, co-edigdes, ciclos de discussoes, pesquisas,
etc...).

7) BOLSA CRIAGAO LITERARIA para desenvolvimento de projetos litertios de escritores e poetas. A
cada ano seriam concedidas 20 bolsas em todo o pafs, no valor de R$ 3 mil mensais para cada contemplado
pelo prazo de um ano. Os autores escolhidos ndo poderiam ter vinculo empregaticio, dedicando-se
integralmente ao projeto. Os recursos poderiam ser conseguidos em parceria com as empresas estatais ¢ a
iniciativa privada.

8) SISTEMA PUBLICO DE DISTRIBUIGAO - Criacio de um sistema publico de distribuicio de livros
(em parceria com os correios) voltado para as pequenas editoras e a producao independente.

9) PUBLICAGOES LITERARIAS - Criacio de veiculos publicos de circulacio para a literatura, tais como
jornais e revistas (através da imprensa oficial), sites e programas de radio e TV na rede publica de
comunicacao.

10) JORNADA NACIONAL LITERARIA - Criacio de um grande evento anual, reunindo esctitores,
poetas ¢ ensafstas para leituras, debates, conferéncias, palestras e lancamentos. O evento sera aberto
preferencialmente a professores, estudantes e também ao piblico em geral. Desta forma, os professores
poderio se atualizar sobre a cria¢do e a discussao literaria do Brasil, servindo de agentes multiplicadores junto
a0s seus alunos. A cada ano a jornada sera realizada em uma cidade diferente do Pafs, privilegiando todas as
regioes.

Para definir os critérios e a sele¢do de projetos e de autores para cada uma das propostas anteriores,
reivindicamos a formag¢do de uma comissio paritaria com membros do Ministério da Cultura, dos escritores e
da sociedade civil ligados ao setor literario e com comprovado conhecimento. Reivindicamos ainda que todos
os programas sejam anunciados em editais publicos, de forma transparente e democratica, especialmente os
que se referem ao Fundo Nacional da Literatura ¢ a Bolsa Criagdo Literaria.

Por fim, motivados pelo Programa Fome Zero, da Presidéncia da Republica, que compreende a necessidade
de incentivo a agricultura familiar e ao pequeno produtor para a erradicacio definitiva da fome no pafs, nos
sentimos animados a participar ativamente de um programa que erradique a fome de livros e também a fome
de incentivo a criacio literaria no Brasil.
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Cientes da importancia da criagdo literria na formacao cultural do Pais, temos certeza de que nossas
reivindicacGes e propostas encontrardo eco entre todos os interessados no problema da leitura — da equipe
ministerial aos editores, livreiros, bibliotecarios e da sociedade em geral.

Sao Paulo, 22 de novembro de 2004

MOVIMENTO LITERATURA URGENTE

Ademir Assuncao - poeta e jornalista. Sao Paulo/SP
Ricardo Aleixo - poeta e compositor. Belo Horizonte/MG
Marcelino Freire - escritor. Sao Paulo/SP

Paulinho Assuncao - escritor e jornalista. Belo Horizonte/MG
Claudio Daniel - poeta e jornalista. Sao Paulo/SP
Sebastidao Nunes - escritor. Sabara/MG

Joca Reiners Terron - escritor. Sao Paulo/SP

Rodrigo Garcia Lopes - escritor, tradutor e jornalista. Londrina/PR
Sérgio Sant’Anna - escritor. Rio de Janeiro/RJ

Domingos Pellegrini Jr, escritor. Londrina/PR

Joao Gilberto Noll, escritor. Porto Alegre/RS

Milton Hatoum, escritor. Sao Paulo/SP

Ignacio de Loyola Brandao, escritor. Sao Paulo/SP

Moacyr Scliar, escritor. Sao Paulo/SP

Alcides Nogueira - escritor. Sao Paulo/SP

Glauco Matoso, poeta e escritor. Sao Paulo/SP

Nei Lopes, escritor e compositor. Rio de Janeiro/RJ
Braulio Tavares, escritor e compositor. Rio/RJ

Menalton Braff, escritor. Ribeirao Preto/SP

Armando Freitas Filho, poeta. Rio de Janeiro/RJ

Heloisa Buarque de Hollanda, escritora. Rio de Janeiro/RJ
Alice Ruiz, poeta e compositora. Sao Paulo/SP

Antonio Carlos Secchin, poeta e ensaista. Rio de Janeiro/RJ
Valéncio Xavier, escritor. Curitiba/PR

Raimundo Carrero, escritor. Recife/PE

Joao Silvério Trevisan, escritor. Sao Paulo/SP

Manoel Carlos Karam, escritor. Curitiba/PR

Sylvio Back, poeta e cineasta. Rio de Janeiro/RJ

Leonardo Froes, poeta e escritor. Rio de Janeiro/RJ
Frederico Barbosa, poeta. Sao Paulo/SP

Horacio Costa, poeta e professor. Sdo Paulo/SP

André Sant'Anna, escritor. Sao Paulo/SP

Evandro Affonso Ferreira, escritor. Sao Paulo/SP

Nelson de Oliveira, escritor. Sao Paulo/SP

Wilson Bueno, escritor. Curitiba/PR

Donizete Galvao, poeta. Sao Paulo/SP

Ricardo Chacal, poeta e produtor cultural. Rio de Janeiro/RJ
Ferréz, escritor. Sao Paulo/SP

Alberto Guzik, escritor, jornalista e ator. Sao Paulo (SP)
Xico Sa, escritor. Sao Paulo/SP

Michel Laub, escritor. Porto Alegre/RS

Ronald Polito, poeta e tradutor. Rio de Janeiro/RJ

Maria Esther Maciel, poeta e tradutora. Belo Horizonte/MG
Cintia Moscovich, escritora. Porto Alegre/RS

Lourenco Mutarelli, escritor e quadrinista. Sao Paulo/SP
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Joyce Cavalccante, escritora. Sao Paulo/SP

Micheliny Verunschk, poeta. Sao Paulo/SP

Mauricio Arruda Mendonca, poeta e dramaturgo. Londrina/PR
Nilo Oliveira, escritor. Florianopolis/SC

Claudio Galperin, escritor. Sao Paulo (SP)

Joao Anzanello Carrascoza, escritor. Sao Paulo/SP

Luiz Giffoni, escritor. Belo Horizonte/MG

Sérgio Fantini, escritor. Belo Horizonte/MG

Otavio Ramos, escritor e jornalista. Belo Horizonte/MG
Ulisses Tavares, escritor. Sao Paulo/SP

Claudio Willer, poeta. Sao Paulo/SP

lacyr Anderson Freitas, escritor. Juiz de Fora/MG

Ivana Arruda Leite, escritora. Sao Paulo/SP

Claudia Roquette-Pinto, poeta e tradutora. Rio de Janeiro/RJ
Adriano Espinola - poeta e professor. Rio de Janeiro/RJ
Ronaldo Bressane - escritor e jornalista. Sao Paulo/SP
Ademir Demarchi, escritor. Santos/SP

Luci Collin, escritora e professora. Curitiba/PR

Fabricio Carpinejar, poeta e jornalista. Sao Leopoldo/RS
Josely Vianna Baptista, poeta e tradutora. Primeiro de Maio/PR
Jorge Lucio de Campos, poeta e ensaista. Niterdi/RJ.
Santiago Nazarian, romancista de Sao Paulo/SP

Bruno Zeni, escritor. Sao Paulo/SP

Ruth Silviano Brandao, escritora. Belo Horizonte/MG
Marcos Losnak, poeta e jornalista. Londrina/PR

Mauro Faccioni Filho, poeta. Florianopolis/SC

Celso Borges, poeta e jornalista. Sao Paulo/SP

Dennis Radiinz, escritor. Florianopolis/SC

Nelson Botter Jr., escritor. Sao Paulo/SP

Claudinei Vieira, escritor. Sao Paulo/SP

Maria Antonieta Pereira - ensaista e professora. Belo Horizonte/MG
Felipe Sodré - escritor. Rio de Janeiro/RJ

Flavia Rocha - poeta e jornalista. Curitiba/PR

Silvana Guimaréaes - sociologa - Minas Gerais / MG

Jairo Rodrigues - poeta e professor. Belo Horizonte/MG
Tanussi Cardoso - poeta e jornalista. Rio de Janeiro/RJ
Jussara Salazar - poeta. Curitiba/PR

Sergio Medeiros, poeta e tradutor. Florianopolis/SC

Fabio Briiggemann, escritor. Florianopolis/SC

Paulo Sandrini, escritor. Curitiba/ PR

Cristina Fonseca, escritora e ensaista. Sao Paulo/SP

Artur Gomes - poeta, ator, produtor cultural. Campos/RJ
Luis Dolnikoff, escritor e ensaista. Floriandpolis/SC

Rodrigo de Souza Ledo - poeta e jornalista. Rio de Janeiro/RJ
Ana Peluso - poeta e designer - Sao Paulo / SP

Ricardo Corona, poeta e editor. Curitiba/PR

Clarah Averbuck, escritora. Sao Paulo/SP

Joao Filho, escritor. Bom Jesus da Lapa (BA)

Fabricio Marques, escritor e jornalista. Belo Horizonte (MG)
Aleilton Fonseca - escritor - Salvador - BA

Marcelo Montenegro, poeta. Sao Caetano do Sul/SP

indigo, escritora. Sao Paulo/SP

Thelma Guedes, escritora. Sao Paulo/SP

Ronaldo Cagiano, escritor. Brasilia/DF

Edyr Augusto, escritor. Belém/PA

Marcelo Sahea, poeta e publicitario. Santa Maria, RS

Jairo Pereira, poeta. Quedas do Iguacu/PR
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Lau Siqueira, poeta. Jodo Pessoa/PB

Marcelo Tapia, poeta. Séo Paulo/SP

Luiz Roberto Guedes, poeta e escritor. Sao Paulo/SP
Branca Maria de Paula, escritora e fotografa. Belo Horizonte/MG
Francisco de Morais Mendes, escritor e jornalista. Belo Horizonte/MG
Caio Junqueira Maciel, poeta. Belo Horizonte/MG

Marcio Scheel, poeta e ensaista. Ibitinga/SP

Fabiano Calixto - poeta. Santo André/SP

Jaime Prado Gouvéa, escritor. Belo Horizonte/MG

Manoel Lobato, escritor. Belo Horizonte/MG

Romério Romulo, poeta. Ouro Preto/MG

Lucia Castello Branco, escritora. Belo Horizonte/MG

José Eduardo Gongalves, escritor e jornalista. Belo Horizonte/MG
Paloma Vidal, escritora e tradutora. Rio de Janeiro/RJ
Flavio Viegas Amoreira, escritor. Santos/SP

Bruno Brum - poeta. Belo Horizonte/MG

Renato Negrao - poeta e compositor. Belo Horizonte/MG
Ana Guimaraes - poeta e psicanalista. Rio de Janeiro/RJ
Patricia Burrowes - poeta e artista plastica. Recife/PE
Kiko Ferreira - poeta e jornalista. Belo Horizonte/MG
Shirley Kiihne - poeta e revisora de textos. Sao Paulo/SP
Sabrina Bandeira Lopes, escritora. Curitiba/PR

Ricardo Alfaya, poeta e escritor. Rio de Janeiro/RJ

Ronald Augusto, poeta. Porto Alegre/RS

Angelo Oswaldo de Araljo Santos, escritor e critico de arte. Ouro Preto/MG
Helton Goncalves de Souza, poeta e ensaista. Belo Horizonte/MG
Makely Ka, poeta e compositor. Belo Horizonte/MG
Gustavo Arruda, poeta. Sao Paulo/SP

Amelinda Alves, poeta e artista plastica. Rio de Janeiro-RJ
Fernando Abreu, poeta e jornalista. Sao Luis/MA

Annita Costa Malufe, poeta e jornalista. Sao Paulo/SP
Marcelo Ariel, poeta. Cubatao/SP

Marco Vasques, poeta e jornalista. Floriandpolis/SC

Daniel Brazil, escritor e roteirista. Sao Paulo/SP

Carlos Machado, escritor e musico. Curitiba PR

Jeanette Rozsas, escritora. Sao Paulo/SP

Rosangela Vieira Rocha, escritora. Brasilia/DF

Christina Baumgarten, escritora e jornalista. Blumenau/SC
Fernanda Guimaraes, poeta. Fortaleza/CE

Edison Veiga Junior, escritor e jornalista. Bauru/SP

André Fernandes, poeta. Sao Paulo/SP

Daniela Abade, escritora. Sao Paulo/SP

Paulo Scott, escritor. Porto Alegre/RS

Marcelo Benvenutti, escritor. Porto Alegre/RS

Rogério Augusto, escritor. Sao Paulo/SP

Andréa Del Fuego, escritora. Sao Paulo/SP

Renata Miloni, escritora. Rio de Janeiro/RJ

Jorge Pieiro, escritor. Fortaleza/CE

André Laurentino, escritor. Recife/PE

Vinicius Andrade Neves, escritor. Sao Paulo/SP

Paulo Ribeiro, escritor. Porto Alegre/RS

Edson Cruz, poeta. Sao Paulo/SP

Caco Belmonte, escritor. Porto Alegre/RS

Victor Del Franco, poeta. Sao Paulo/SP

Cecilia Giannetti, escritora. Rio de Janeiro/RJ

Ana Paula Maia, escritora. Rio de Janeiro/RJ

José Mucinho, escritor. Sao Paulo/SP
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Ana Beatriz Guerra, escritora e jornalista. Rio de Janeiro/RJ
Ana Claudia Costa, escritora. Sao Paulo/SP

Breno Couto Kummel, escritor. Brasilia/DF

Beto Villa, escritor. Sao Paulo/SP

Adrienne Myrtes, escritora. Recife/PE

Vinicius Holanda, poeta. Santos/SP

Ronize Aline, escritora e jornalista. Rio de Janeiro/RJ
Barbara Lia, poeta e escritora. Curitiba/PR

Jean-Pierre Barakat, poeta. Brasilia DF

Claudio Parreira, escritor. Sao Paulo/SP

Gizelda Morais, escritora e poeta. Maceio/AL

Hugo Pontes, poeta e professor. Pocos de Caldas/MG
Abilio Terra Junior, escritor e poeta. Belo Horizonte/MG
Tércia Montenegro, escritora. Fortaleza (CE)

Alicia Maria, poeta. Belo Horizonte (MG)

Thais da Cunha Marcondes, escritora e poeta. Ponta Grossa (PR)

Drummond-Amorim, escritor. Bocailva (MG)

Ana Elisa Ribeiro, escritora. Belo Horizonte (MG)
Jorge Rocha, escritor e jornalista. Belo Horizonte (MG)
Luis Maria Acufa, poeta. Rio de Janeiro (RJ)

Beatriz Azevedo - poeta e compositora. Sao Paulo (SP)
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Anexo 1V - Edital do Programa Petrobras Cultural

Criagao Literaria: ficcdo e poesia
Regulamento

Apresentacao

Nesta quarta edigdo do Programa Petrobras Cultural, a Linha de Atuagdo Produgdo e Difusdo
- Setor Literatura, contemplara projetos em 1 (uma) Area de Selegdo Publica:

o Criagdo Literaria: Ficgdo e Poesia.

O Programa Petrobras Cultural, para esta Area de Selecdo Publica, destina uma verba de R$
800.000,00 (oitocentos mil reais).

Projetos ’

Os projetos concorrentes deverdo se enquadrar na Area de Selegdo Publica, detalhada a
seguir:

Criagdo Literaria: Ficcdo e Poesia

O principal objetivo desta Area de Selegdo Publica é contemplar a manifestacdo de escritores
de ficcdo e poesia, com inteira liberdade de formas e géneros, que ja tenham demonstrado
consisténcia, originalidade e poténcia criativa em trabalhos anteriores.

Os projetos deverdo resultar na publicagcdo de um livro de ficcdo e/ou de poesia. Para ser
apresentado, o projeto ja deve ter sido iniciado pelo autor. Os recursos concedidos visam a
oferecer condicbes para que o autor possa se dedicar, de modo intensivo, a este projeto,
concluindo a obra ao cabo de 6 (seis) meses a 1 (um) ano.

Esta Area de Selecdo Publica dedica-se a faixas da producgdo literaria com caracteristicas
culturais que as distinguem da literatura de entretenimento imediato e/ou das obras de auto-
ajuda, e que ndo se enquadram com facilidade nos modelos contemplados habitualmente
pela industria editorial.

Os projetos apresentados deverdo evidenciar, por meio do curriculo dos autores, a produgdo
ja existente de, no minimo, 1 (um) livro publicado (com registro de ISBN).

O produto final a que se destina esta Area de Selegcdo Publica é uma obra de ficcdo e/ou
poesia, com sua conseqiente conversao e comercializagdo em forma de livro, levada a efeito
pelo Proponente. Cada projeto deve providenciar uma Carta-compromisso de editora
brasileira, devidamente estabelecida de acordo com as leis brasileiras, comprovando
interesse em publicar o livro, dentro das condicdes deste Regulamento e conforme modelo
disponivel ao final deste documento. Esta carta, elaborada em papel timbrado da editora,
devera ser assinada pelo seu representante legal.

Valores

O valor destinado para a Linha de Atuacdo Produgdo e Difusdo - Setor Literatura serd de R$
800.000,00 (oitocentos mil reais), sendo que sé serdo aceitos projetos que solicitem ao
Programa valores de até R$ 40.000,00 (quarenta mil reais).

Os valores serao alocados da seguinte forma:

a) pagamentos mensais de R$ 3.000,00 (trés mil reais livres de impostos) para o autor, por
um periodo minimo de 6 (seis) meses e maximo de 12 (doze) meses.

A duracgdo do pagamento devera atender a natureza e as demandas do Projeto apresentado.
b) R$ 4.000,00 (quatro mil reais) para a editora responsavel pela publicacdo e
comercializagdo da obra, com tiragem minima de 1.500 (um mil e quinhentos) exemplares.

Projetos cujo valor total exceda os limites financidveis pelo Programa Petrobras Cultural

Os projetos contemplados nesta Area de Selegdo Publica terdo patrocinio exclusivo da
Petrobras. Entretanto, projetos de valor total superior aos limites estabelecidos para esta
Area de Selecdo Publica poderdo ter apoio complementar de outras fontes, desde que o
produto final (livro) garanta esta condicdo de patrocinio exclusivo.

Direitos autorais e acesso

A circulacdo das obras realizar-se-a também, por intermédio da sua disponibilizacdo para
leitura (integralmente ou em parte) em sites na internet (especialmente no site
“Overmundo” - www.overmundo.com.br), sem excluir a comercializagdao dos livros. A
autorizacdo ou ndo para uso das obras pelo publico em geral, para além da sua simples
leitura por meio destes sites, permanece como opcgao do autor. O Programa valoriza a
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disponibilizagdo pela Internet como uma alternativa as dificuldades de difusdao enfrentadas
por faixa significativa da literatura brasileira contemporanea.

O projeto deve demonstrar as formas de se garantir o acesso publico aos produtos
resultantes do patrocinio por parte da Petrobras.

Responsaveis

Proponente

Autor que assume a responsabilidade legal pelo Projeto, por seu desenvolvimento e pelo
cumprimento das etapas.

Interlocutor

Pessoa responsavel pela comunicacdo entre o Projeto e o Programa Petrobras Cultural.
Devera ser, obrigatoriamente, o Proponente.

Editora

Empresa que assume a responsabilidade pela publicagdo e pela comercializagdo do livro.

Inscrigao

Para a inscrigdo de projetos é imprescindivel a leitura de todas as segdes que compdem este
site, em especial o presente Regulamento, as Normas de Preenchimento e o Roteiro de
Elaboracdo de Projetos, disponiveis no Formulario de Inscrigdo.

Para sua maior seguranga, elabore previamente seu projeto em editor de texto, guarde uma
copia no seu computador e, a seguir, copie as informagdes para o Formulario de Inscrigdo. E
fundamental que uma copia do Projeto inscrito seja mantida em seu poder, como copia de
segurancga. A Petrobras ndo fornecera cépia dos projetos inscritos.

Para efeito de inscricdo na presente Selecdo, os projetos nao precisam estar inscritos ou
aprovados na Lei Federal de Incentivo a Cultura - “Lei Rouanet”.

Quem pode se inscrever

A inscricdo sera gratuita e aberta a pessoas fisicas, brasileiros natos, naturalizados ou a
estrangeiros residentes no Brasil hd mais de 3 (trés) anos, com idade minima de 18
(dezoito) anos. )

Um mesmo Proponente s6 podera apresentar 1 (um) projeto nesta Area de Selegdo Publica.
E vedada a inscricdo de projetos:

° por integrantes das ComissGes de Selecao, do Conselho Petrobras Cultural e por
profissionais envolvidos nos processos de Selecdao do Programa;

° por Proponentes que tenham vinculos diretos com os profissionais citados no item
acima; e

° por qualquer integrante da Forca de Trabalho da Petrobras e de suas subsidiarias.

O descumprimento de quaisquer dessas condigdes implicard a impugnagdo do projeto em
qualquer fase da Selecéo.

Como se inscrever / Prazo

A inscricdo devera ser feita pelo Proponente do Projeto, somente pela Internet, no enderego:
www.petrobras.com.br.

Os formularios de inscricdo estardo disponiveis neste site até as 18 horas (horario de
Brasilia), do dia 31 janeiro de 2007, prazo maximo para a inscricdo de projetos nesta Area
de Selegao Publica.

Anexos

O Proponente devera anexar ao Formulario de Inscricdo a Carta-compromisso da editora
responsavel pela publicagdo do livro, em papel timbrado e assinada pelo seu representante
legal, comprovando o interesse em editar a obra. Este documento devera ser digitalizado e
anexado em formato PDF.

Deverdo ser anexados também:

a) arquivo eletronico em formato PDF com aproximadamente 50 (cinqlienta) mil caracteres
(com espacos) da obra ficcional ja iniciada, objeto da proposta; ou

b) arquivo eletronico em formato PDF com um minimo de 10 (dez) poemas independentes,
ou secdo significativa de poema (no caso de um poema longo) da obra de poesia ja iniciada,
objeto da proposta.

Nao serdo aceitos arquivos no formato ZIP, ou em qualquer outro tipo de compactagao ou
extensdo. O somatorio dos arquivos anexos ndo podera exceder 11 MB.
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Informagdes Complementares

A efetivagdo da inscrigdo sera confirmada pelo envio de um nuimero de protocolo, por parte
do Programa Petrobras Cultural, para o endereco eletrénico do Interlocutor informado no ato
da inscrigdo.

Nao serdo aceitas modificacdes ou substituicdes de dados e de arquivos digitais anexos ao
Projeto depois de concluida sua inscrigdo. Tampouco serdo aceitas inscricdes de projetos que
ndo se apresentem de acordo com 0s prazos e as exigéncias do presente Regulamento.

Para esta Area de Selecdo Publica, ndo serdo aceitos projetos ou quaisquer materiais
postados pelo correio.

O Proponente deverd preencher no Formulario de Inscricdo as referéncias bibliograficas
completas, incluindo o ISBN do(s) livro(s) ja publicado(s) pelo autor.

A auséncia de resposta a qualquer consulta enviada pelo Programa para o enderego
eletronico do Interlocutor, informado no ato da inscricdo, implicarda a desclassificacdo do
Projeto.

Importante:

Lembramos que o endereco eletrénico informado no ato da inscricdo do Projeto sera o canal
de comunicagdo entre o Programa Petrobras Cultural e a pessoa definida como Interlocutor
do Projeto. E de inteira responsabilidade do Proponente manter atualizado o enderego
eletrénico do Interlocutor.

Y Atencdo:

Ndo deixe para fazer a inscricdo do seu Projeto nos ultimos dias. Avalie o tempo necessario
para efetiva-la, sob pena de ndo conseguir realiza-la dentro do prazo-limite. O processo de
inscricdo nesta Area de Selegdo Publica se encerra impreterivelmente as 18 horas (horario de
Brasilia) do dia 31 de janeiro de 2007, pela Internet. Apds este horario, o ambiente de
inscricdo saird automaticamente do ar.

A Petrobras ndo se responsabiliza pelas inscricdes que nao forem completadas por falta de
energia elétrica ou devido a problemas no servidor, na transmissdo de dados, na linha
telefonica ou em provedores de acesso dos usuarios.

O ato da inscricdao pressupde plena concordéncia com os termos deste Regulamento.

Selecao

Os projetos inscritos no Programa Petrobras Cultural passardao, inicialmente, por um
processo de triagem em que sera verificado o atendimento as solicitagbes do Regulamento
no que tange a documentacdo e ao foco da Area de Selegdo Publica pretendida. Uma vez
aprovados nesta fase, os projetos serdo encaminhados a Comissdo de Selecdo que é
composta anualmente, a cada edigdo do Programa, sendo formada por profissionais de
reconhecida competéncia na area-objeto da Selegdo. Esta Comissdo examinara os conteddos
dos projetos com base nos critérios estabelecidos pelo Programa Petrobras Cultural.

Sé&o critérios fundamentais para a avaliacdo dos projetos:

° Relevancia e mérito qualitativo, em que serdo considerados aspectos tais como:
exemplaridade, carater emergencial, ineditismo, pioneirismo, resgate histérico, potencial
transformador, seu alcance regional e alcance publico, dentre outros; e

° Viabilidade fisico-financeira, em que sera avaliada a coeréncia entre as fases e as
demandas do Projeto com o orgamento proposto e a adequagdo dos custos correspondentes.
Os fatores relevantes para a qualificagao e a priorizagdao dos projetos nesta Area de Selegao
Publica sdo os seguintes:

o qualidade artistica autoral, dominio das técnicas artisticas envolvidas, contribuicdo
singular dentro da tradicao e das linguagens com que trabalha;

° curriculo artistico do qual conste pelo menos 1 (um) livro ja publicado; e

° indicagdo de que os Proponentes intencionam autorizar alguns usos do seu trabalho

pelo publico em geral, tais como a disponibilizagdo para leitura (integralmente ou em parte)
em sites na Internet.

A Comissdo de Selecdo poderd recomendar o redimensionamento de projetos visando a
otimizar o empenho de trabalho e a aplicagdo de recursos. ]

Ndo ha compromisso de numero fixo de projetos que serdo contemplados nesta Area de
Selecdo Publica, prevalecendo o limite do valor total definido para a Area.

Os projetos pré-selecionados pela Comissdo de Selecdao serdo, em seguida, submetidos ao
Conselho Petrobras Cultural, a quem caberd a deliberacdao final quanto aos projetos que
serdo efetivamente contemplados.

O Conselho é constituido: pelos trés consultores permanentes do Programa - José Miguel
Wisnik, Jurema Machado e José Carlos Avellar; pelos dois consultores convidados para a

157



Edicao 2006/2007 - Arthur Nestrovski e Ana Mae Barbosa; pelos representantes do
Ministério da Cultura (MinC) e da Subsecretaria de Comunicacdo Institucional da Secretaria
Geral da Presidéncia da Republica (SECOM); e pelos Gerentes de Patrocinio e de
Comunicacgado Institucional da Petrobras holding e da Petrobras Distribuidora.

Os nomes dos integrantes da Comissdo de Selecdo somente serdo divulgados apds o término
dos trabalhos, juntamente com a lista dos contemplados, no site da Petrobras.

Nao cabem recursos ou esclarecimentos sobre as decisdes da Comissdo de Selecdo e do
Conselho Petrobras Cultural.

Questdes nao previstas neste Regulamento serdo decididas pelo Conselho Petrobras Cultural.

Contrato

Com base na proposta apresentada, sera firmado um Contrato de Patrocinio.

Os projetos contemplados nesta Area de Selegdo Publica terdo patrocinio exclusivo da
Petrobras e serdo contratados até 31 de dezembro de 2007.

No momento da contratagao, serdo solicitadas:

o certidées que comprovem a situagdo regular do Proponente; e

° documento de comprovagao de inscrigao junto ao Conselho Municipal dos Direitos da
Criangca e do Adolescente, de acordo com os artigos 90 e 91 do Estatuto da Crianca e do
Adolescente - ECA., quando se tratar de projetos que tenham como publico-alvo criangas ou
adolescentes.

Projetos que ndo obtenham as condicGes de contratagdo até esta data (apresentacdo da
documentacao exigida pela Petrobras) perderdo, automaticamente, a garantia de patrocinio.
Apos a contratagdo, os recursos aprovados serdo desembolsados em parcelas liberadas de
acordo com a comprovacao de etapas realizadas, apresentadas periodicamente pelo
Proponente do Projeto.

Os direitos autorais da obra patrocinada serdo considerados propriedade do autor. A
Petrobras reserva-se o direito de utilizar a obra, no todo ou em parte, na divulgacao do
Programa Petrobras Cultural e na disseminagdo dos métodos e das estratégias empregados
no Projeto, respeitadas as disposicOes referentes aos direitos de autor.

O Proponente do Projeto deverd ceder 3 (trés) fotos recentes em papel e/ou em arquivo
digital em alta resolucdo, com os devidos créditos do fotégrafo e a descricdo das imagens
para divulgacdo e, também, devera disponibilizar gratuitamente e por prazo indeterminado o
direito de uso deste material para fins institucionais por parte da Petrobras.

Para a efetivacdo do Contrato, serd exigida a apresentacdo do original da Carta-compromisso
da editora responsavel pela publicacdo do livro, comprovando seu interesse em editar a
obra.

Comunicagao Institucional

A marca da Petrobras e/ou qualquer outra marca que a Empresa defina para esta acdo, sera
fixada na contracapa do livro e em todas as pecas de divulgacao do livro contemplado,
inclusive nos releases de imprensa e comunicados, sob a chancela “Patrocinio”. Além disso,
todo livro contemplado devera incluir a frase “Este livro foi selecionado pelo Programa
Petrobras Cultural”, na pagina 2 (dois) da obra, reservada para este fim.

A Petrobras devera ser mencionada como patrocinadora exclusiva do Projeto nas entrevistas
concedidas pelos seus realizadores e participantes, os quais também deverdo também estar
disponiveis para entrevistas e matérias jornalisticas de veiculos acionados pela Empresa.

A Petrobras reserva-se o direito de mencionar seu patrocinio e de utilizar, quando julgar
oportuno, imagens e produtos do Projeto em suas acdes e pecas de comunicagdo
institucional bem como em seu site institucional, sem qualquer 6nus, consoantes com os
termos contratuais referentes aos direitos de autor. Os termos contratuais entre o
responsavel pelo Projeto e os autores devem contemplar a extensao da cessao de direito de
utilizacdao de imagens e produtos para as acdes de comunicagao da Petrobras.

O Proponente deverd aprovar previamente, junto a Petrobras, todo o material de divulgacdo
do Projeto, inclusive comunicados para a imprensa.

Outros beneficios de comunicacdo para a Petrobras poderdo ainda ser definidos de acordo
com a natureza de cada projeto e também incluidos em Contrato.

Resultados

A relacdo dos projetos contemplados sera divulgada até o final do més de junho de 2007
pela Internet, no site da Petrobras: www.petrobras.com.br.
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Outras Informagoes

Para esclarecer quaisquer duvidas sobre o Programa Petrobras Cultural, utilize o endereco
eletrénico faleconosco@petrobras.com.br ou ligue para 0800-7289001.

Encontra-se disponivel neste site, um FAQ - texto com as perguntas mais freqlientes e suas
respectivas respostas - que também poderd ajudar a esclarecer duvidas sobre este
Regulamento.

Uma série de chats pela Internet estd, também, programada. Nesses chats, cuja
programacdo pode ser consultada neste site, é possivel esclarecer dividas diretamente com
os Consultores do Programa Petrobras Cultural, nas datas e horarios previamente
agendados.

Y Atencdo:

S6 serdo respondidas as consultas sobre inscricdo no Programa Petrobras Cultural que forem
enviadas para a Petrobras até 72 (setenta e duas) horas antes do término das inscrigdes pela
Internet.

Conheca a Lei Federal de Incentivo a Cultura - Lei Rouanet: www.cultura.gov.br.

Modelo de Carta-Compromisso da Editora

Declaragao

Declaramos, para todos os fins, que:

a) através do presente instrumento, assumimos o compromisso de editar e comercializar a
obra , do autor , caso venha a ser contemplada no
Programa Petrobras Cultural;

b) estamos cientes do limite maximo de R$ 4.000,00 (quatro mil reais) a que a editora fara
jus, caso o Projeto em questdo seja contemplado, destinados a publicagdo e comercializagdo
da obra; e

c) estamos cientes de que essa verba so sera repassada a editora apds apresentagdo de um
orcamento detalhado da obra, depois de concluida integralmente pelo Autor, e da assinatura
de Contrato de publicacdo da mesma.

Local / Data

Assinatura
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Anexo V — Relatério da primeira oficina sobre producao literaria, promovida pelo

Ministério da Cultura

MINISTERIO DA CULTURA - MinC
SECRETARIA DE POLITICAS CULTURAIS - SPC
Plano Nacional de Cultura - PNC

Oficina sobre Producéo Literaria - Relatorio

A Oficina sobre Producéao Literaria foi realizada na terca-feira, 5 de dezembro de 2006, no
Centro de Gestao e Estudos Estratégicos (CGEE), em Brasilia. Participaram oito convidados externos:
Fabio Weintraub, Fernando Reis, Francisco Foot Hardman, Gina Machado, Guiomar de Grammont, José
Almino, Paulo Bentancur e Sérgio Fantini; um nono convidado, Augusto Massi, ndo péde comparecer, por
motivos pessoais. Também participaram, do Ministério da Cultura, Elder Vieira e Jéferson Assumcao. Do
Nlcleo de Redacao do Plano Nacional de Cultura (PNC), Sérgio Alcides foi o moderador e Daniel Hora
tomou as notas para a elaboracdo deste relatorio. Os trabalhos foram iniciados por volta de 9h30 e se
estenderam até as 18h - com um intervalo entre as 13h20 e as 14h30, para o almoco.

Este relatorio cobre as intervencdes que trataram do tema da oficina - cujo objetivo foi
levantar subsidios acerca de possiveis maneiras de o poder pUblico fomentar ou estimular a producao
literaria. Neste sentido, o moderador prop6s como dindmica o debate em trés “rodadas”, a partir de
inscricoes dos participantes. Seguindo como balizas os itens constantes da ementa da oficina (anexada
abaixo), a primeira rodada deveria incidir sobre questdes conceituais; a segunda seria voltada para a
busca de diagnosticos; a terceira, por fim, pretenderia apontar diretrizes.

Foi dada a palavra a Sérgio Fantini, que relatou como se deu, entre escritores de varias
partes do pais, a articulacdo do Movimento Literatura Urgente e do seu manifesto Temos Fome de
Literatura, apresentado ao Ministério da Cultura em 2005 - assinado por mais de 180 escritores, muitos
deles de renome nacional. A idéia que norteou esse manifesto foi a defesa da inclusao da literatura nas
acoes publicas. "Cultura é uma construcdo coletiva e o poder publico tem obrigacao de intervir nessa
area”, afirmou o convidado. Sobre o vinculo entre a literatura e a area de livro e leitura, ele
argumentou que, no caso do cinema, nao se fala sé das politicas para o filme ou a sala de exibicao,
assim como, no caso da musica, nao se fala s6 das politicas para instrumentos musicais ou para o disco.
O Movimento Literatura Urgente reivindica a inclusdo do termo “literatura” nas politicas publicas, com
vistas a uma politica de fomento a p literaria. O manifesto - de que o Embaixador Fernando Reis
solicitou copia para todos os participantes, e foi atendido - incluia varias propostas objetivas:
programacao de circulacao de escritores e poetas pelas universidades do pais ou nas escolas estaduais;
programas de intercambio na América Latina e entre os paises lusofonos; bolsa de criacao literaria;
jornada nacional literaria; apoio a uma publicacao sobre literatura e outras. Por fim, Fantini declarou
que nao falava pelo Movimento Literatura Urgente, por nao ter havido tempo para uma articulacao
neste sentido.

Fabio Weintraub pediu a palavra. Ele tocou basicamente em dois pontos: (1) observou a
reiteracao muito freqiente do termo "diversidade” no documento "PNC: Estrutura e Caminhos de
Construcao”, remetido aos convidados por iniciativa do CGEE; perguntou o que se entende pelo
conceito: alargamento do horizonte expressional, valorizacao de temas que nao tém espaco? Politicas de
cotas? (2) observou uma inconsisténcia terminolégica na ementa da oficina, que se refere ora a
producao literaria, ora a criacao literaria. Ambas as observacdes voltaram a ser debatidas, mais tarde,
pelos demais participantes.
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Guiomar de Grammont chamou a atencdo para a desconexao entre as politicas publicas
voltadas a producéo literaria e o mercado editorial: "Nao adianta produzir literatura se nao ha um
publico receptor”, disse ela, frisando que nao se pode pensar a criacdo sem os mecanismos para fazer
essa producao chegar ao leitor. Também disse que a divulgacao de literatura esta concentrada demais
no eixo Rio-Sao Paulo.

Fabio introduziu em seguida o tema das bolsas de criacao. Relatou o caso da que acaba de
receber, oferecida pelo Programa de Acdes Culturais (PAC) da Secretaria de Estado de Cultura de Sao
Paulo, a qual requer como contrapartida a apresentacdo, ao término da bolsa, de uma obra literaria
concluida. Para ele, uma bolsa de apoio a producado literaria deveria prever outras formas de
contrapartida, mas nao esta, que confunde a finalidade do programa com a producao de uma
mercadoria palpavel, e restringe a liberdade do autor de, ao final do prazo, avaliar que a obra em
andamento nao se encontra ainda suficientemente acabada para publicacao.

Gina Machado interveio, concordando com Fabio. Com base na sua experiéncia como gerente
de projetos da Fundacao Vitae, ela afirmou que é um equivoco atrelar a bolsa a obrigacao de concluir
uma obra. Em seguida, introduziu o tema dos critérios de aceitacdo de projetos. Assinalou que os
programas de apoio devem ter uma formulacdo aberta, sem a necessidade de um detalhamento
restritivo. Para ela, as inscricoes nao devem ser recusadas pela instituicao, e sim absorvidas, ao maximo
possivel, para que ndo haja barreiras de acesso ao subsidio. A responsabilidade pela selecdo dos
projetos contemplados, assim, deve ser amplamente entregue a comissao especializada e formada para
esse fim.

José Almino fez comentarios positivos acerca do manifesto Temos Fome de Literatura.
Ressaltou, no entanto, a necessidade de compreender melhor quem é o escritor brasileiro: o que mais
lhe falta? o que ele pretende? tornar-se conhecido? divulgar melhor o que escreve? Para Almino, o
Estado pode assumir um papel na area da divulgacdo, através de programas de radio ou portais de
internet, por exemplo. Também deve ser considerado o tipo de ajuda que as universidades podem
oferecer.

Francisco Foot Hardman pediu a palavra. Declarou ver com cautela, inclusive certo temor, a
possibilidade de o Estado estimular a criacdo literaria: isso poderia resultar numa forma de
engessamento. Quanto a circulacdo, nao haveria problemas. Mas, no momento de ajudar o escritor,
poderiamos afetar a sua autonomia. No caso do audiovisual e das artes visuais, campos que alcancaram
uma consolidacao no mercado, nao temos tanto esse problema, mas, na literatura, sim. A preocupacao
maior, em se tratando de um subsidio estatal para a literatura, é com a perda da autonomia e da
independéncia do escritor. Também seria necessario indagar que géneros poderdo ser favorecidos.
Quanto ao problema da excessiva proeminéncia do chamado eixo Rio-Sdo Paulo, Foot Hardman chamou
a atencao para a possibilidade de a regionalizacdo, com o implemento de incentivos locais e regionais,
venha a ensejar também provincianismos restritivos, que devem ser evitados. O professor depois
relatou brevemente a experiéncia realizada na Unicamp de um programa de residéncia para escritores,
mUsicos e artistas plasticos, o qual foi centralizado na reitoria da universidade, com o apoio do Nucleo
de Criatividade (Nudecri), e atualmente esta desativado. Entre os escritores beneficiados, Foot
Hardman mencionou Fernando Moraes, Sérgio Lima e Hilda Hilst. Nem sempre os resultados chegaram a
altura do esperado; por exemplo, nao ouve um envolvimento maior entre o escritor-residente e a
comunidade universitaria. Além disso, advertiu Foot Hardman, a proximidade do programa com a
reitoria o tornava vulneravel a "vicios de origem" tais como a burocratizacdo ou o “compadrio” e o
"localismo paroquial”. Na mesma universidade, ingressou este ano a primeira turma de um curso de
bacharelado em Estudos Literarios, distinto dos cursos tradicionais de Letras e Lingiistica. Foot
Hardman frisou que nao se trata de um curso de formacao de escritores - idéia que ele mostrou nao ver
com bons olhos; mas relatou que, por um erro de divulgacao na imprensa neste sentido, atraiu alunos
com essa demanda, o que levou o corpo docente a considerar a retomada de uma disciplina eletiva ja
lecionada no passado, de "Producao de Textos".
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Sérgio Fantini, quanto as preocupacodes expressas por Foot Hardman, afirmou que o risco de
provincianismo existe também sem a intervencao publica contra a excessiva proeminéncia do eixo Rio-
Sao Paulo. Para ele, seria importante realizar a descentralizacao das iniciativas e, por outro lado, o
investimento maior na educacao, voltado para os jovens como alvo principal.

O Embaixador Fernando Reis lamentou a falta de informacoes sobre acoes ja experimentadas
no passado - "um mapeamento do que ja se fez" - e seus resultados. Também notou a inexisténcia de um
levantamento sobre os programas existentes no exterior, e gentilmente se ofereceu a buscar a ajuda das
embaixadas do Brasil no exterior na coleta de dados e informacdes pertinentes. O embaixador
manifestou com veeméncia a necessidade de afastar o dirigismo estatal no campo da cultura, com o
argumento de que “"a arte é a Unica histéria social auténtica, justamente porque nao é dirigida".
Respondendo ao primeiro item da ementa da oficina, disse: "Obviamente, Estado e poder publico tém
um papel a desempenhar. Também ha distincio entre a producdo e a criacdo. E pelo incentivo a
producao que promoveremos a criacao, sem dirigismo ou paternalismo”. Quanto ao apoio aos escritores,
indagou: deve dirigir-se aos ja iniciados ou aos inéditos? Mostrou-se mais favoravel ao apoio aos inéditos
- desde que o favorecimento a criacdo nao afronte o processo criador. Sugeriu, por exemplo, a
instituicao de um grande concurso nacional com a pergunta "0 que é fazer literatura?” - como forma de
obter melhores indicadores das necessidades do campo. Sobre os cursos de formacao de escritores,
mencionou experiéncias realizadas em outros paises, notadamente nos Estados Unidos, mas se mostrou
cético: "Tenho dlvidas de que se possa ensinar alguém a ser escritor”. Defendeu o estimulo as livrarias,
com isencao de impostos. Advertiu que a questao é de seguranca nacional, citando o exemplo do ensino
da lingua portuguesa, quando ponderou: "Um povo que perde a sua gramatica perde a sua identidade”.

Comecou em seguida a intervencao de Elder Vieira. Ele relatou que, nos debates do Plano
Nacional de Livro e Leitura, percebeu-se que o segmento da criacdo literaria estava muito mal atendido.
Concordou que o dirigismo estatal é perigoso, mas frisou que muito pior é o dirigismo de mercado: "O
que se destaca no mercado editorial ndao é propriamente o que poderiamos chamar de diversidade
literaria. O Estado tem entdao uma perspectiva de evitar os dirigismos do mercado, para assegurar a
circulacdo do produto literario no pais, garantindo a regionalizacdo e o atendimento universal das
localidades que formam o pais, e nao so privilegiar o eixo Rio-Sdao Paulo dominante". Para Elder,
devemos tratar das condicdes de criacao que envolvem, inclusive, os aspectos econdmicos. No Brasil, os
autores nao vivem de literatura, vivem de outras profissdes. No entanto, a escrita envolve pesquisa e
tempo para dedicacdo ao aprimoramento do texto. A partir dai, Elder apontou para um horizonte de
profissionalizacdo do escritor. Quanto as bolsas de apoio a criacao literaria, opinou que nao devemos
fechar a questao sobre o produto final, porém é preciso que haja uma prestacao de contas, na forma de
livro ou outras. Prop6s que o sistema se complete com difusdao e compra de livros por parte do Estado.
Elder ainda abordou as relacoes de trabalho dos escritores com o mercado editoral, inclusive o problema
dos direitos autorais, agravado pela falta de controle, por parte do escritor, do nimero de exemplares
vendidos de cada livro seu publicado. Em seguida, o participante passou a atacar o problema da
recepcao, que precisa ser mensurada: é necessario saber o que os escritores querem escrever e o que 0s
leitores querem ler; "Qual é a disponibilidade estética atual?" - indagou, antes de afirmar que a critica
literaria também deve ser avaliada. Elder se encaminhou para o fim desta primeira intervencao
introduzindo o problema da formacao, quanto ao ensino da lingua e da literatura nas escolas do Brasil,
que considera no maximo sofrivel.

Guiomar, como organizadora do Férum das Letras de Ouro Preto, explicou o quao importante
é, para o éxito e a boa repercussdo de um evento literario, que ele receba alguma espécie de “chancela”
oficial, mesmo que simbolica, com a presenca de um governador ou um ministro - denotando maior
atencao do Estado a esse tipo de acontecimento. Por outro lado, ela advertiu sobre o risco de
glamourizacao dos escritores, em detrimento da atencdo dada ao livro. Também lamentou a pouca
atencao dada pelas emissoras de TV a area, apesar de serem concessdes do poder publico. Do contrario,
as TVs poderiam ser aproveitadas como instrumentos de veiculacdo de programas de incentivo a cultura.
A reserva nos veiculos de comunicacdo para novos autores € importante, na sua opinido. Quanto as
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bolsas para escritores, declarou que deveriam estar vinculadas a subsidios ao lancamento de autores
inéditos: recomendou a instituicao de alguma espécie de recompensa ou prémio as editoras que mais
publicarem autores antes inéditos em cada ano - no que obteve o apoio, em aparte, de Paulo Bentancur.
Deveriamos também nos preocupar com a distribuicao, antes até das politicas de bolsas: as pequenas
editoras nao conseguem distribuir. Guiomar ainda se manifestou favoravel ao apoio puUblico a
cooperativas de autores dentro de editoras; citou como exemplo a editora Dubolsinho, criada em Minas
pelo escritor multiplo Sebastido Nunes.

Gina ressaltou que a importancia da bolsa nao é tanto o subsidio em si, mas a garantia de
que o escritor beneficiado podera se dedicar mais a um projeto literario, deixando outros compromissos.
Para ela, duas comissoes independentes poderiam avaliar a concessao da bolsa e a publicacao das obras
produzidas por meio dela. Ela insistiu que a exigéncia de uma contrapartida como uma obra literaria
pronta e acabada nao é conveniente e ainda pode resultar em textos de menor valor. Tampouco lhe
parece bom o vinculo com a publicacado. Citou como exemplo do contrario o caso de Milton Hatoum,
ganhador da bolsa Vitae, o qual levou cerca de dez anos para concluir o romance beneficiado. No
entanto, ela frisou a necessidade de mecanismos de controle, tais como a remessa de relatorios
periodicos do beneficiado. Gina expds em seguida o funcionamento das comissoes de selecao da Vitae; a
participacao de cada membro durava um maximo de trés anos, com a renovacao anual de apenas um
terco do juri.

Nessa altura dos trabalhos, Guiomar pediu mais uma vez a palavra, para lancar uma das
propostas mais imediatamente consensuais de toda a jornada: a criacdo de uma agéncia de fomento as
artes e a literatura. O 6rgado poderia ser formulado nos moldes das agéncias de fomento a pesquisa,
como a Capes, o CNPq e a Fapesp. Ela ressaltou que a medida garantiria um maior controle contra o
compadrio e a continuidade dos programas instituidos.

Fabio, atendendo a instancias do moderador, voltou sobre o tema da diversidade, com o
objetivo de qualifica-la melhor. Referiu-se em particular ao problema das comissdes julgadoras. Para
alcancar a diversidade, é preciso instancias avaliadoras capacitadas, com vocabulario critico alargado e
bom acompanhamento dos processos. Na area dos prémios literarios existentes, segundo ele disse,
alguns nomes estao praticamente em todos os juris. Como constituir juris com condicdes de aquilatar a
diversidade com isencdo e vocabulario para lidar com as manifestacoes, sobretudo, as mais
contemporaneas? Outra questao é a da contrapartida do investimento publico: livro, relatorios, reunides
de avaliacao, conferéncias... Isso esbarra no problema da regulamentacao da profissao do escritor, idéia
que o poeta vé com preocupacdo: “Nao posso viver dos meus poemas como o padeiro vive dos paes. O
texto literario tem especificidades e imprevisibilidades que devem ser consideradas”. Ainda sobre as
bolsas, Fabio lembrou que nem todas as tentativas de producéo literaria resultam numa obra valida, que
o0 escritor se sinta a vontade para divulgar: “Toda a politica de fomento deve levar isso em conta, sob
pena de estar fadada ao fracasso”. Sobre a profissionalizacdo do escritor, Fabio citou uma cronica de
Carlos Drummond de Andrade, “A rotina e a quimera®, incluida em seu livro Passeios na ilha; nela, o
autor procurava explicar por que tantos escritores no Brasil buscaram o emprego de funcionario publico;
a resposta estava numa situacao que equilibrava um certo écio com alguma pressao, propicia a atividade
literaria e ao mesmo tempo segura como “"ganha-pao".

Almino voltou a intervir, advertindo que o incentivo tende a gerar efeitos perversos, desde a
selecdo das comissdes julgadoras até o calculo dos valores financeiros. No teatro, os produtores ja
buscam o patrocinio para pagar os espetaculos antes da estréia. Se ndo, nao ha estréia. O publico é
relegado ao segundo plano. Uma das conseqiiéncias € a inflacao dos custos e acomodacao nesse sistema,
sem que se busque a sustentabilidade e formacao de audiéncia. Um meio de evitar o problema é a
reavaliacdo periodica dos subsidios. Almino também questionou a proposta de regulamentacao
profissional para os escritores.

Gina pediu um aparte sobre as bolsas: elas nao devem ser recorrentes na carreira de um
escritor. O melhor é encara-las como apenas um estimulo. A Vitae permitia apenas uma caréncia e uma
segunda aprovacao por candidato.
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Foot Hardman pediu a palavra. Insistiu num tema antes levantado com énfase pelo
embaixador: a necessidade de aprimorar a percepcao estatistica na area. Para Foot Hardman, talvez
valha a pena a inclusdao como uma "pauta zero" do PNC a realizacao de um censo nacional e exaustivo
sobre os pontos de criacao literaria, producao e distribuicao editorial e recepcao de obras: qualquer
politica deve partir desse mapeamento pontual e material das varias instancias de producao, as mais
diversas. Quanto a idéia da diversidade, explicou que ela passaria assim do campo intelectual restrito ao
universo pratico das analises. Citou entdao o exemplo do IBGE, que realizou uma primeira pesquisa sobre
o consumo de cultura. Em seguida, Foot Hardman retomou uma questao antes posta por Fabio: a
oscilacdo entre os termos “producao”’ e “criacdao”’, mostrando-se favoravel ao primeiro, que evita
glamourizar o espirito romantico da “criacao”. Este Ultimo termo tem sido objeto de critica teodrica
desde os tempos do estruturalismo, argumentou ele; a palavra evoca a idealizacdo do escritor como
génio, recorrente desde a época do romantismo. "A criatividade é parte inerente da producao cultural
ou literaria”, afirmou, com o argumento que pareceu convencer os outros participantes. Foot Hardman
também retomou o problema dos estimulos ao regionalismo, alegando que ainda somos tributarios da
definicdo de brasilidade que se impds a partir dos anos 1930, durante a era Vargas; e lembrou que
importantes escritores (citou o caso de José Geraldo Vieira) ficaram marginalizados por escreverem
sobre personagens e cenarios que nao condiziam com aquele ideal de identidade nacional; nessa época,
"cosmopolitismo” ou “internacionalismo” tinham um sentido fortemente pejorativo. Sobre o papel das
emissoras de TV e radio, o professor defendeu a revisdo dos modelos e critérios de concessao
atualmente praticados, indagando se agora, num segundo mandato, o Governo tera folego para
enfrentar esse problema. Foot Hardman terminou sua intervencao trazendo um novo argumento
contrario ao dirigismo estatal na cultura: sem negar que o dirigismo do mercado seja danoso, explicou
que a necessidade de repudia-lo ndo torna mais aceitavel o do Estado, ja que o que ocorre com mais
freqliéncia é que o dirigismo do mercado se imiscui no do Estado.

Fantini pediu um aparte sobre o tema da profissionalizacao do escritor. Lembrou que, no
manifesto Temos Fome de Literatura, a idéia é mencionada mas nao proposta: “Isso deve ser uma
demanda da sociedade”, argumentou.

Elder pediu a palavra. Relatou que a participacao do Brasil na convencao sobre diversidade
foi especial: foi ali apresentada uma concepcdo de diversidade como didlogo, com um "vival" a
contaminacao: "Nos queremos nos contaminar mutuamente”, disse ele, para quem a diversidade também
gera diferencas, mesmo nos paises que procuram determinar a identificacao de guetos. Elder enfatizou
que a democratizacdo é o caminho para se chegar a diversidade. O PNC, de acordo com ele, pretende
propor uma rede colaborativa envolvendo Estado, setor privado e sociedade civil. Ele terminou
sublinhando que a diversidade cultural brasileira ocorreu a despeito do Estado e de suas tentativas de
construir uma identidade especifica.

Sobre o tema do eixo Rio-Sao Paulo, Gina ainda relatou como, na Vitae, havia uma enorme
concentracao de bolsas nessa regido. Ela disse que isso era considerado ruim, mas o critério de selecao
era sempre a qualidade, e nao a distribuicao regional. Por outro lado, observou-se que muitos bolsistas
vinham de diversas outras partes do pais e tinham se deslocado para o Rio ou para Sao Paulo para ter
acesso aos meios e ao convivio com os circulos de producéo.

0 embaixador fez uma ultima intervencao - desculpando-se por nao poder continuar no grupo
a tarde. Ele acrescentou duas sugestoes: (1) estimular, inclusive por meio de prémios, as editoras que
publicarem mais autores inéditos; e (2) criar um fundo para financiar esse tipo de publicacdo. Ele ainda
advertiu os participantes para a necessidade de maior pragmatismo nas discussoes e de afastar teorias
redondas e burocraticas, em face das caracteristicas especificas da matéria, que a seu ver é da ordem
do sensivel, fugidio e voluvel.

Passava das 13h. Houve a pausa para o almoco (chamado no CGEE de brunch). Por volta das
14h30, os trabalhos foram retomados.

0 moderador considerou que a sessdo matinal ja tinha avancado para a segunda rodada, com
bastante material para um diagnostico do estado atual da participacao dos poderes publicos no estimulo
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a producao literaria. PropOs aos participantes que todos se encaminhassem para a conclusdao dessa
etapa, com vistas ao estabelecimento de diretrizes na terceira e Gltima rodada.

Fabio apresentou entao, como contribuicao, uma lista de prémios e bolsas que, no pais,
adquiriram maior relevancia. Em primeiro lugar, citou o programa de bolsas da Fundacao Vitae; também
foram citados o PAC (do Estado de Sao Paulo); os programas da Fundacao Biblioteca Nacional; o Prémio
Portugal Telecom; os programas do Centro Cultural do Banco do Brasil; as Jornadas Literarias de Passo
Fundo (no Rio Grande do Sul); o recente edital de audioficcdes do Itat Cultural; as oficinas do Sesc e o
Balaio Literario; os cursos e saraus da Casa das Rosas (na cidade de Sao Paulo). Quanto a programas
existentes em outros paises, Fabio e outros participantes citaram varios, ressaltando os programas de
residéncia para artistas e escritores (no Canada e nas universidades dos Estados Unidos, por exemplo).

Bentancur pediu a palavra. Expos em detalhe e com entusiasmo as caracteristicas de diversos
programas existentes no Rio Grande do Sul, como o chamado Autor Presente (do Instituto Estadual do
Livro) e o Adote um Escritor (da Secretaria Municipal de Educacao de Porto Alegre). O primeiro leva
escritores gauchos a diferentes municipios do estado, além de por a disposicao de escolas e bibliotecas
locais bibliografias, biografias e colecoes completas com tudo o que se publica no Rio Grande do Sul; os
livros adquiridos servem para a realizacao de estudos sobre as obras literarias do autor itinerante. As
escolas pagam a passagem do escritor, cujo caché é coberto pelo programa. O instituto estadual nao
privilegia nenhum nome consagrado e trabalha junto aos professores galchos nao so6 distribuindo verbas,
mas também oferecendo informacdes sobre a literatura local. O outro programa referido parte das
escolas do municipio de Porto Alegre, que escolhem o autor a ser “adotado”, com fundos oferecidos pela
Secretaria Municipal de Educacdo. Em visitas programadas as escolas, os escritores conversam com
alunos e professores sobre suas obras e participam de debates.

Jéferson acrescentou que o sucesso do programa Adote um Escritor € tanto que até autores
bem conhecidos na cidade abrem espaco nas suas agendas para participarem, apesar de seus outros
compromissos € o caché que para eles nao chega a ser tao significativo. Depois da apresentacao dos
bons indicadores de leitura do Rio Grande do Sul, Jéferson passou a descrever as atividades da Feira do
Livro de Porto Alegre, inclusive aspectos que representam estimulos indiretos a producao literaria, seja
pela promocao dos livros dos autores convidados, seja pela homenagem anual a um escritor local
escolhido como patrono do evento. Este é convidado a dar entrevistas e representa o evento; ninguém
se candidata, mas sempre ha uma lista de dez patronaveis. Jéferson afirmou que 70% dos municipios
galchos nédo tém livrarias, mas a maioria tem feiras de livros (com o mesmo modelo de Porto Alegre). Os
impactos sobre a producao literaria sao principalmente a maior visibilidade do escritor no imaginario da
sociedade e o intercambio de autores. Segundo Jéferson, as Jornadas Literarias de Passo Fundo tém a
mesma importancia. Ele frisou também que, na Feira do Livro, em contraste com outros eventos hoje
existentes no pais, toda a programacao é livre e gratuita. E recomendou que eventos semelhantes sejam
instituidos em outras partes do pais.

Bentancur acrescentou que um dos fatores do sucesso da Feira de Porto Alegre foi a adocao
do evento pela midia - ndo s6 os canais alternativos, mas também os principais jornais galchos e as
retransmissoras locais de TV dao farta cobertura ao acontecimento. O escritor argumentou que um dos
problemas que limitam o alcance do livro é a sua solenizacao: isso precisa ser mudado para aproxima-lo
do leitor. Bentancur disse que o papel do patrono da Feira contribui nesse sentido: ele é o grande
homenageado, mas faz parte da homenagem que ele seja por isso mesmo o grande servidor da Feira,
aquele que trabalha de fato por todos, como se fosse um funcionario; pode ser um escritor consagrado,
de 70 anos de idade, mas fica o tempo todo, para todo lado, as vezes cercado de criancgas. Isso gera um
clima mais propicio para a convivéncia de todos com o objeto livro, e desmistifica a figura do escritor,
segundo explicou Bentancur.

Fabio trouxe a discussao os efeitos de um evento do género mais conhecido nacionalmente: a
Festa Literaria Internacional de Parati (Flip), que considerou "midiatica” demais, com o defeito adicional
de atrair um publico que nao é, de fato, consumidor de literatura. Por outro lado, disse ele, ha
estudantes, ha escritores, ha oficinas - aspectos que considera positivos.
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Guiomar acrescentou em aparte que a Flip teve a importancia de inspirar a criacao de outros
eventos. Ela elogiou certos aspectos da Festa, mas lamentou que ela privilegie mais os autores
estrangeiros do que os brasileiros. Guiomar ressaltou que, no Forum das Letras de Ouro Preto, optou-se
pelo formato do “café literario”, que lhe parece menos cansativo do que o de palestras e debates em
auditorio, adotado em Parati.

Almino interveio com uma reflexdao sobre os diversos tipos de autores e situacoes de
trabalho, que variam de acordo com as pessoas e o lugar onde vivem. E necessario pensar nos papéis dos
governos federal, estadual e municipal. Programas locais podem ser reproduzidos em varios estados,
afirmou, desde que a viabilidade e a pertinéncia deles se mantenha de um lugar para outro. Almino
parece ter obtido a anuéncia geral ao dizer que, para criar programas, € preciso ter uma ambicao de
alcance nacional, o que tira do Governo o papel de balcao privilegiado de projetos.

Sobre a proposta de reproduzir em nivel nacional ou em outras partes do pais programas que
tenham dado certo em nivel local, Jéferson lembrou que a replicabilidade é um dos critérios do Prémio
Vivaleitura, estabelecido pelo Plano Nacional do Livro e da Leitura (PNLL).

Foot Hardman disse que, dadas a diversidade e a desigualdade entre estados, municipios e
regides, devemos considerar o que dara certo em cada lugar. Isso reforca, segundo o professor e critico,
a urgéncia de um censo das iniciativas existentes em todo o Brasil. Ele relatou sua participacdo num
evento que considera muito bem-sucedido, a Feira Panamazonica, em Belém do Para: "E algo notavel,
mesmo considerando a importancia de Belém como metropole regional”. A feira abriga editoras
nacionais e internacionais, especialmente, com representantes dos vizinhos sul-americanos. Os
estudantes da rede de ensino fazem atividades obrigatérias na feira. Os professores recebem bonus para
trocar por livros nos estandes. No ambito das parcerias publico/privado, Foot Hardman lembrou ainda,
além dos programas de residéncia, as atividades realizadas pela Unicamp em convénio com o centro
cultural em Campinas da Companhia Paulista de Forca e Luz: um auditério foi reservado para o encontro
do publico leitor com escritores. Ele também comentou a iniciativa tomada pela Biblioteca Municipal
Mario de Andrade, na gestao de José Castilho Marques Neto, com a criacao do programa de palestras,
conferéncias e cursos livres intitulado Colégio Sao Paulo, inteiramente aberto e gratuito, sem nenhum
pré-requisito de escolaridade, com a participacao, nao sé6 de académicos universitarios, mas também de
escritores. Por fim, Foot Hardman trouxe de volta a pauta a idéia antes exposta por Guiomar, de uma
agéncia nacional de fomento, a qual ele considera muito boa, inclusive por impessoalizar a gestao dos
recursos e por tornar publicos os critérios de controle. Foot Hardman acrescentou que a instituicao de
um orgao desse porte pode contribuir para a reivindicacdo de aumento do orcamento federal da
Cultura, que tem sido feita pelo ministro Gilberto Gil: "Uma agéncia dessa exigiria uma dotacédo
orcamentaria, assim como o CNPq ou Capes". Houve concordancia geral. [Adendo: Em contribuicdo
posterior, Foot Hardman lembrou que a Funarte originalmente atuou mais no fomento, e concluiu que
talvez seja melhor revigorar essa entidade do que criar outra.]

Isso conduziu o debate para a terceira e Ultima rodada, em busca de diretrizes. A medida
que a discussao avancava, verificou-se a conveniéncia de ir separando as propostas pelos seguintes
blocos: (1) diretrizes que envolvessem critérios de elegibilidade e aceitabilidade para todos os tipos de
programas a serem apoiados e/ou estimulados; (2) bolsas de producéo literaria; (3) prémios e concursos
literarios; (4) oficinas literarias; (5) residéncias para escritores; (6) alternativas de estimulo indireto a
producao literaria. Esse trabalho ocupou a Ultima hora e meia da jornada de discussdes - e o seu
resultado consensual esta expresso ao final deste relatério, para exame e ratificacdo de todos os
participantes.

Antes de encerrada a listagem das diretrizes consensuais, houve uma dificuldade de
entendimento entre Jéferson e o moderador acerca da relacdo entre o PNC e as alcadas estaduais e
municipais de atuacdo. Fantini, ao final, pediu a palavra para fazer uma critica a organizacao da oficina
pelo moderador, em face do constrangimento criado por aquela indefinicao. Apesar disso, considerou o
encontro produtivo.
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Restou como pendéncia a dlvida terminolégica implicita na ementa (como assinalou, desde o
inicio, Fabio): seria melhor esta parte do PNC referir-se a "producao literaria" ou a "criacao literaria™?
Foot Hardman reiterou seus argumentos - convencendo a maioria dos participantes da maior pertinéncia
do termo "producao”, inclusive varios que incialmente se inclinavam mais para o outro. Jéferson alegou
que o MinC tem reservado a palavra "producado” para a dimensdao econdmica da cultura, enquanto
“criacao” se aplica a dimensao simbdlica, que é o objeto nesta oficina em tela. Diante do impasse, o
moderador tomou nota do problema para ser discutido pelo Nicleo de Redacao e por autoridades do
MinC, que poderao conjuntamente considerar os argumentos de Foot Hardman e o consenso que surgiu
em torno deles nesta oficina.

Diretrizes

FOMENTAR A LITERATURA BRASILEIRA

L]

1. Promover a diversidade literaria, entendida como alargamento dos horizontes expressionais,
abertura ao experimentalismo formal, proliferacdo de géneros e possibilidade de afirmacao de
particularismos estéticos ou identitarios, segundo critérios gerais validos para todos os
programas apoiados neste setor.

e  Garantir que o estimulo alcance uma ampla gama de géneros literarios, desde a poesia e a
prosa de ficcao até as varias modalidades de prosa nao-ficcional (tais como o ensaio, a critica,
a biografia, o memorialismo e o testemunho, por exemplo).

e *Incentivar acdes nos ambitos nacional, regional e local; nos dois Gltimos casos, desdenvolver
meios de avaliar a sua replicabilidade em outras partes do pais.

e * Favorecer os programas que planejem uma agao continuada e assim almejem um acimulo de
respeitabilidade e reconhecimento nos meios literarios nacionais.

e * Condicionar o apoio publico ao estabelecimento de comissdes julgadoras formadas de maneira
heterogénea, de maneira a assegurar um repertorio critico variado, apto a reconhecer desde a
exceléncia de obras convencionais até a oportunidade de projetos inovadores ou mesmo
disruptivos.

e * Assegurar que as comissdes julgadoras nunca terao menos de trés integrantes, que nao
estejam vinculados, nas suas atividades principais, a uma mesma instituicao, e ainda que a
renovacao periodica delas obedeca a um mecanismo de rotatividade claramente expresso.

e * Desenvolver mecanismos de avaliacdo periddica dos critérios de alocacdo dos recursos
publicos para a producao literaria.

e 2. Valorizar o trabalho dos escritores, seja por meio da transferéncia de recursos para que se
dediquem a producao literaria, seja através de concursos e prémios que projetem a imagem
deles na sociedade e lhes confira prestigio e reconhecimento social.

e * Apoiar a criacdo de bolsas de producéo literaria que envolvam mecanismos de controle e
contrapartida nao necessariamente vinculados a apresentacdao de uma obra acabada como
produto final, tendo em vista as especificidades da atividade literaria e o carater de estimulo
temporario desse tipo de subsidio.

e  * Assegurar a existéncia de uma oferta ampla e diversificada de prémios e concursos literarios,
organizados segundo critérios amplos e heterogéneos, que contemplem tanto as obras inéditas
quanto as ja publicadas.

e * Buscar a descentralizacdo das propostas e do prestigio literario, de maneira a dar maior
visibilidade a escritores residentes em partes do pais menos favorecidas pelo mercado editorial
e pelos meios de comunicacao.
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* Privilegiar as acoes que favorecam autores estreantes ou ainda nao-consagrados, bem como as
que se voltem para a publicacdo da primeira obra dos ainda inéditos.

* Estimular a proliferacdo de programas de residéncia para escritores em universidades de
exceléncia, bibliotecas publicas, instituicoes de pesquisa ou entidades criadas para esse fim,
cuja contrapartida nao seja necessariamente a apresentacao de uma obra como produto final,
mas que beneficiem de maneira objetiva as comunidades ou as atividades das instituicoes
proponentes.

3. Apoiar e planejar diferentes modos de estimulo indireto a producéo literaria e a atividade
dos escritores, de maneira a projetar suas obras na sociedade e aproxima-los do publico leitor.

* Promover a realizacdo periodica de feiras do livro e encontros literarios, com acondicdo de
oferecerem ao publico atividades gratuitas e programacdo variada que transcenda a mera
finalidade comercial e adquira um significado cultural mais efetivo.

* Instituir programas de intercambio e / ou itinerancia de escritores, dentro e fora do pais,
neste Ultimo caso com énfase nos paises do Mercosul e da Comunidade dos Paises de Lingua
Portuguesa (CPLP).

* Planejar a expansao e a otimizacdo dos programas ja existentes de subsidio a traducao e a
publicacao de obras literarias brasileiras no exterior, por iniciativa associada de editoras e
tradutores estrangeiros.

* Apoiar a traducdo para o portugués brasileiro e a publicacao no Brasil de obras literarias de
dificil insercao no circuito editorial, escritas em outras linguas.

* Estimular os modos alternativos de difusdo das obras literarias, tais como as editoras
cooperativas, os meios online e as publicacdes impressas ou eletronicas que seguem o principio
do copyright nao-restritivo.

* Estimular um envolvimento maior dos meios de comunicacao, por meio de programas de radio
e televisdao aberta ou por assinatura que se dediquem a literatura, com a participacao de
escritores e criticos.

* Estimular a proliferacdo de revistas literarias impressas ou eletronicas que representem a
atuacao de novos escritores, criticos e ensaistas.
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MINISTERIO DA CULTURA - MinC
SECRETARIA DE POLITICAS CULTURAIS - SPC
Plano Nacional de Cultura - PNC

Oficina sobre Producao Literaria - Ementa

A finalidade desta oficina é levantar subsidios para a redacdo do Plano Nacional de Cultura (PNC) -
documento que pretende tracar as linhas gerais de uma politica cultural para o Brasil, descrevendo
conceitos e diagnosticos sobre setores especificos e lancando diretrizes que permitam superar
problemas e abrir novos horizontes.

Muitas politicas publicas tém sido desenvolvidas nos ultimos anos no sentido de favorecer o acesso ao
livro, estimular a leitura e promover a imagem da literatura brasileira dentro e fora do pais. No
entanto, pouco tem sido feito e pensado a respeito de um aspecto crucial ligado a todas essas outras
atividades: a criacao literaria.

Geralmente, parece mais evidente o papel do Poder Publico no fomento a atividade de diretores de
teatro, cineastas, compositores e artistas plasticos. Mas os escritores, por outro lado, tém menos opcoes
de financiamento para o seu trabalho. Isso os expde particularmente ou a uma situacao de relativa
marginalidade ou a uma estrita dependéncia de fatores de ordem mais comercial do que propriamente
literaria.

A fim de buscar alternativas, a equipe do PNC decidiu organizar esta oficina - uma jornada de
debates entre pessoas que de algum modo se relacionam com o tema e podem trazer contribuicoes
efetivas, seja pelas suas experiéncias, seja pelos seus conhecimentos, seja pelas suas idéias.

Esta ementa pretende apontar alguns temas e formular algumas questées que possam orientar e
suscitar o debate. Mas ela é apenas a “pauta” para um comeco de conversa: nao deve ser vista de jeito
nenhum como restritiva.

Objetivos

Levantar subsidios para que o PNC possa contemplar a area de maneira mais extensiva. Por em
discussdo diferentes visdes sobre o papel do Estado e do Poder Publico no setor, a fim de trazer a tona
as divergéncias e assim aproveita-las de maneira produtiva. Colher a avaliacao dos convidados acerca de
propostas recentes. Buscar a formulacao de diretrizes objetivas.

Pauta de questoes

(1) O Estado e o Poder Publico tém algum papel a desempenhar no estimulo a criacdo literaria? Qual
seria?

(2) A existéncia de programas de apoio ou subsidio seria favoravel ou desfavoravel a atividade do
escritor? Em que casos?

(3) Tais programas seriam mais necessarios em certas areas da criacao literaria - como a poesia, por
exemplo? Ou eles devem ser formulados independentemente de géneros?

(4) Como evitar que a participacdo em programas pUblicos comprometa a independéncia, o poder de
critica ou a radicalidade de um escritor?

(5) Existe de fato, entre os escritores brasileiros, uma demanda por esse tipo de estimulo? Em que
contextos?

(6) Quais sao, atualmente, as condicoes de trabalho do escritor, no Brasil? Que problemas lhes parecem
mais inquietantes?
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(7) Quais sao as alternativas disponiveis, governamentais ou nao, para o estimulo a criacao literaria no
Brasil?

(8) Qual tem sido a experiéncia de outros paises, nesse campo? Que programas foram bem-sucedidos,
ao que se saiba?

(9) Que critérios devem orientar a formulacao de politicas de incentivo a criacao literaria? Como avaliar
a eficacia de um programa publico nessa area?

(10) Que tipos de intervencao publica seriam estrategicamente mais recomendaveis? O apoio a primeira
obra? O estimulo a continuidade? Dar independéncia aos consagrados?

(11) Prémios? Bolsas? Programas de residéncia? Qual é a especificidade de cada uma dessas opgdes? Que
efeitos podem ter e tém tido? Como organiza-los?

(12) O incentivo deve sempre incidir diretamente sobre a escrita? Ou pode ter um foco alternativo,
como a compra de livros, as isencoes fiscais, os intercambios, as palestras?

Dinamica

Teremos uma sessao pela manha e outra a tarde, com um mediador. Cada participante podera fazer
uma exposicao de suas experiéncias, conhecimentos e idéias - conforme a pauta acima ou, se preferir,
extrapolando-a. Em seguida a cada rodada de quatro participacdes, fica aberto o debate para todos os
convidados. A organizacdo, no entanto, aceita sugestoes de dinamicas alternativas.

Convidados

Augusto Massi: poeta e critico literario; professor da USP; editor da Cosac Naify; criador da colecao
Claro Enigma.

Fabio Weintraub: poeta; vencedor do Prémio Casa de las Américas e do Prémio Cidade de Juiz de Fora;
editor da SM Edicoes.

Fernando Reis: diplomata e escritor; diretor do Instituto Rio Branco.
Francisco Foot Hardman: historiador e critico literario; professor da Unicamp.
Gina Guelman Gomes Machado: consultora cultural; foi gerente de projetos da Fundacao Vitae.

Guiomar de Grammont: prosadora; vencedora do Prémio Casa de las Américas; professora da UFOP-MG;
criadora e organizadora do Férum das Letras de Ouro Preto.

José Almino de Alencar: poeta e prosador; presidente da Fundacdo Casa de Rui Barbosa.
Paulo Bentancur: poeta, prosador, critico literario e autor infanto-juvenil; editor da Bertrand Brasil.

Sérgio Fantini: poeta e prosador; coordenador do Saldao do Livro de Belo Horizonte; integrante do
Movimento Literatura Urgente e signatario do manifesto "Temos Fome de Literatura”.
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Anexo VI - “Carta aberta ao escritor Mario Sabino”’, de Marcelino Freire

CARTA ABERTA AO ESCRITOR MARIO SABINO
[Redator-chefe da revista Veja e autor dos livros
O dia em que matei meu pai e O antinarciso]

SABINO, sé posso pedir socorro a vocé. Ai, dentro da Veja. Vocé sera meu ponto de respiracao, creia.
Minha escapatoria.

Vocé que, além de redator-chefe da revista, é escritor, ora. Estreou o ano passado. Ja publicou dois .
livros. Eu li na Veja. Duas resenhas elogiosas, de pagina inteira. E li em outros veiculos. Criticas boas. E
sinal de que vocé é bom.

Ou nao sera?

Sinal de que vocé vai me ouvir. Porque com o Jeronimo [o Teixeira] eu ndo posso mais conversar. Ele
nao me ouve. Ele parece uma crianca mimada. De pistola automatica na mao s6 quer saber de atirar.

Pa e pa e pa.

Cara, confesso que estou com medo. Nao é medo, assim, verdadeiro. S6 lembrei dos Estados Unidos
contra Bagda. No domingo, acordei cedo. E fui cagar. Coloquei a revista no colo e fiquei pensando:
"porra, o que fazer?". Meu blogue sé tem uns duzentos e cinqlienta acessos por dia. Os leitores da Veja
sao milhares.

Em toda parte, nesta segunda-feira, tive que responder: “a critica do Jerénimo foi pessoal, vinganca
desigual”. Mas nao da para convencer. O pessoal me olha assim, enviesado. Mesmo que eu tenha sido
apontado, entre outras laureas, oh!, como "Revelacao da FLIP 2004".

Mas era exatamente essa a matéria: Jeronimo queria jogar eu e o escritor baiano Joao Filho (Revelacao
de 2005) no mesmo fundo do balaio. Disse ele: "Um dos grandes aborrecimentos de ter um evento como
a Festa Literaria Internacional de Parati no calendario € a revelacdo’ de escritores que ficariam melhor
no anonimato”.

Meu Santo Periquito do Pauzinho Oco! Tudo bem que eu escrevi um texto indignado, dirigido a ele,
publicado na semana passada em varios sites. Vocé leu? Jer6nimo lhe mostrou? Até enviei direto para o
e-mail dele, na segunda-feira, dia 11. Se ele deletou, confira no meu blogue
www.eraodito.blogspot.com. O texto chama-se "Jeronimo, o Matador". Por causa de uma matéria que
ele escreveu, na Veja anterior, sobre o "Movimento Literatura Urgente", do qual eu faco parte. Vocé
leu? Nao leu? Sabe?

Acho que sim. Acredito que vocé nao va dar uma de jodo-sem-braco. Lula-sem-dedo, sei la. Pois é: creio
que o Jerdnimo tenha ficado revoltado (eu devo ter exagerado um pouco, nao é verdade?) e ele resolveu
fazer uma matéria sob medida esta semana, me pareceu. Para me achincalhar na frente do Brasil
inteiro.

Tantos adjetivos ruins ele reuniu la na pagina: "demagogo”, "choroso”, "monotono”, "cansativo”,
“insuportavel”, "ridiculo”, etc. e tal. E eta danado! Vocés bem poderiam ter enxugado o texto. Ficou
meio raivoso, sei la. E excessivo. Qualquer escritor sabe disso: adjetivo é uma praga. Escrever é ou nao
é cortar palavras?

Fiquei sabendo, até, que Jerénimo publicou um livro e vocés nao deram nenhuma pagina. Por qué? Bem
que podiam acalmar o cara, vai ver que é isso. Olha: o livro dele se chama As Horas Podres, e saiu pela
Artes & Oficios no ano de 1997. O assunto esta meio antigo, eu sei, mas para tudo vocés dao um jeito.
Veja o que vocé faz, certo? Se nao a vida do escritor brasileiro (novos e velhos) vai virar um inferno.

Inclusive, ele criticou o nosso Movimento, aquele do Literatura Urgente, mas fiquei sabendo que ele
viveu de uma bolsa do governo durante um bom tempo. Isso, ndo tenho como confirmar. Mas vocé,
como jornalista, pode melhor averiguar.

Ou deixa para la.
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Vocé deve ter muito trabalho para fazer ai na revista. E assim mesmo: para viver como escritor, nesse
pais, é uma agonia. Eu, para me virar, sou revisor de “uma das maiores agéncias de publicidade do pais”,
como informou o Jeronimo. O dia inteiro lendo anlncios que vocés, da editora Abril, bem conhecem.
Joao, "desempregado”. E o que eu queria mesmo (e o Joao idem) era viver da escrita. Putz-grila!

Tenho até feito alguns artigos, participado de algumas feiras. Mas ainda € pouco. E vocé, como faz, me
diga. A Veja deixa vocé viajar? Que besteira, nao é? Vai ver que vocé nao precisa divulgar assim, em
outras partes, o seu trabalho. Unha a unha, palmo a palmo. Eu ja fui em cada lugar - ca para nos. E
continuarei indo.

Nao reclamo. O Jerénimo até me chamou de "demagogo”. Eu entendo: eu acabo mesmo discursando, sei
la. Exagerando. Meus personagens carregam essa coisa meio bamba. Meio pobre mesmo. Ele até falou
isso: que eu vivo valorizando a minha infancia “sertaneja“. Mas, Sabino, me explica: de qual fome eu vou
falar? Polonesa, francesa? Vocé ja esteve em Frankfurt, Veneza?

Vocé nasceu onde, Sabino? Desculpe a indelicadeza. Quem sabe vocé esteja em férias. E eu, aqui,
usando o seu nome em vao. E que vocé virou a minha esperanca, entenda. Vocé é escritor, nao é? E com
o0 escritor que eu estou falando.

Vocé tem o mesmo sobrenome daquele outro autor, o Fernando. Vocé é de Minas? Sem demagogia: eu
gosto muito de Minas, sabe? Conheci, faz tempo, o Vale do Jequitinhonha. Para ele, o Vale, fizum
personagem chamado Totonha. Uma mulher de uns noventa anos que se recusa a aprender a ler. Nao
quer. Quer ser bem ignorante, ela diz: "aprender com o vento".

0 Jeronimo falou, la na matéria, que eu faco, no conto "Totonha", um "elogio da ignorancia”. Assim,
como se fosse eu a favor do analfabetismo. E olha, eu bem que sou. Mas nao vou nem explicar. A
ignorancia da Totonha nao é a mesma do Jerénimo, entende? Coisa assim nao se defende. Deixa ele
pensar o que quiser pensar.

S6 peco, Mario, para vocé, assim que puder, ir la no meu livro. E conhecer um pouco do que eu escrevo.
E desfazer mal-entendidos. Eu prometo, idem, que eu vou ler os seus, sem preconceito. Esperando que
eles me toquem, sobremaneira, como fizeram os contos do Encarnicado, do Joao Filho. Literatura assim,
que fede e cheira. E o Jeronimo nao gosta. Mesmo fedendo, acha uma bosta. Enfim.

Aproveito para convida-lo para o lancamento dos meus Contos Negreiros, que acontece amanha, terca,
na Livraria da Vila, aqui em Sao Paulo. Apareca.

Vocé vai conhecer um bando de gente legal que tem feito, de fato, a diferenca na literatura brasileira.
E que, modestamente, eu tenho ajudado a divulgar e a sacudir. Nao é facil. Mas também nao é dificil.

Diz tudo isso para o Jer6nimo. Nao como escritor. Fala como patrao. Isso, como patrao. Ai tenho certeza
de que ele vai ouvir.

Comeu abracao.
MARCELINO FREIRE,

Sao Paulo, 18 de julho de 2005.
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Anexo VII - ¢Jeronimo, o matador”, de Marcelino Freire

JERONIMO, O MATADOR

N&o. Nao vou falar aqui hoje da viagem a Paraty, da festa literaria, essas coisas. Novidades e
fofocas e gracas outras que eu terei, juro, prazer em contar a partir da proxima segunda e
sarava.

Falarei do Jerdnimo, o Matador. Nada a ver com o Jerénimo, o Herdi do Sertdo, série que
passou na televisao na década de 60 e 70 e 80. Esse, o0 nosso primeiro herdi brazuca,
pandego, a luta.

Falo de um outro. Cabreiro, sorrateiro e que me entrevistou (eu e o Ademir Assuncdo - leia
também o que falou Ademir clicando aqui) para a revista Veja desta semana. Falando acerca
do Movimento Literatura Urgente, do qual sou um dos "membros de primeira hora", como
noticiou ele e eta!

0 olhar do Jeronimo (de sobrenome Teixeira) era frio, longinquo. Como se tivesse me
raptado, eu no cativeiro. "Cativeiro”, isso mesmo. Jeronimo me ligou para marcar um papo
sobre dois assuntos, segundo ele: o Literatura Urgente e os meus Contos Negreiros.

Estranhei: o que tem a ver o cu com a cara da carranca? Respondeu-me, cheio de artimanha:
vocé é um dos "lideres” do Movimento. E mais: farei uma lincagem, na reportagem, com o
lancamento do seu novo trabalho. Nao acreditei. Nao pode ser verdade. Comentei com o
Ademir. Mas vamos la. Nao fujo dos meus algozes. Até espero que eles gozem primeiro.

E foi no que deu: o cara perguntou tudo e molecou as respostas, minhas e as do Ademir, a
servico do seu discurso. Seu nao, o da revista. Nao é a toa que la, ao lado da matéria de uma
pagina inteira, note, ha uma outra, assinada também por ele, sobre outro nazista, o Adolfo
Hitler. Confira, se puder. Mas nao compre a revista.

Sigamos.

Falei para ele que nos, sobretudo, nos organizamos, assim, porque nunca nos sentimos
representados pelas instituicdes que, digamos, estdo ai para nos "representar”. Entendam: sao
elas que sdo procuradas quando o assunto € Fundo, Feiras e Falecimentos. Falo da ABL, por
exemplo. E da UBE. Essa ultima, simpatica e simpatizantemente presente nas duas ultimas
reunides que tivemos. E onde o Jerobnimo também esteve, me disse. Infiltrado, ele, no
Movimento.

Por que nao aproveitou, entdo, a ocasidao para levantar as questdes a todos os presentes?
Colaborar para o amadurecimento das nossas reivindicacdes, sempre abertas a discussao?
Nao. Je,rém'mo € um assassino eficaz. Acompanha as vitimas, anota, estuda cada uma, passo a
passo. E pago para espionar. O negdcio é cortar as cabecas.

Estamos ou nao estamos no tempo de cuecas e malas? Daqui a pouco, veremos escritores
comprando terrenos e casas. Fugindo para Frankfurt etc. e tal. Conhecendo tudo que é
paraiso fiscal. Nao. A revista Veja nao vai deixar. Logo ela que, desde a época da ditadura,
zela pela nossa conduta exemplar.

Até falei: ndo entendo as perguntas que vocé me pergunta, pa, pa, pa. Parece que a gente &
um bando de corrupto. Falcatrua na literatura. Porra! Nao é nada disso. E essa, apenas, a
primeira vez em que os escritores se sentam para confabular. Avancar em algumas questoes.
Clamar por algumas responsabilidades. Por exemplo: como melhor utilizar a estrutura ja
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montada das universidades. O escritor ir para discutir a sua obra com os alunos por ai. Como
acontece em outros paises. Até nos mais pobres que o nosso, a exemplo de Cuba.

E os nossos consulados pelo mundo, falei para ele. Por que nao realizam nenhum intercambio,
Jerdnimo? E coisa facil e nao carece de muito dinheiro. E o Jerénimo entendia, matreiro:
cambio. Eu dizia intercambio. E ele: cambio, cambio, cambio. Nao, nao estou falando de
délares. Estou falando de um projeto basico. De bolsas de criacdo, como a extinta Vitae.
Jeronimo, vocé é muito novo para esse olhar incrédulo. Repito: hitlerista.

Jeronimo nédo quer ouvir. Mandaram o cara atirar. E ele foi |4, fazer o servico. Tudo bem, mas
por que nao ouvir humana e honestamente os nossos argumentos? As nossas falhas
estampadas? Disse eu: cara, a gente nao esta dizendo que é o dono da verdade. A gente so
quer saber por que o escritor nunca é ouvido nesses casos. Nao somos, a maioria, tratados
com dignidade. Que é isso? O nosso trem nao é da “alegria”, cara. E do fracasso.

Por isso muita gente tem se organizado. Em Belo Horizonte, Santos, Londrina, Curitiba. Porra,
ninguém vive aqui com a bunda na cadeira, esperando (do imortal) a morte alheia. A gente
quer ir a labuta, é isso. Ninguém é, escreve ai: filho da puta. Enumerei tantos trabalhos
importantes (encontros, livros, antologias, festivais) que fizeram tantos autores que estao na
lista do Movimento. Sem nunca esperarem por nada. Alguns dos quais a sua revista é doida
para jogar no esquecimento.

Jerénimo ficava em siléncio. Vendo a minha agonia. Sem dominar um vocabulario politico. Era
outra, ali, a minha energia. Indagacdes e angustias que me levaram ao Movimento. Nao como
um dos lideres, discordei. Mas como um dos mais inconformados.

Jeronimo, é bem verdade, perguntou sobre os meus Contos Negreiros. Mas ja era tarde. Nao
conseguiu dissimular o desinteresse. Tocou no tema, forcosamente. A saber: por que vocé
trata sempre de personagens miseraveis e trabalha em um dos prédios mais chiques de Séao
Paulo (proximo do café onde a entrevista foi feita)?

"Quanto mais miseravel o escritor melhor", parecia dizer Jerénimo, o Matador.

E disse e atirou.

Pensando ele que nos matou.
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