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Figura 1 : Partes de um todo (2017). Arquivo pessoal da autora.
Fotografia realizada a partir de camera frontal de smartphone
com adicéo de filtro disponibilizado no Facebook.
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RESUMO

No comeco do XXI a possibilidade da producéo e distribuicdo da representagéao
imagética de si a partir de dispositivos méveis como os smartphones, por exemplo,
aliados a conexdo com o ciberespago e as redes sociais fez com que a selfie
ganhasse evidéncia. Nesse contexto o dispositivo moével pode ser configurado como
um espelho que auxilia o voyeurismo narcisista. Forma de manutencao do fendbmeno
selfie enquanto uma hiperexposicdo da representacdo e objetificacdo do EU como
um meio de autoinvestigacdo e espetaculo. Desse modo esta investigacdo tem
como objetivo abordar a relacdo entre a pratica da selfie e o processo identitario. A
partir de quatro estratégias: a primeira busca da percepcéo de si e do outro pelo
desenho; a segunda visa a identificacdo do que é consumido e pode participar do
processo identitario; a terceira revisita e repensa o arquivo de vida que construimos
e deixamos expostos nas redes sociais e a quarta € a urgéncia pela consciéncia de
si e do outro. O didlogo sobre a selfie e seus atravessamentos pode encontrar no
ensino das artes visuais a possibilidade de acGes de reflexdo a partir de proposicoes
gue buscam questionar sua pratica em relacdo ao processo identitario para a o
despertar da autonomia do (a) estudante. A metodologia € estruturada a partir da
pesquisa-acdo devido a interagdo com o0s participantes no decorrer do processo e
construcdo do objeto de investigacdo. Para a coleta de dados foram usados como
instrumentos o questionario atrelado a entrevista semiestruturada e a foto-elicitagéo.
A investigagéo foi direcionada a estudantes, adolescentes entre 13 e 18 anos, da
Educacado Basica da rede publica da cidade de Planaltina, Distrito Federal, em trés
escolas. A primeira o Centro de Ensino Fundamental 04 (CEF 04), para estudantes
da Educacdo de Jovens e Adultos (EJA) no periodo de 2017 que auxiliou na
composicao dos instrumentos de coleta que foram aplicados no primeiro semestre
de 2018, no Centro Educacional Stella dos Cherubins Guimarées Trois (CEDSCGT)
e no Centro de Ensino Fundamental 01 (CEF 01), para estudantes do Ensino
Fundamental anos finais que participam do Programa de Progressao das

Aprendizagens Escolares (PAAE), em ambas as escolas.

Palavras-chave: Selfie; Cultura Visual; Ensino da Arte; Redes Sociais; Processo

Identitario.



ABSTRACT

At the beginning of the 21st century, the possibility of producing and distributing
imagery of self from mobile devices such as smartphones, for example, allied to the
connection with cyberspace and social networks, made selfie gain evidence. In this
context the mobile device can be configured as a mirror that aids narcissistic
voyeurism. Form of maintenance of the selfie phenomenon as a hyperexposure of
the representation and objectification of the US as a means of self-investigation and
spectacle. Thus, this research aims to address the relationship between the practice
of selfie and the identity process. From four strategies: the first search of the
perception of self and the other by the drawing; the second aims at identifying what is
consumed and can participate in the identity process; the third revisits and rethinks
the archive of life that we construct and leave exposed in social networks and the
fourth is the urgency for self-awareness and the other. The dialogue about self and
its crossings can find in the teaching of the visual arts the possibility of actions of
reflection from propositions that seek to question its practice in relation to the identity
process for the awakening of the student's autonomy. The methodology is structured
from the action research due to the interaction with the participants in the course of
the process and construction of the research object. For the collection of data, the
guestionnaire linked to the semi-structured interview and the photo-elicitation were
used as instruments. The research was directed to students, adolescents between
13 and 18 years old, of the Basic Education of the public network of the city of
Planaltina, Federal District, in three schools. The first is the Fundamental Education
Center 04 (CEF 04) for Youth and Adult Education students (EJA) in the period of
2017 that assisted in the composition of the collection instruments that were applied
in the first half of 2018, at the Stella Educational Center Cherubins Guimaraes Trois
(CEDSCGT) and the Center for Elementary Education 01 (CEF 01), for elementary
school students who participate in the Program of Progression of School Learning
(PAAE) in both schools.

Keywords: Selfie; Visual Culture; Teaching of Art; Social networks; Identity Process.
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INTRODUCAO

Diante das representagcfes imagéticas, o século XXI viu surgir um fenémeno,
a selfie, em um contexto de transformagbes tecnolégicas relacionadas a
disponibilizacdo e consumo rapido de informacdes a partir da conexdo com a
internet articulada as redes sociais que comecaram a demandar a exposicdo de si a
partir dessa pratica. Uma exposicao que pode influenciar no modo como cada
pessoa se vé dentro e fora do ciberespaco.

O interesse sobre a selfie enquanto tema de investigacdo retoma o fascinio
pelo retrato e o autorretrato a partir do percurso realizado na graduacdo e aos
primeiros contatos como docente em uma escola publica de Ensino Fundamental de
Planaltina, Distrito Federal. Ambiente que ocorreu o questionamento sobre a pratica
da selfie em relacdo ao processo identitdrio devido a observacdo dos (as)
estudantes que estavam sempre preparados (as) para a sua realizacao.

A selfie em si por sua vez pode ser vista como uma narrativa imagética
passivel de problematizacdo j& que expde as pessoas em seus contextos culturais e
sociais, pessoais ou coletivos. Desse modo o0 objeto de investigacdo pode ser
estruturado a partir da relacdo da pratica da selfie e do processo identitario. Como
ocorreria essa interseccdo e quais as possiveis aberturas para o diadlogo tendo o
ensino da arte como territorio de reflexdo e produgédo?

Em virtude disso a atencdo do processo de investigacdo nao esta somente no
registro fotografico, mas no que ele pode envolver e revelar, nos desdobramentos e
conexdes possiveis a partir da composicdo de uma narrativa imagética de
representacdo conforme o arquivo de vida produzido por cada pessoa no espaco da
rede social.

A partir desse recorte, a investigacao foi direcionada ao territorio da Cultura
Visual devido as aberturas que esta propde para questionar relacdes que envolvem
a selfie enquanto uma pratica que pode ser abordada a partir do ensino da arte ao
inseri-la dentro de um dialogo para o seu questionamento.

Uma forma de procurar compreender como a pratica da selfie faz parte do
processo identitario e quais os desdobramentos que podem ser apontados. Para

servir como base de elaboracdo para uma proposta educativa, um dialogo, que
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colabore na reflexdo da producéo da selfie e da sua vinculag&o no ciberespaco, uma
vez que sua publicacdo pode passar por uma analise prévia que talvez se preocupe
apenas com fatores estéticos e ndo com os desdobramentos ligados as questdes de
representacdo e reafirmacdes de esteredtipos disseminados pela midia e pelos
usuérios das redes sociais.

Para tentar sanar tais questionamentos o primeiro capitulo, Selfie: uma prética
em analise, comeca com uma visao geral da selfie enquanto préatica. Para isso
observa como ela pode ser vista como um produto que é vendido e consumido a
partir das acdes implicitas e explicitas da midia que ajudam a estabelecer a
necessidade de aparelhos digitais que consigam suprir a demanda da producéo
desse tipo imagem.

Aborda-se também a selfie como um produto que caracteriza-se por sua
disseminagédo instantanea aliada a comunicagdo destinada as redes sociais. Como
um comportamento, essa pratica de representacdo procura a adequacado a padrées
gue sao expostos nas redes. A producdo artistica pode propor reflexdes a partir de
trabalhos que questionam a identidade em relacdo aos padrbes sociais a partir da
linguagem fotografica e do uso do corpo como suporte, como é o caso, por exemplo,
dos trabalhos da artista norte americana Cindy Sherman, do colombiano Juan Pablo
Echeverri, da brasileira Helga Stein e da argentina Amalia Ulman.

Estariamos entdo sendo suporte para criacdo a partir das selfies que
produzimos, uma objetificagdo do EU enquanto processo de autoinvestigacdo, ou
nossas selfies revelam apenas a automatizagéo provocada pela influéncia da midia
gue incita nossa colaboracao voluntaria para a producédo de selfies para a rede em
padrbes repetitivos?

Nesse capitulo séo estabelecidos trés subcapitulos o primeiro traz a selfie em
um breve contexto histérico e sua ascensao sendo pontuado como essa pratica
torna acessivel a possibilidade da captura da propria imagem, a partir do recurso
fotografico, presente nos aparelhos digitais e de comunicacdo moével como o
smartphone, por exemplo.

Nesse contexto o século XXI também expde uma cultura colaborativa
estabelecida a partir da midia e do mercado, do poder de persuasdo de incitar as

pessoas a produzirem conteldos para alimentar as redes sociais 0 que ajuda na
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proliferagéo da selfie e a configuracdo de dois vetores a visibilidade e a conexéo,
ambos ligados a trés caracteristicas cruciais para a selfie: o fator instantaneo de
comunicacao, o direcionamento a rede e a estruturacdo da mensagem imagética
gue é exposta nas redes sociais.

Uma mensagem que pode apresentar cada pessoa como um objeto de si
como é abordado no segundo subcapitulo: Espelho magico, que reforca a ideia da
tela do smartphone como espelho e também como uma abertura para a exposicéo
de si e observagdo do outro em um movimento de autovigilancia. O terceiro
subcapitulo: Self-Sefie retoma a questdo da objetificacdo de si para tratar da
construcdo do EU como uma acao relacional ndo sO entre as pessoas, mas em
relacdo ao que consumimos.

Desse modo a selfie é apresentada a partir de uma hipermediacdo que
compde nosso arquivo de vida em um hiperespetaculo da producdo e do
compartilhamento de recortes do cotidiano. Revela que diante das cameras o corpo
€ levado a projecdes de formas e performances para a representacédo do EU.

O ato de repensar a pratica selfie como um processo envolvido por questdes
relacionadas aos estereotipos, a estética, as questbes sociais, entre outras, abre
espacgo para a perspectiva da Cultura Visual tratada no segundo capitulo, Cultura
Visual que enfatiza como esse olhar esta além do que é visivel, ou seja, a atencdo
se coloca nas visualidades, nas relacbes de poder e quebra que sédo estabelecidas
no contexto social.

A preocupacao com o contexto e suas implicagdes pode promover a partir do
ensino da arte a reflexdo da selfie como uma forma de abertura de didlogo de
guestdes que a envolvem no sentido de incitar agcbes de mudanca a partir do fazer
artistico como uma forma de repensar e/ou quebrar padroes.

O percurso de investigacdo foi estabelecido a partir de um conjunto de
critérios que pontua os objetivos, os procedimentos de coleta de dados, as fontes de
informacdo e a natureza dos dados no terceiro capitulo. Para os objetivos
estabelecidos foi necesséria a configuracdo de pesquisa exploratoria e explicativa ja
gue se pretende entender a relacéo entre a pratica da selfie e o processo identitario

e como poderao ser pontuadas questdes para debate.
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A coleta de dados foi delineada a partir da necessidade de contato com o
grupo participante para a observacdo do processo da pratica da selfie sendo o
usado o método de pesquisa-acdo e como instrumentos de coleta de dados o
guestionario e a entrevista semiestruturada que sao configurados como um primeiro
contato com o grupo e a foto-elicitacdo, um segundo momento no qual ha a
exposicdo de imagens vinculadas ao objeto de investigacdo para a iniciacdo do
debate sobre a selfie.

A investigacao foi direcionada a trés escolas de Planaltina, Distrito Federal. A
primeira o Centro de Ensino Fundamental 04 (CEF 04) no periodo de 2017 para
estudantes da Educacdo de Jovens e Adultos com carater de auxilio para a
estruturacdo das propostas de coleta. A segunda e a terceira respectivamente
Centro de Ensino Fundamental 01 (CEF 01) e Centro Educacional Stella dos
Cherubins Guimarédes Trois (CEDSCGT) para aplicacédo e coleta de dados dos
estudantes que participam do Programa de Progressdo das Aprendizagens
Escolares (PAAE).

A aplicacdo e a coletada de dados proporcionou a formulagdo de quatro
estratégias com o objetivo de repensar a pratica da selfie. As questdes envolvem os
esteredtipos, o padrdo de beleza, a relacdo do consumo com a identificacdo e as
representacdes; e a violacao das imagens dentro do espaco das redes sociais.

A investigacdo teve como principal objetivo a estruturacdo de uma proposta
gue estabelecesse a reflexdo do processo da pratica da selfie e do que pode

envolvé-la para além da producao de uma nova selfie.
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MEMORIAL

Para falar sobre essa investigacao € preciso expor um percurso que comeca
a partir da graduacdo. Momento em que entrei em contato com a pesquisa
relacionada ao material giz pastel seco no Laboratério de Materiais em Artes, sob a
orientacdo da professora Dra. Thérése Hofmann. Um material que traz em seu
contexto historico a ligacdo com género do retrato e do autorretrato, uma producao
gue ficou evidente entre pastelistas, principalmente franceses, durante os séculos
XVIlI e XVIII (JEFFERES, 2006). E que devido sua caracteristica fragil onde o
pigmento se encontra solto sobre o suporte em finas camadas sobrepostas em uma
mescla de massas coloridas para a representacdo de uma pessoa me causava, €
ainda causa fascinio devido a procura do arquivamento da imagem de cada pessoa
a partir de um material fugaz.

Com isso em mente e ao prosseguir minha formacdo, um novo territério se
apresentou com a possibilidade de conectar o autorretrato a producéo quase que em
camadas sobrepostas, sO que agora das selfies realizadas uma atras da outra. Essa
producdo exagerada de fotografias de si seria uma espécie de procura por uma
imagem ideal, uma representacao visual esteticamente perfeita, uma imagem que
caiba e possa refletir os padrées de aceitacdo da rede social e aqueles
disseminados na sociedade?

Esse ponto foi importante para a proposicdo do projeto submetido ao
mestrado no 2° semestre de 2016. Um questionamento acompanhado por
observacoes realizadas no decorrer da minha atuacao profissional no campo da
mediacdo cultural em espagcos museais e como professora temporaria do Ensino
Fundamental regular em uma escola publica de Planaltina, Distrito Federal, no ano
de 2015 onde pude perceber que os (as) estudantes estavam sempre preparados
(as) para mais um clique, mais uma selfie, era s6 se prontificarem se a aparéncia
estava conforme o esperado para acionar o botdo da maquina digital ou do celular
gue carregavam.

Esse comportamento me fez procurar em arquivos pessoais algumas
anotacdes. A primeira diz respeito a disciplina realizada durante a graduagéo,

Producao e Leitura de Imagem, ofertada na Faculdade de Educacéo (FE) durante o
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primeiro semestre de 2013, com a professora a Dra. Claudia Guilmar Linhares Sanz
gue sugeriu um plano de curso com o objetivo de propor uma reflexdo que
considerasse a educacao e o audiovisual em um sentido amplo, além das paredes
escolares para que a turma enquanto educadores (as) em formacdo pudessem
desenvolver uma percepcao critica e analitica sobre as imagens audiovisuais dentro
de uma producéo direcionada a uma narrativa imagética que fosse possivel de ser
problematizada a partir do estudo da imagem na sociedade contemporanea com a
atencao voltada para as relacdes com o ensino-aprendizagem dentro e fora da
escola (LINHARES SANZ, 2013).

No entanto era preciso outras anotacdes para sanar as inquietacdes que
surgiam sobre a selfie e sua possivel relagdo com o processo identitario, entdo em
um segundo momento ao rever os arquivos do segundo semestre de 2014, periodo
em que realizei o Curso de Extensdo Universitaria "Objetos de Aprendizagem
Poéticos" coordenado pela professora Dra. Maria del Rosario Tatiana Fernandez
Méndez oferecido pelo Instituto de Arte (IdA) no Departamento de Artes Visuais
(VIS) da Universidade de Brasilia (UnB). Resgatei o que foi proposto como trabalho
final, um Objeto de Aprendizagem Poético (OAP) que visava perceber como o
processo identitario poderia ocorrer em relacdo a producao da selfie e do uso das

redes sociais (Figura 02).

O que é?

Como se forma?

Darcy Penteado (Sdo Roque, SP 1926 — S3o Paulo, SP 1987)
Autorretrato, 1964 Colagem sobre pintura a dleo sobre tela
-102 x101,5 cm.

Figura 2: Detalhe do Objeto de Aprendizagem Poético apresentado em 2014. Arquivo pessoal da
autora.
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Conforme esses pontos e as vivéncias como docente do Ensino Basico a
selfie passou a ser encarada como uma area de investigacéo, no entanto era preciso
recortar e direcionar o percurso a ser trilhado. Nesse sentido, o objeto de
investigacao resulta da relacédo da pratica da selfie e do processo identitario (Figura
03). Como a selfie influenciaria no processo identitario e quais as possiveis
aberturas para o didlogo tendo o ensino da arte como territorio de reflexdo e

producao?

Identidade

Figura 3: Esquema para visualizacao do objeto de investigacdo. Arquivo pessoal da autora.
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01. SELFIE: UMA PRATICA EM ANALISE

Ela ndo anda, ela desfila.

Ela é top, capa de revista.

E a mais linda, ela arrasa no look.

Tira foto no espelho pra postar no facebook.

O trecho acima faz referéncia a musica Ela é top lancada em 2016, funk
brasileiro, interpretada por Mc Bola que em parceria com Leo Rodriguez fez a
composicéo (VIVO MUSICA, 2016). A escolha em abrir o capitulo com esse trecho
foi realizada apds ouvir durante o comeco do segundo semestre de 2017 um
estudante da 52 série, ou 52 etapa, da Educacado de Jovens e Adultos (EJA) cantar a
musica para uma professora que passava no corredor das salas do Centro de
Ensino Fundamental 04 (CEF 04), onde lecionei no periodo de 2017, na regido
administrativa de Planaltina, Distrito Federal.

A musica que o estudante cantou poderia ser trabalhada para abordar a
guestao do esteredtipo de beleza vendido pelas capas de revista e a sensualizacéo
da imagem feminina, mas no caso dessa investigacdo abre o didlogo sobre a
producdo da selfie quando diz, “Tira foto no espelho pra postar no facebook” Um
indicio que pode caracterizar uma selfie de acordo com Saltz (2014). Um tipo de
fotografia produzida e direcionada a alguma rede social para se tornar publica,
acessivel aos olhares da rede.

A musica € s6 um exemplo dentre tantos outros que trazem a producdo da
selfie articulada ao conteudo da midia e do mercado que pode ser consumido no
formato de filmes, programas de auditorio, premiacdes televisionadas, novelas,
propagandas, uma série de espa¢os para sua vinculagdo enquanto tematica ou
pratica vendavel, isso se observamos como as propagandas de celulares e caAmeras
digitais enfatizam como os aparelhos digitais podem proporcionar a producao da
melhor selfie. Ou quando brincam em relacdo a producdo dos autorretratos
realizados por grandes pintores do século XV ou XVI, por exemplo, e a producéo da
selfie. Como foi o caso da campanha publicitaria da Samsung em 2014 que ao
apresentar a campanha das NX Mini Mirrorless (Figura 04), uma camera digital cujo
visor mudava de posicdo para que fosse possivel a visualizacdo de si na hora da

foto, uma forma de assegurar que o aparelho produziria “selfies perfeitas” (MOTA,
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2014) jA que havia a possibilidade do visor da camera ser encarado como um
espelho. A propaganda é um exemplo entre varios, mas essa em especifico faz
referéncia ao artista alemao Albrech Durer (1471-1528) que segundo Gombrich
(2008) pode ser conhecido como um artista que conseguia com primor reproduzir o
mundo visivel em seus trabalhos artisticos, talvez seja por isso que ele aparece

como referéncia na campanha publicitaria em relacdo a pratica da selfie.

SAMSUNG

Figura 4: Campanha SAMSUNG. For self-portraits, Not selfies. Fonte:
http://blogs.ne10.uol.com.br/mundobit/2014/12/18/samsung-faz-campanha-sobre-selfies-com
grandes-nomes-da-pintura. Acesso em 08/12/2016.

Essa preocupacdo da reproducdo do visivel é transposta para os aparelhos
de fotografia digital, sempre com novos recursos, que procuram formas de
adequacado para proporcionar a préatica da selfie devido a observacdo da demanda

de um comportamento corriqueiro, quase automatico, entre algumas pessoas e que
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Lichtensztejn (2015) vai classificar como um fendmeno cultural e social, pois ndo ha
como se colocar indiferente a essa prética. Seja como produtor (a) ou enguanto
participante e até mesmo em uma relacdo de indiferenca ou oposicédo. Pois € um
assunto presente nos dialogos, principalmente os que ocorrem nas redes sociais.
Uma forma de produto/comportamento vendido pela midia e pelo mercado que
deflagra a producédo das selfies relacionadas a necessidade da busca de uma
representacao que possa se adequar a padrdes colocados pela sociedade.

Desse modo, ao analisar a pratica fotogréafica conhecida como selfie é preciso
ter em mente que esse tipo de producdo imagética teve uma rapida disseminacéo
por conta de sua caracteristica instantanea de distribuicdo, uma imagem tirada de si
e direcionada a rede social (FROSH, 2015), que aproxima ou cria a ideia de
aproximacédo no ciberespaco. Local onde também pode ser levantada a questéo de
como o intimo jA& ndo € mais tdo privado devido o ato de compartilhar dados,
momentos pessoais arquivados e expostos nas redes sociais (SIBILIA, 2016).

Assim a analise da selfie ndo deve ser direcionada a sua comparacao em
relacdo ao histérico do retrato e do autorretrato nas suas diversas técnicas e
periodos, mesmo que estes se configurem como um passado importante que tras
elementos para o questionamento da sua producdo. Como o reflexo no processo de
assimilacdo e questionamento do EU enquanto uma representacdo imagética ou em
relacdo aos atravessamentos que se desdobram a partir da configuracdo dessa
imagem e do contexto que a envolve.

Que pode revelar um emaranhado de estere6tipos, um deles pode ser
relacionado a busca de um ideal, um belo padronizado, que pode ajudar a construir
projecdes faciais do que as pessoas esperam ser diante do olhar do outro. Situacéo
explorada pelos diversos aplicativos para a edicdo de imagens, filtros, recursos
disponiveis nos smartphones para o aperfeicoamento da fisionomia de quem faz a
selfie. No entanto, a selfie ndo & s6 sobre o carater estético também levanta outras
pautas de discussdo como a diferenciacdo de representacdo de género, classes,
comportamentos presentes na sociedade.

E ao visar essas questfes a producéo artistica pode colocar em didlogo essas
inquietacdes como é o caso do trabalho artistico de Cindy Sherman (SALTZ, 2014),
(LICHTENSZTEJN, 2015), (MUROLO, 2015), artista norte-americana que tem na

18



fotografia uma forma de questionar os estereétipos sociais, assumindo mdltiplas
identidades, nas fotografias que faz de si. Recurso que pode ser colocado no dialogo
em relacdo ao processo identitario e a pratica da selfie como uma forma de propor
conexdes e aberturas para a discussao dos estereotipos sociais.

Nota-se que Sherman subverte o sentido do autorretrato ao usar o0 proprio
corpo como suporte para criar personagens e tratar de questbes como a
representacdo da mulher na sociedade a cultura americana, o poder da midia e
situacdes implicitas nos estereétipos sociais. Como é tratado, por exemplo, em um
dos seus trabalhos, o Untitled Film Stills (Figura 05) produzido entre 1977 e 1980,
gue apresenta uma série fotografica composta por 69 fotos onde a artista cria
personagens femininas solitarias, em situacdes diferentes, que fazem lembrar filmes
hollywoodianos. Essas mulheres sdo representadas hora de modo sensual, ou com
ar luxuoso, mas também como mulheres comuns, que podem ser vistas em

momentos de descontracdo na intimidade de suas casas (GALASSI, 1997).

Figura 5: Compilagdo de algumas fotografias do trabalho Untitled Film Stills 1977 — 1980. Fonte:
http://irisindex.com/artists/cindy_sherman.php . Acesso em 09/06/2018.

A ideia em trazer o trabalho de Sherman como exemplo é para pontuar a
guestdo performatica e as diversas possibilidades de representacdo dentro do
processo da pratica da selfie, com o proposito de refletir sobre os esteredétipos
modernos do que se entende como belo ou como a posicdo das mulheres na
sociedade, por exemplo. Uma visdo que pode ser construida a partir dos meios de

comunicacao, onde ao nos referirmos sobre o belo temos produtores (as) das selfies
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como codificadores da sua prépria imagem para alcancar um status de desejavel e
popular no ambiente das redes sociais (MUROLO, 2015).

Mas esse tipo de producdo artistica ndo se restringe apenas ao trabalho
proposto por Sherman. H& outros artistas que também utilizam a fotografia para
guestionar a identidade e o uso das redes sociais em seus trabalhos. O colombiano
Juan Pablo Echeverri produz suas fotografias a partir de um formato que lembra as
tradicionais fotos 3x4 (Figura 06) com o objetivo de abordar a construcédo do EU e do
reconhecimento das aparéncias dos outros, além de propor a analise de uma

subcultura que esta envolta de icones e estere6tipos (ART DISCOVER, 2017).

Figura 6 Juan Pablo Echeverri Miss fotojapén, 1998. Fonte: http://juanpabloecheverri.com/miss-
fotojapon/. Acesso em 09/06/2018.
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Outro exemplo é a artista e pesquisadora brasileira Helga Stein que apresenta
em sua dissertacdo de mestrado uma pesquisa relacionada a rede social e o
consenso de padrbes de identidade a partir da producédo de retratos e autorretratos

gue destacam em sua produgdo artistica a relacdo com a androgenia e a questdo da

proporgao corporal (STEIN, 2007).

Figura 7 Helga Stein, Projeto Andros Hertz, 2006. Fonte:
https://sapientia.pucsp.br/bitstream/handle/4985/1/Helga%?20Stein.pdf.

Assim como Stein a artista argentina Amalia Ulman tem na rede social um
territério fértil para a projecdo de suas performances sendo que entre abril a
setembro de 2014 a partir da observacao das representacdes femininas em redes
sociais, a artista apresentou no Instagram uma série de fotografias (Figura 08) que
simulam como as mulheres buscam se apresentar. A artista criou essa performance,
Excellences & Perfections, para a construgcdo de uma narrativa que evidencia sua
critica aos modelos de padronizacdo de representacdo feminina com apelo sexual e
padréo estético (KINSEY, 2016).

TLL Hﬂ\ﬂj 1'5 H\l
older | 9¢, the
Jess people [
brugk.

14 July 2014

Figura 8: Amalia Ulman, performance realizada entre abril a setembro de 2014 no Instagran . Fonte:
https://townhouseinamsterdam.wordpress.com/2014/11/10/peopleproject-amalia-ulman-and-her-
fictionalised-instagram/ . Acesso em 28/07/2017.

21



Diante desses trabalhos e proposicbes que revelam o interesse na
estruturacdo da identidade e da padronizacdo que as redes sociais geram quando
se pensa na representacdo que cada pessoa tem de si, a producao artistica pode
ser um modo de propor um cenario para o enfretamento de questdes como a quebra
de padrdes corporais, o0 bullying e o ciberbullying, por exemplo, pontos que podem
surgir ao propor a reflexdo da pratica da selfie.

Portanto, questionar a relacao da selfie e do processo identitario é pertinente,
pois ao observar o espaco escolar e a fala dos (as) estudantes percebo o quanto ela
€ presente em diversos momentos que ndo se restringem apenas a hora do
intervalo, ou a sala de aula mesmo com a exigéncia do controle do uso do celular
em algumas escolas, a pratica da selfie é habitual. Além do que é uma pratica que
esta presente dentro e fora da escola onde os (as) estudantes alimentam suas redes
sociais com essa producao que estrutura a projecao de si e da narrativa que querem
expor. Por isso deve haver o questionamento de como os (as) estudantes lidam com
a pratica da selfie em relacdo a si e a0 modo como se veem e se projetam para o

mundo.
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1.1 SELFIE

O retrato enquanto género € algo ancestral se considerarmos o inicio da
modernidade ocidental com mais énfase de sua producgéo no final do século XIV.
Momento em que os artistas comegcam a producdo de autorretratos na busca de
prestigio e reconhecimento social (COELHO, 2011).

Quando consideramos 0 autorretrato nesse contexto histérico e no territério
da Arte € curioso, pois este estava ao alcance de quem dominasse algum tipo de
técnica, o artifice ou o artista, para transpor para a superficie do suporte ou de
gualquer outra matéria sua fisionomia, a forma que considerasse ser sua melhor
representacdo. Como fez Peter Parler (1330-1399) ao realizar um busto em pedra,
autorretrato, para Catedral de Praga entre 1379 e 1386. Provavelmente o primeiro
autorretrato fidedigno de um artista de acordo com Gombrich (2008).

Para Coelho (2011, p. 7) o retrato busca responder a uma indagacéo
pertinente sobre quem somos e qual imagem nos representa. Um género de
producdo artistica que esta sempre em evidencia e que ndo perdera seu espaco
uma vez que o ser humano € o “primeiro objeto de reflexdo e espetaculo de si
proprio”. Porém, o olhar do autor da énfase a pintura, pois ele acredita que essa
linguagem pode proporcionar diversas respostas sobre nossa imagem de
representacao, isso porque segundo ele a fotografia e o cinema, por exemplo, nao
poderiam ocupar o lugar da pintura ja que esta se coloca sempre com diferentes
formas e possibilidades, isso de acordo com o autor.

No entanto, essa distincdo entre a pintura e as outras linguagens € dura e
limitada. Acredito que todas as linguagens podem ser utilizadas como forma de
procurar construir ou desconstruir uma resposta e principalmente uma indagacao
sobre a nossa imagem de representacdo. Esse olhar curioso sobre si tem na
fotografia uma grande oportunidade de exploracdo e producgdo, principalmente se
nos voltarmos para o século XXI com a possibilidade da disposicdo dos aparelhos
de comunicacdo movel, os smartphones. Que possuem cameras fotograficas
embutidas que auxiliam na producao de fotografias entre elas a selfie.

Vale destacar que a prética da selfie que temos acesso s6 foi possivel devido

o aprimoramento da maquina fotografica a partir do século XIX, usada
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principalmente nos seus primordios para a producéo de retratos que exigiam muito
tempo de exposicdo. A maquina e a técnica fotografica foram sendo aperfeicoadas
e transformadas, passaram a n&o ser restritas apenas a pequenos grupos. Claro que
ISSO ocorreu com O tempo e o0 contexto que se modificou conforme o0s
acontecimentos historicos na sociedade. Para a fotografia comecar a envolver e
disseminar interesses e analises sobre a representacéo de si do século XIX para o
XX. No qual o acesso a camera e 0 questionamento sobre si repercutiram no ato de
encarar a objetiva como uma espécie de espelho que pode arquivar cada pose como
um registro instantaneo de um dado momento.

No entanto a selfie foi considerada como um subgénero por Saltz (2014)
dentro da pratica do autorretrato, pois se trata de uma imagem produzida por um
smartphone ou uma webcan que tem como objetivo ser postada, compartilhada, na
rede social, na qual se visa uma forma de comunicagdo visual instantanea, que
apresenta quem somos ou como queremos que nos olhem. Porém classificar a
selfie como um subgénero por conta do seu meio de producéo e disseminacao deve
ser reavaliado. Tanto a selfie quanto as producdes de autorretratos anteriores a ela,
pictéricas ou ndo, cumprem a mesma funcdo de representar cada pessoa em sua
individualidade.

Desse modo ndo devemos buscar uma diferenciacdo ou hierarquia entre a
selfie e as producbes que a antecedem. Para reafirmar essa posicdo € preciso
ressaltar que o verbete selfie deve ser destacado, uma vez que este ja era usado,
ainda que de forma timida, entre 2002 e 2003, como foi percebido em um férum
online australiano. As primeiras imagens designadas a partir do termo foram
publicadas no site de fotos Flickr e no MySpace (OXFORD DICTIONARES, 2013).
Assim temos a producdo do autorretrato produzido a partir da fotografia digital
vinculada ao ciberespaco hora com a ligacdo ao verbete selfie, hora sem essa
relacéo.

A importancia do verbete selfie talvez esteja em dois fatores dentro desse
contexto: as possibilidades tecnolégicas e o acesso e dominio dos meios de
producdo digital. O primeiro diz respeito a adequacdo da tecnologia digital a
necessidade de ter um aparelnho que promovesse a comunicagdo e o

entretenimento, além de auxiliar na producdo e consumo de conteudo midiético, a
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partir do uso dos smartphones. Aparelhos que foram desenvolvidos a partir de 1993,
mas que s6 em 2007 comecaram a ter um sistema de integracdo de audio, video,
web para acesso de e-mails e transmissao de dados (SARWAR; SOOMR, 2013).

O outro fator se relaciona com a possibilidade do acesso e do dominio dos
meios de producdo e distribuicdo da propria imagem de identificacdo, que as
pessoas passaram a ter, em um dialogo constante no ciberespaco, principalmente
nas redes sociais onde essa comunicacao € ininterrupta. No comeco do século XXI
h& um ritmo frenético no espaco das redes sociais onde € estabelecida uma cultura
colaborativa, que se apresenta a partir da necessidade de um publico que recebe e
produz selfies a qualquer momento (MUROLO, 2015).

Um percurso que contribuiu para que em 2013 o verbete selfie fosse indicado
como a palavra do ano pelo Oxford Dictionares (2013). A acédo de tirar uma foto de si
com a webcan ou o smartphone para compartilhar na rede cresceu ainda mais
aumentando a demanda por aplicativos de edicdao de imagem.

Desse modo, ao considerar o advento da internet e das redes sociais no
contexto da producédo da selfie € possivel falar em um renascimento da fotografia
referente a possibilidade de uma parcela das pessoas terem acesso a aparelhos
digitais para produzir e distribuir selfies, bem como a estruturacdo da mensagem
imagética que divulga de si (SOARES, 2014, p.186).

E relacionada a esse renascimento da fotografia a partir da pratica da selfie
h& a evidéncia do imediatismo devido a forma instantanea que a selfie € produzida e
divulgada o que poderia afetar a produgdo das imagens por ndo haver uma
preocupacao com sua composicao (FROSH, 2015). O que discordo, pode ser que as
primeiras selfies talvez tenham apresentado essa “falta de preocupacdo na
composi¢ao”, porém o que se vé agora na primeira década do século XXI| sao selfies
cada vez mais elaboradas. Por causa das opg¢Oes proporcionadas pelos aparelhos
de smartphones como programas, aplicativos, filtros, para a sua edicdo antes da
postagem, recursos ofertados as vezes pelas préoprias redes sociais. Um exemplo é
o Instagram que antes da publicacdo oferece a edicdo da fotografia e a adicdo de
filtros.

Sibilia (2016) trds um destaque interessante que provém da pratica da selfie

nesse contexto tecnoldgico de acesso e disseminagéo de informacgdes do século XXI
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o da alianca de dois vetores: a visibilidade e a conexdo. O primeiro diz respeito a
procura de estar sempre em exposicdo a partir do que € produzido e exposto na
rede, no ciberespaco. O segundo € a necessidade de estar conectado a rede, as
informacbes e ao espaco de exposicdo. Vetores presentes nos smarphones que
carregamos a todo o momento e que sdo sempre acionados conforme a
necessidade de exibicdo explorada pelo mundo atual.

A partir disso € que podemos falar e ressaltar trés caracteristicas que fazem
da selfie esse fenbmeno: o fator instantaneo da comunicacédo visual proporcionado
pelas novas tecnologias de captura da imagem, o direcionamento a rede social
(SALTZ, 2014) (FROSH, 2016) e a estruturacdo da mensagem imagética da préopria
imagem que é divulgada na rede social (SOARES, 2014).

Saltz (2014) vai relacionar caracteristicas a selfie na tentativa de seu
reconhecimento em relacdo as produc¢des de autorretratos de outros periodos. S&o

elas:

Tabela 1: Caracteristicas da selfie.

Pontos Caracteristicas da selfie citadas por Saltz (2014)

Registro Ar espontaneo e casual das imagens fotogréaficas publicadas na rede social.

N&o dominacao artistica no primérdio de sua producdo. Realizada em sua maioria

Técnica por amadores e desconhecidos que alimentam o ciberespaco de imagens.

Elevacdo dos labios para frente, também conhecido como duck face ou labios de

Trago pato, um recurso para sensualizacéo tanto de homens como de mulheres.

Composigdo do cenario de fundo que se intercala entre aparéncias neutras e
Cenario outras com vestigios que contam e revelam sobre o (a) produtor (a) da selfie.

O uso de espelhos.

Ato de segurar a camera, pois nesse tipo de imagem nao € usado um tripé, o que
algumas pessoas usam é uma extensao para o braco, o que aumenta o angulo de
Suporte para | captura, mas necessariamente a camera fica vinculada ao corpo do (a) fotografo

a camera (a). O que no comeco dessas producdes gerou distor¢cdes nas primeiras selfies

devido as limitagbes das cameras fotogréaficas.

Fonte: Saltz (2014). Traducéo livre da autora.
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Tais caracteristicas podem ser observadas em pesquisas rapidas
direcionadas na internet com a utilizacdo do verbete selfie como palavra chave
(Figura 09) ou até mesmo a vinculagdo desse verbete a outra palavra como, por
exemplo, adolescente (Figura 10). O que demonstra tanto sua producao frenética
guanto a sua disponibilizacdo na rede devido a vinculacdo do verbete selfie.

Figura 9: Pesquisa de imagens disponiveis na rede a partir da palavra selfie. Captura de tela ao
acionar a tecla Print screen. Acesso em 13/12/2016.

Figura 10: Pesquisa de imagens disponiveis na rede a partir das palavras selfie e adolescente.
Captura de tela ao acionar a tecla Print screen. Acesso em 13/12/2016.

E apesar de colocar a selfie em um contexto do século XXI e classifica-la
como um subgénero devido aos meios a produzem como o smartphone ou a
webcam, Saltz (2014) recorre as caracteristicas que elencou para propor uma

relacdo entre 0 agora e o passado a partir de duas obras, uma pintura e uma
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litografia, de periodos distintos, para colocar a selfie dentro da linha historica do
autorretrato ao classificar tais obras como pré-selfies.

A primeira obra em questdo que Saltz (2014) apresenta, diz respeito ao
autorretrato de Parmigianino (1503-1540) (Figura 11), uma pintura que traz o artista
ainda jovem sobre um suporte circular que favorece a distorcdo da imagem realizada
a partir de um espelho convexo onde em primeiro plano podemos ver sua mao em

uma proporcao maior que a natural.

Figura 11: Parmegianino (1503-1540). Self-portrait in a Convex Mirror, c. 1524. Oleo sobre madeira,
didmetro 24,4 cm; Kunsthistorisches Museum, Viena. Fonte:https://shop.khm.at/. Acesso em
28/07/2017.

A segunda e mais emblematica de acordo com o autor € uma litografia, Hand
with Reflecting Sphere (1935) de Escher (1898-1972) (Figura 12), pois esta é
considerada por Saltz (2014) como a primeira selfie do século XX devido as

caracteristicas da distor¢do da imagem e principalmente a ligacdo da méo ao reflexo
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na esfera espelhada o que proporciona o questionamento do que viria primeiro se o0

EU ou a imagem. A imagem de si enquanto o objeto, o outro.

i

Figura 12: M.C. Escher (1898-1972). Hand with Reflecting Sphere (1935). Litografia 213 mm x 318
mm. Fonte: http://www.mcescher.com/gallery/italian-period/hand-with-reflecting-sphere/. Acesso em
28/07/2017.

No entanto essas caracteristicas que delimitam o que seria uma selfie, as
vezes, sao insuficientes. O seu reconhecimento depende da inferéncia dos usuarios
das redes sociais, observadores e produtores de selfies (FROSH, 2015). Ou seja, €
preciso um coédigo proprio que se relaciona tanto com a pratica quanto com o
observador. Uma linguagem especifica do ciberespaco, da rede social em que a
selfie se encontra e que o observador consegue decodificar, ler.
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— Professora a selfie é quando agente pega o celular assim oh
(estudante estende o braco e coloca o aparelho celular direcionado
frente ao rosto).

Estudante do CEF 01, 14 de maio de 2018.

A observacdo do (a) estudante destacada acima reforca a questdao da
presenca de uma linguagem especifica dentro e fora do ciberespaco uma vez que
ele (a) enquanto usuario (a) das redes sociais ja se posiciona no reconhecimento da
selfie a partir do uso do smartphone, bem como do seu posicionamento e a
utilizacdo do brago como suporte.

Em relacéo a litografia de Escher (1898-1972) (Figura 11) onde € questionado
0 que viria primeiro se 0 EU ou a imagem. Talvez esse seja 0 ponto em relacéo a
estruturacdo do EU devido a configuracdo de um objeto de si, um outro iSso na
perspectiva de Lacan (1998), uma forma de tentar se olhar de fora. Assim ao
segurar a esfera como é apresentado na litografia, Escher (1898-1972) brinca com
essa questdo e em uma leitura particular propde a ligacao entre o espaco do real e
do imaginario pelo ato de segurar a esfera.

Logo nado estariamos nés como Escher (1898-1972) ao segurar nossos
smartphones olhando nossa projecdo na tela nos conectando a um mundo

“imaginario”, um mundo digital?
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1.2 ESPELHO MAGICO

Era quinta-feira e ja estdvamos no segundo semestre de 2017 quando
duas estudantes chegaram a sala como sempre. Porém ambas
estavam arrumadas como se fossem para uma festa. Uma delas pegou
o celular e comegou a fazer selfies sem nenhuma cerim6nia enquanto
eu colocava os topicos no quadro. Até que as encarei, sem censura, s6
estava curiosa com toda aquela situacdo que era do meu interesse. Até

gue a mais tagarela soltou:

— Professora quando estamos arrumadas temos que fazer isso (selfie)

mesmo. E para que vejam como estamos bem.

Estudante da EJA, 24 de agosto de 2017.

Ao estender o braco para encontrar o angulo mais apropriado surge a ligacéo
da camera ao corpo de quem faz a selfie, ainda dentro dessa conexdo ha uma
espécie de inclusdo ndo s6 do fotografo que também é o referente, mas do
espectador na cena. Assim a camera fotografica do smartphone ndo se apresenta
como uma barreira entre quem tira a foto e a visdo de quem observa, uma vez que a
tela do aparelho celular pode se colocar como uma superficie espelhada que vai
além da funcéo de um espelho comum, ja que ela situa uma relacado de voyeurismo
narcisista (FROSH, 2015). Seria entdo, um convite continuo para a exposi¢cao de si e
apreciacdo da vida de cada pessoa como em uma espécie de espelho méagico?

Uma abertura para ver e ser visto em uma conexdo com 0 espago de
visibilidade da rede social que leva o usuario (a) a fornecer mais que um recorte do
intimo de si. Uma acdo que remete ao uso do diario, agora virtual, que deixou de ser
algo destinado ao segredo, ao leitor imaginério ou implicito, para que haja uma
interagdo com o espectador que esta online (SIBILIA, 2016). Uma intimidade nédo tdo
isolada e que se subverte, que se revela.

Uma vez que o cotidiano € envolvido pelos recursos midiaticos que estetizam
e ficcionam a realidade ou o que se tem como real, uma forma de expor a
experiéncia de cada um de modo “natural”’, porém como um recorte da intimidade
simulada. Como é exemplificado por um video postado em 20 de fevereiro de 2017,
as 9 horas e 34 minutos da manha, por uma pagina do Facebook, Ditch the Label,

gque até o més de novembro do mesmo ano registrou 56.779.422 milhdes de
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visualizagcbes, 498.323 compartilhamentos, 527 mil reacbes, cerca de 40 mil
comentarios realizados por diversas pessoas de lugares e nacionalidade diferentes.
Nas primeiras cenas o video tras uma moca (Figura 13) que ao acordar vai
até a pia do banheiro lava o seu rosto, escova 0s dentes, arruma o cabelo e faz uma
preparacdo de maquiagem leve para deitar-se novamente, porém com um belo
sorriso estampado no rosto para produzir uma selfie que simula o seu despertar
como uma “princesa”’, imagem que em seguida é postada em sua rede social que

pela imagem do video é o Instagram, a selfie segue acompanhada pela frase

“Goooood morning!!!”, bom dia em portugués, que € visualizada por outra pessoa

gue em sequéncia simula, mais uma vez, uma situacao considerada atrativa para

Figura 13: Ditch the Label Combat Social Media Fakery. Fonte:
https://antisocialpr.wordpress.com/2017/02/21/boohoo-and-ditch-the-label-combat-social-media-
fakery/. Acesso em 10/06/2018.

O objetivo do video €é fazer um alerta sobre a producgdo de falsas realidades e
a necessidade de estar sempre visivel na rede. Uma agao recorrente a medida que
h&d a proliferacdo de programas que abusam do formato de reality-shows. Um
formato presente nas redes sociais a partir da proposta de compartilhamento dos
fatos, instantes, imagens pessoais, informacfes distribuidas em tempo real no
ciberespaco (SIBILIA, 2016).

Desse estado de estar a disposicdo para ser observado a selfie encontra

territorio perfeito para sua proliferacdo na rede onde os usuarios se visualizam e
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deixam pequenas pistas de sua intimidade que pode ser algo forjado seja a partir de
evidéncias no cenario, espaco onde a selfie é realizada, ou nas frases e pequenos
textos que a acompanham. Talvez como Rembrandt (1606-1669) cada usuario em
seu diario virtual constréi uma “crénica visual” (OLIVEIRA, 2015) de si através da
compilagdo das selfies aliadas aos elementos textuais.

Uma cronica visual que deve ser disponibilizada com cautela e
acompanhamento quando se trata da exposicdo de si. Questdo importante a ser
tratada com os (as) estudantes que produzem conteudo imagético sobre si para as

redes sociais.
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1.3 SELF - SELFIE

Ao ter o reflexo como um objeto, um outro, € possivel explorar o termo, self
gque pode ser designado como a personalidade individual de cada pessoa
(BARBATO. CAIXETA. 2011) uma espécie de objetificacdo de si, um olhar externo
gue temos de ndés mesmos, que se relaciona com as visdes dos outros a partir de
uma experiéncia relacional, onde por mais que a imagem seja centrada no EU ela
também é relacional, pois é configurada como uma imagem social que é refletida
nos outros (SOUSA. BRAGA. 2013).

Tanto no espaco da rede social presente no ciberespaco quanto no dia a dia
somos levados a nos construir conforme as relagdes sociais que nos deparamos.
Porém, dentro do ciberespaco essa objetificacdo de si talvez fique mais evidente
devido os recursos utilizados para a manutencdo e proliferacdo das selfies e pela
busca da alianca com seus pares. Uma objetificacdo também atravessada pela
diluicdo entre o que seria intimo ou publico, no sentido de tudo ser motivo para
exposi¢cao sem que ocorra um filtro.

As acles diante do outro podem ser intencionais ou ndo, quando sé&o
direcionadas pelo querer, visam afetar as impressdes que construimos de nés a
partir dos atos que expressamos. Quando inconsciente, também influencia na
analise do outro. Como em um jogo de impressdes para fortalecimento de papeis,
lugares sociais (GOFFMAN, 2013).

Um jogo de impressodes tratado por Goffman (2013) e que se realiza durante a
interacdo social. Tais impressdes sdo agucadas muitas vezes por intencdes que
podem ser classificadas como intencionais ou ndo, mas que dependem da leitura do
outro para serem construidas. Uma percepcdo que pode estar presente quando
falamos no compartilhamento das selfies nas redes sociais, uma vez que estas séo
captadas a partir de alguma intengao, sendo previamente pensadas, algumas vezes
editadas e escolhidas entre varias para aparentar certa situacdo ou impressao de
acordo com o interesse de quem praticou a selfie para postar na rede social.

As interacbes que se referem a formulacdo das impressGes podem ser
relacionadas as curtidas, comentarios e reacdes que a selfie recebe na rede social.

Por mais que nao haja a leitura em tempo real e imediato como quando estamos em
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uma roda de conversa as interagfes a partir da selfie postada pode ser revelada
pela trilha de acessos e reacdes que ficam registradas na postagem, uma espécie
de memoria produzida pelas visualiza¢des dentro da rede.

O que expbe a pratica da selfie como uma necessidade de representacéo
permanente na rede (LICHTENSZTEJN, 2015) relacionada ao processo identitario,
uma vez que a pratica da selfie compartiihada no ciberespagco pode apresentar
fatores como a busca de aceitacdo de determinado grupo, a reafirmacdo de
esteredtipos, a reproducdo de poses determinadas, entre outros pontos a serem
observados. Isso ao considerar o espaco das redes sociais como um meio onde é
possivel assumir varias identidades conforme a necessidade e o que é consumido
(NOBREGA, 2010).

Consequentemente ao aproximar-se da selfie ligada ao ciberespaco podemos
nos perguntar como ocorreria a dindmica da construgdo do EU enquanto self dentro
do processo identitario. O conceito de identidade a partir da pés-modernidade muda
para algo mais flexivel (HALL, 2005). O que demonstra que a identificacdo passa a
ser realizada a partir da relacdo de consumo, ja que tudo pode ser um objeto que
potencializa uma série de identidades disponiveis que podem ser assumidas de
acordo com os locais frequentados, as relacdes estabelecidas, tudo isso a partir de
uma cultura de consumo que pode dar fundamento a identidade (NOBREGA, 2010).

Nesse contexto Eler (2009) aponta a importancia da interacdo que 0s
adolescentes comegcam a possuir ao terem contato com o ciberespaco, iSso porque
sdo construidos processos de criacdes decorrentes de sujeitos andénimos ou nao,
onde essas interacdes ndo revelavam apenas a identidade do usuario da rede, mas
de uma comunidade, de um grupo.

O que ajuda a fortalecer a producao da selfie na busca da constru¢cdo de uma
identidade. Uma superexposicdo que comeca a provocar a visibilidade de
personagens, que nem sempre revelam a real identidade da pessoa. Ou o0 que se
espera como real. Visto que a representacado de si se da por um ato performatico. As
selfies disponibilizadas voluntariamente acabam por revelar a necessidade da
hiperexposigéo vivenciada hoje (SOARES, 2014).

Uma espécie de autovigilancia constante decorrente da necessidade de estar

em conexdo com a web em um exercicio de comunicagéo e exposi¢cdo, nem sempre
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efetiva, seja via imagem, texto, video, ou em uma hipermediacéo do que € postado e
consumido sobre e para si (LICHTENSZTEJN, 2015). O que pode ser percebido é
gue aliada a internet a selfie comeca a compor um arquivo de vida no ciberespaco,
expondo momentos pessoais ou coletivos uma forma de registrar o modo de vida, os
costumes e a cultura da sociedade (RODRIGUES, 2007). Entretanto, esse arquivo
de vida também expde o hiperespetaculo, presente nas redes sociais (SOARES,
2014).

A selfie entdo passa a ser consumida e apresentada em uma série de
representacdes relacionadas aos padrbes e estereétipos da sociedade midiatica.
Rodrigues (2007) argumenta que n&do haveria uma verdade na fotografia, pois esta
sofre a influéncia do modo de ver do fotégrafo, bem como do receptor, que analisa a
imagem conforme sua interpretacao e vivéncia.

Ao olharmos a selfie exposta na rede, analisamos o conjunto de informacdes
gue ela tras, e ndo apenas o referente, pois este no momento do clique ao saber que
é fotografado (a) fabrica, simula a pose conforme a situacdo desassociando o que
carrega como identidade (BARTHES, 1981). Porque quando a lente é direciona para
0 outro e para si ndo ha pose espontanea o que ha é a fabricacao de uma pose, ou
de varias poses, usadas para um objetivo ja bem direcionado o da exposicdo em

alguma rede social.

Ao levar a camera fotogréfica (Nikon D 5200) para a escola, havia dois
comportamentos recorrentes por conta do seu tamanho. O primeiro
era o da fuga de alguns estudantes que nao queriam ser fotografados,
0 que é comum devido a timidez e alguns complexos. O segundo se
relaciona a curiosidade pela maquina e a projecdo do corpo que se
coloca pronto para o registro.
— Tira uma foto nossa! Uma foto minhal!
— Me envia essa foto! (Depois do clique queriam a fotografia no mesmo
instante).
— Professora essa foto é muito tumblr !

Estudantes do CEF 01, 22 de maio de 2018.
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Figura 14: Registros de conversa com os estudantes para esclarecer o uso da expressao tumblr.
Arquivo pessoal da autora. Acesso em 14/06/2018.

A palavra tumblr faz referéncia a uma plataforma de blogues que é usada
para a postagem de fotos, textos, entre outros conteldos. Mas que o0s (as)
estudantes usam para classificar algumas selfies e até mesmo o modo de estar. Que
a partir da conversa pelo whatsapp (Figura 14) e pela foto enviada entendo que
possa significar para eles (as) a aparéncia espontanea ou distraida da pessoa no ato
do registro fotogréfico, ja no modo de estar seria a demonstracao de introspeccao.
Logo:

A Foto-retrato € um campo cerrado de forgas. Quatro imaginarios ai se
cruzam, ai se afrontam, ai se deformam. Diante da objetiva, sou ao mesmo
tempo: aquele que eu me julgo, aquele que eu gostaria que me julgassem,
aquele que o fotégrafo me julga e aquele de que ele serve para exibir sua
arte (BARTHES. 1981, p. 27).

A citacdo acima trata diretamente do retrato, mas ao visualiza-la sob o olhar
da selfie podemos listar os quatro imaginarios. O primeiro se estabeleceria por um
autojulgamento em relagdo a imagem que construo como minha, o segundo seria a
busca de uma identificacdo conforme um esteredtipo difundido por padrdes estéticos
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ou de comportamento, o terceiro se relaciona com a visao de si pelo olhar das outras
pessoas e 0 quarto imaginario que para Barthes (1981) se estrutura no referente
como suporte da proposicao artistica do fotografo pode ser visualizado como a
possibilidade individual que cada pessoa tem de produzir e de ser o produtor de sua
“obra” enquanto suporte e objeto de investigagao.

O quarto imaginario pode ser representado pelo trabalho da artista norte-
americana Cindy Sherman que produz varias séries de retratos a partir do seu corpo
como suporte para assumir identidades diversas com o objetivo de realizar criticas a
visOes estereotipadas das representacbfes sociais, por exemplo. Mas ao
relacionarmos também esse quarto imaginario a pratica da selfie entre as pessoas e
principalmente no espaco escolar ha a possibilidade de indagar como cada
estudante em sua producao individual ou coletiva usa o corpo como suporte para
performar diante da camera frontal do smartphone ao reforcar alguns padrbes de
exposicdo como a exploracdo da caracteristica denominada duck face (l4bios de
pato) ou ainda a utilizacdo de filtros de edicdo da imagem que suavizam sinais de
expressao, além do uso de filtros que funcionam como uma mascara que remete a
animais “fofinhos”, entre outras possibilidades.

E ao pensar em nosso corpo como suporte de autocriagdo, até que ponto a
selfie ganharia a classificagdo de Arte? O que Lichtensztejn (2015) coloca em
relacdo a selfie como Arte é que esta ja esta presente nas producdes midiaticas
como filmes, séries, musicas, entre outras producdes o que reforca o seu poder
enquanto tema. Ja em relacdo a classificacdo de Arte ela utiliza uma selfie
especifica a do astronauta japonés Aki Hoshide, realizada em 18 de setembro de
2012, durante a 32° Expedicdo na Estacdo Espacial Internacional, para explicar a
classificacdo relacionada a Arte. Pois a NASA levantou o questionamento e realizou
uma votacdo publica na internet para saber se a selfie do astronauta era ou nao
Arte. Cerca de 80% responderam que a selfie pode ser considerada como Arte.

No entanto, houve um preparo em relaciona-la a outros autorretratos ja
consagrados pela historia da Arte, sendo enfatizado que ao julgar a selfie fosse
levado em consideragdo o ponto de vista, a época, 0 contexto em que a imagem se
encontra. Uma forma de promover o julgamento estético daquela imagem

(LICHTENSZTEJN, 2015). No entanto o que a autora destaca € que a classificagdo
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da selfie como Arte ficou direcionada ao valor poético atribuido por ela ter ocorrido
no Espaco. Sendo que durante o processo de realizacdo da selfie ndo se pensou se

tal fotografia seria Arte ou ndo o que sO ocorreu posteriormente.

Le geste artistique opére quand le selfie change d’espace sémantique, et
qu'il est capable de proposer une nouvelle réalité aux situations les plus
banales. Voila ou réside 'art du selfie (LICHTENSZTEJN, 2015. p, 57)

A autora entdo aponta que o gesto artistico/criacdo estaria no momento em
gue a selfie propbe uma mudanca de significados ao indicar uma nova realidade
para qualquer tipo de situacdo. Esse seria o requisito para a declaracédo de Arte a
partir da selfie. No mais, quando é dito que essa pratica propde uma nova producao
fotogréfica quer dizer que a foto em si deixa de ter apenas uma funcdo memorial
para assumir o vinculo de comunicacdo em rede (SALTZ, 2014) devido a constante
relacdo de interacdo no ciberespaco. Mas que ainda pode ser compreendida como
uma pratica em desenvolvimento para transformar-se quem sabe em um género
efetivo na hierarquia da Historia da Arte (SALTZ, 2014).

Dentro dessa discussao se a selfie seria Arte ou ndo, penso que sim. Apesar
da Historia da Arte se colocar como dominante, um passado glorioso que nos é
contado com seus grandes mestres. Uma historia importante, mas que ndo pode ser
um parametro de ideal a ser alcancado. Pois, ndo ha o que alcancar, os tempos sao
outros, a necessidade do registro de si continua e a linguagem mudou e continuara
em constante mudanca para acompanhar o desenvolvimento tecnoldgico e
aproximar cada vez mais a possibilidade da producéo do registro e principalmente
do seu compartilhamento as pessoas. Isso é maravilhoso, as pessoas criam e
produzem suas selfies, dialogam sobre ela enquanto tema, organizam suas galerias
nos espacos das redes sociais. Algumas selfies seguem um mesmo padrdo na sua
composicdo, mas ha outras que extrapolam e conseguem mudar os significados
como coloca Lichtensztejn (2015).

Agora, diante dessa relacdo e das conexdes que foram expostas até o
momento sobre a selfie ao perceber as varias perspectivas que se tem de si e do
outro € destacado a sociedade midiatica produtora de selfies para a representacdo
de identidades virtuais, que refletem as constru¢cdes simbolicas, posto que a

identidade no ciberespaco se conjugue por uma parte real e outra ficcional de
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exposicdo do sujeito que estd sempre em formacdo (CRUZ, N. V.; ARAUJO, C. L,
2012).

A partir desse processo de transformacdo é possivel repensar nossos
percursos e tradigbes, pois sofremos intervencdes do cotidiano no qual o ato de
fazer implica em reconstruir-se a partir dos didlogos provenientes da reformulacdo
da tradicdo e do repensar contemporaneamente a cultura (DIAS, 2011). Em um
momento que a globalizacéo é parte fundamental nesse processo, ja que aumenta o
transito entre diferentes culturas e expde entraves.

No contexto contemporaneo € possivel ressaltar o excesso de representacdes
automatizadas, nas quais as relagdes sociais sdo mediadas pelas imagens. Tal
dissociacao entre imagem e realidade pode ser observada especialmente nos meios
de comunicacado, area onde a imagem exerce um poder absoluto. Ha entdo uma
glorificacdo acentuada do que a imagem representa, constituindo um monopdlio de
aparéncia (DEBORD, 1997).

O que estimula imposicfes silenciosas, usando a cultura como mercadoria
criando um mercado de aparéncias que se encontram disponiveis que pode levar a
discussdo da aparéncia como simulacro, ou como um ato performético (SOARES,
2014).

40



02. CULTURA VISUAL

Na perspectiva da busca do questionamento da imagem e do que a envolve.
Como um elemento para a proposicdo do didlogo e analise da selfie ndo sé como
uma imagem, mas como um comportamento/pratica/produto que esta em rede
sendo consumido e disseminado no espaco escolar atravessado por varias relacées
gue implicam no modo como cada estudante pode ser visto € que se propbe a
relacdo com a Cultura Visual.

Desse modo ao pensar na imagem como um elemento que esta presente na
Histéria Humana desde os primordios da pré-histéria a contemporaneidade; temos
sua énfase em povos e culturas diversificadas, além de sua parceria com a escrita.
Sendo que o olhar da Historia da Arte ficou direcionado as obras, sendo reconhecida
e legitimada, quando se pensa em Arte. No século XIX, o padrdo cientifico de
historiografia se sobrepds as imagens e assim 0S arquivos escritos passaram a ser
considerados com mais énfase. Em consequéncia, as imagens foram desvalidadas
como fonte historica em uma viséo cientificista de Historia (KNAUSS, 2006). Em
consequéncia:

A renovacéo do interesse pelos estudos da imagem e da arte ndo afeta
apenas a historiografia contemporanea. Ao contrario, envolve diferentes
enfoques que se identificam com vérias tradi¢cdes disciplinares do universo
das humanidades e das ciéncias sociais. Esse envolvimento
contempordneo com a interrogagdo sobre a imagem resultou na construcao
do novo campo interdisciplinar de pesquisa que tem como objeto de
investigagdo a cultura visual. Este campo, também chamado de estudos

visuais, institucionalizou-se a partir dos Estados Unidos nos anos 90, no
final do século XX. (KNAUSS, 2006, p. 102)

Assim, os estudos visuais se constituem como area de estudo enquanto que a
cultura visual se coloca como o objeto (KNAUZZ, 2006), este visto de forma mais
abrangente. Os estudos visuais sdo0 um componente de um campo maior que tem
nas imagens o interesse de investigacdo e, em uma dinamica de disciplinas, néo
tem o papel de estar entre ou acabar com a Historia da Arte ou a Estética, afinal
estas, como disciplinas, ja atuam em territérios e contextos especificos. Logo, 0s
estudos visuais se pdem como interdisciplina para propor uma nova investigacao e a

cultura visual evidencia questdes pontuais colocadas em analise por abranger um
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territério que é evidenciado antes das questfes e disciplinas direcionadas as Artes

Visuais e por considerar as imagens do cotidiano (MITCHELL, 2002).

Dias (2011) afirma que o termo cultura visual é usado por diversas areas
como a Histéria da Arte, as Artes Visuais, a Sociologia, a Psicologia, a Semiética, a
Publicidade, a Informatica, o Cinema, o Design, entre outros, com a intencdo de
abranger todos os tipos e formas de produc¢des visuais e ndo visuais. O que acaba
por destacar outro termo: as visualidades. Uma forma de ampliar as fontes de
imagens, sem se fixar naquelas estabelecidas pela Histéria da Arte e, a0 mesmo
tempo, por entender o mundo como uma estrutura complexa constituida de imagens.
Por isso, segundo Dias (2011) quando se fala em visualidades, a cultura visual nao
se limita ao estudo das imagens ou meios, mas abrange as relacdes, o ato de ver e
mostrar, o sentido de ver além do fisico, o ver como conexdes e vivéncias, a fim de
propor pontos de investigacao e reflexao.

Por outro lado, o termo cultura visual ainda pode ser ligado a questdo da
construcdo social, ndo como um objeto ligado somente ao campo visual e sim a uma
construcdo social de um campo social (MITCHELL, 2002). Nesse sentido, ndo se
pauta no ato de ver, mas em como esse ver ganha um sentido ampliado que se
conecta a questdes e arranjos sociais em sua forma.

Desse modo, de acordo com Mitchell (2002), ha algumas questdes
relacionadas a cultura visual que devem ser esclarecidas. A primeira questao trata
da afirmacéo de que a cultura visual colocaria as imagens artisticas relacionadas a
Arte no mesmo patamar das imagens de massa. Segundo o autor, iISSO € um
equivoco, pois a cultura visual ndo acaba com essa diferenciacdo, mas proporciona
um campo maior de estudo e de investigacdo. Assim, ndo ha a predominancia da
hierarquizacado das obras de arte em relacao as outras producdes.

A segunda questdo diz respeito a predominancia daquilo que é visivel, o
mundo de e por imagens; entretanto, essa visdo pode ser rebatida, porque a cultura
visual trata sobre as relacdes trazidas pelas visualidades. A terceira questdo
também trata da dita hegemonia do visivel, porém relacionada ao advento de novas
tecnologias para a disseminacdo de imagens. Todavia ndo se tem a necessidade
moderna de meios técnicos para se falar em cultura visual; afinal, como Mitchell
(2002) destaca viver em qualquer cultura € viver em uma cultura visual. A quarta
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guestdo se relaciona a necessidade de um meio visual, uma especificacdo que
restringe os outros tipos de formas e meios quando se trata de visualidade. O que de
fato se precisa € de um meio hibrido que rompa com a exaltacdo de apenas um
orgao sensorial.

A quinta questdo é delicada e deve ser analisada com cautela, pois ndo se
trata de uma desclassificacdo da cultura visual, mas de um esclarecimento. Mitchell
(2002) pondera que ter a visualidade, as imagens, o espetaculo ou a vigilancia como
veiculo exclusivo para a tirania politica e a dominacdo nédo é produtivo. O autor
reconhece a importancia dos trabalhos em cultura visual que tratam das diferencas
sexuais, raciais no campo do olhar, por exemplo. No entanto, aponta que ha uma
tendéncia reducionista sobre as imagens visuais, por estas serem colocadas como
Unica fonte de dominacdo e poder. De fato ha relacbes de poder implicitas no
comportamento, nas situagbes do dia a dia o que reforca a manutencdo dos
esteredtipos que ndo sao questionados em situacdes de imposicao.

Nesse sentido, considero que o autor volta a pontuar a questéo da visualidade
nao ser somente a construcdo social da visdo, mas a construcao social do campo
social. Ou seja, é necessario compreender a cultura visual como campo de pesquisa
gue articula os problemas decorrentes do nosso tempo, das relagcbes a serem
guestionadas, de um ponto de vista que visa descortinar certezas para acrescentar

duvidas sobre as areas das artes visuais e dos meios de comunicagéo.
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2.1 O ENSINO DA ARTE E ABERTURA PARA O DIALOGO

Ao indagar sobre a importancia da arte, Fischer (1987) levanta questdes
sobre a sua necessidade que passa quase que imperceptivel no movimento do dia a
dia ao ouvir uma musica, ir a0 cinema ou ao teatro, entre outras acdes que se
conectam ao universo da arte. Porém, mesmo assim, alguns olhares néo vislumbram
essa conexao e acabam tendo a arte apenas a partir de uma visdo romantica onde
h& a procura em usé-la apenas para equilibrar a vida em relacdo ao mundo, uma
satisfacdo momentanea.

Porém, a producdo artistica ndo se limita apenas ao equilibrio do caos de
cada um apenas pelo entretenimento, mesmo que essa sensacao de prazer faca
parte da nossa estruturacdo. O equilibrio também pode vir a partir da capacidade
gue a arte tem em propor acbes de mudanca. Levanta-se entdo, a importancia da
funcdo social do artista e de sua producdo. Uma concepc¢ao construida a partir da
exploracdo do percurso de quebra da coletividade humana em grupos diferentes que
comegaram a ocupar os territorios e dar um valor subjetivo, econdmico, tanto ao
pedaco de terra ocupado quanto as mercadorias produzidas o que gerou as
hierarquias e as diferencas.

Entdo essa relacdo de comércio entre o valor atribuido aos objetos, servicos e
pessoas, passou a individualizar e fragmentar cada vez mais a sociedade. O papel
do artista na sociedade de acordo com Fischer (1987) é a de expressar de modo
concentrado as questdes pertinentes de sua época. Um meio de propor que as
pessoas tomem consciéncia das relacdes sociais, econbmicas, politicas que

vivenciam e que as afetam enquanto sociedade.

A arte pode elevar o homem de um estado de fragmentagédo a um estado de
ser integro, total. A arte capacita o homem para compreender a realidade e
0 ajuda a ndo s6 a suporta-la como a transforméa-la, aumentado-lhe a
determinacdo de torna-la mais humana e mais hospedeira para a
humanidade (FICHER, 1987. p. 57).

A partir desse posicionamento € colocado que a arte além da magia deve
incitar uma acgéo, essa acao é estabelecida conforme o contexto e o discurso que o
artista envolve a sua producédo e que a magia tdo preciosa e pontuada seria algo

ndo s6 da ordem do inexplicavel, do subjetivo de cada um, mas do ato de
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transformagdo. Por esse motivo o autor coloca como “magia”, pois a producéo
artistica sensibiliza e incita todas as sensa¢des boas ou néo.

Sem focar apenas em uma questdo de beleza estética ou aceitacdo do
publico, afinal a arte ndo € um mero enfeite, ela esta presente na constituicdo de
cada pessoa e da sociedade. E um tipo de producéo de artefatos e ideias que o ser
0 humano estabelece desde os primordios de sua histéria ao investir na técnica a
funcéo simbolica do discurso implicito em cada objeto.

O que para o territério do ensino e aprendizado ndo deve ser usado apenas
como uma ilustracdo ou como um panorama de comparacdo técnica. Para que
possa ir além e aproveitar a magia, ou melhor, o gatilho de transformacéo, para
convidar cada estudante a perceber o trabalho artistico tendo em mente questdes
gue afloram na sociedade.

Um trabalho artistico que ndo esta preso aos ja consagrados do circuito das
galerias. Um olhar que deve se estender ao (a) estudante enquanto autor, produtor
da sua propria producdo artistica, para que ele (a) seja capaz de questionar tanto as
guestbes da sociedade em que vive, como as suas atitudes para a proposicao de
mudancas em seu percurso. E assim que o processo que envolve a selfie pode ser
revisto, sai do automatico para a percepcéo de si e do outro.

Diante disso o ensino da arte pode propor questdes que podem levar em
consideracdo ndo sO 0 acesso as obras de arte, mas a pluralidade da producéo
artistica, do fazer e do questionar.

Nesse sentido Paglia (2014) ao defender o ensino da arte, a partir da posi¢cao
do ensino norte-americano o qual critica vorazmente, pois este se encontra a mercé
de escolhas politicas relacionadas a arte e ao seu ensino promovido como um mero
acessorio aponta como mais uma critica a questdo da Histéria da Arte ndo ser
trabalhada como uma forma de aprimoramento do olhar das criangas em sua fase
de desenvolvimento. Mas até que ponto a Histéria da Arte e o seu passado devem
sobrepor a realidade do estudante? Isso porque mesmo que a autora defenda o
ensino da arte como uma necessidade social para a sensibilizagdo ha um
direcionamento no qual ela eleva a importancia de um passado ocidental delimitado

pela Europa e seus tedricos.
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Apesar do seu posicionamento, concordo quando a autora diz que a cultura
de massa ndo deve ser criticada apenas pela manutencdo de uma desigualdade
social, mas pelo entorpecimento que a profusdo de informacgbes, imagens,
contelidos diversos acabam por retirar a sensibilidade do olhar, principalmente dos
jovens.

Nesse sentido retomo o posicionamento da cultura visual enquanto produtora
de inquietacGes a partir das relacdes estabelecidas pelas e entre as visualidades
onde ndo ha a necessidade de estar dentro de uma sociedade informatizada, mas a
de perceber que em qualquer espaco ha relacdes de poder a serem questionadas,
pois elas ajudam a manter padrdes.

Sendo que a sensibilizacdo desse olhar massificado pela profusdo de
imagens também pode ser trabalhado a partir das proéprias visualidades produzidas
por esses jovens, pelos (as) estudantes, para que estes tenham a capacidade de ter
um posicionamento mais critico e integrado com as problematicas da sociedade em
gue se encontram. Para a promocdo da mudanca de paradigmas e quebras de
nocdes de poder.

A partir da reformulacéo de contetdos educativos que considerem a producao
da cultura visual e das artes na recontextualizacdo das produ¢des imagéticas onde
cada estudante pode estabelecer a consciéncia da sua autonomia no sentido de ser
capaz de fazer conexdes, propor alteragdes, pensar em sua pratica como um
processo de construgao e reflexdo (MIRANDA, 2012).

Logo o ensino da arte pode reformular a visdo romantica da arte a partir do
ato de transformacao, proposicédo de acéo para o questionamento, ao evidenciar que
a funcéo social do artista também pode ser desenvolvida pelos (as) estudantes

enquanto produtores de contetdos imagéticos para rede social.
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03. METODOLOGIA

Essa investigacdo entende que a metodologia € uma estrutura que apresenta
um conjunto de técnicas para a obtencdo de dados dentro da estruturacdo de um
movimento complexo do pensamento humano diante das problematicas que a
sociedade expBe como objetos a serem investigados. Desse modo o (a) investigador
(a) se coloca a partir do seu posicionamento epistemoldgico para elucidar o caminho
percorrido em relagdo ao sujeito-objeto do conhecimento trabalhado (GONSALVES,
2001).

Assim a Cultura Visual ndo é colocada como uma metodologia, mas como
uma perspectiva, um olhar que busca analisar as relagbes que cercam a selfie e 0
processo identitario para evidenciar 0s atravessamentos e as conexdes na
identificacdo de questbes a serem debatidas e analisadas dentro de sala de aula
durante as aulas de arte.

Conforme o processo de estruturacdo da investigacdo a metodologia €
caracterizada como pesquisa-acao devido a estreita relacdo entre a pesquisadora e
os (as) estudantes na exploracdo do objeto de investigacdo configurado na relacdo
entre a pratica da selfie e o processo identitdrio. A pesquisa-acdo também se
caracteriza por acdes planejadas de carater social, educacional, técnico entre outras
possibilidades (GIL, 2008).

Desse modo a selfie € visualizada como um dado imagético que pode ser
considerado como um enigma (FILHO; CORREIA, 2013). Entende-se que 0 objeto a
ser investigado, deve ter o seu contexto analisado; para saber quem o produziu e
gual o objetivo; em qual meio é realizada sua vinculagcdo; como é recebido; e quais
desdobramentos séo gerados. Tal necessidade se da para que as questdes sobre o
processo identitario se sobressaiam a partir da analise pontual da selfie enquanto
fendbmeno e imagem de representacao.

No entanto ao termos as relacdes que se constituem a partir e através da
imagem como parte do objeto a ser analisado € preciso ter atencdo ao conteudo
latente e simbdlico presente em sua estrutura, deve se ter cuidado, pois €
necessaria a consideracdo das narrativas internas e externas (BANKS, 2009).

Porque a imagem enquanto parte do objeto de investigacdo pode ser considerada
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uma fonte de narrativa, pois extrapola a funcgéo ilustrativa, devido a ampliacéo e
introducdo de significados (HERNANDEZ, 2013). A imagem se configura entio
como um ponto chave ao propor percepcoes diferenciadas.

Esse fato retoma a cultura visual, principalmente o termo visualidade ao
estabelecer a ampliacédo do transito de informacgdes a serem analisadas a partir das
relacdes sociais mediadas por imagens, sejam elas fisicas ou ndo, porque o ato de
ver e mostrar se coloca além da relacdo otica. Pois o ver se relaciona com as
conexdes e vivéncias, ou seja, se vé a partir de algo, de uma série de costumes, de
uma moral, de uma cultura ou de uma ética. SA0 esses atravessamentos de
significados que estabelecem questionamentos.

Essa abordagem em relacdo a cultura visual ndo deve ser estabelecida de
modo rigido, no qual o processo de coleta e andlise dos dados seja realizado
conforme os modelos tradicionais, positivistas, no qual ha uma sequéncia de etapas
a ser seguida. Etapas rigidas durante o processo de construcdo da narrativa
impediriam a elaboracdo de um processo fluido, porque a investigacao no territério
da cultura visual se relaciona com os fatos que ocorrem durante a investigacao
(TOURINHO. MARTINS, 2013).

Isso quer dizer que dentro da cultura visual alguns métodos e ferramentas de
coleta e analise de dados usados na pesquisa qualitativa podem servir de base para
o0 desenvolvimento da investigacdo a partir e entre as visualidades. Porém o (a)
investigador (a) deve estar ciente e aberto aos encontros epistemolégicos e
empiricos derivados da investigacdo das visualidades, da percepcdo e do fator
social enquanto experiéncia. Ou seja, ao considerar o contexto social como objeto
de analise, também deve ser verificado as imagens que sao propagadas e
consumidas em dado contexto. O (a) investigador (a) se volta as imagens como
fonte de conhecimento do contexto social ndo s6 para obtencéo de dados, mas para
enfatizar a imagem em si como um artefato de producdo de conhecimento
(TOURINHO. MARTINS, 2013).

Logo €& preciso considerar em qual contexto social a imagem de
representacao € produzida e como o publico alvo, estudantes de trés instituicbes de
ensino publico de Planaltina, Distrito Federal, lidam com a selfie.
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3.1 PROCEDIMENTOS E INSTRUMENTOS

Para que seja realizada a coleta dos dados tanto imagéticos quanto 0s
referentes ao comportamento relacionado a selfie que ira evidenciar as narrativas
externas e internas conforme esse tipo de pratica fotografica, em um primeiro
momento sera aplicado um questionario para a identificacdo do grupo de
estudantes.

Que no caso dessa investigacao sera de questdes fechadas para a obtencao
de uma maior uniformidade em relacdo aos dados. Tais questdes serdo
dependentes entre si como uma forma de construir um roteiro. Sendo que os
conteudos das questdes comecam a partir do questionamento de fatos, onde os
dados sdo mais concretos, o que ajudara a compor o perfil do grupo (GIL, 2008).
Esses dados concretos dizem respeito a questionamentos como a data de
nascimento, tipo de moradia, se tem acesso ou n&o a internet, por exemplo.

Um primeiro bloco de questbes que teve como referéncia o questionario
aplicado por Martins (2016) para dois grupos de estudantes da Educacéao de Jovens
e Adultos (EJA), um do Centro Educacional 01 de Planaltina e o outro do Centro de
Ensino Médio 03 de Ceilandia, Distrito Federal. Ao prosseguir o questionario o grupo
de investigacdo encontrara um segundo bloco de questdes que tem como base o
conteudo sobre padrbes de acdes para determinar alguns parametros em relacao a
pratica da selfie. Ja que esse tipo de questdo considera as praticas realizadas em
relacdo a alguma acdo com o objetivo de apresentar um provavel comportamento de
uma dada situacéao (GIL, 2008).

O questionario entdo se configura como um primeiro momento do
levantamento de dados e do contato com 0 grupo que participara da investigacao.
Para que em um segundo momento seja estabelecido a relacdo da coleta de dados
a partir da selfie.

Para isso serd utilizada a técnica de foto-elicitagcdo, método que consiste na
exposicdo de imagens com a mesma tematica do objeto de estudo para que seja
estimulada a iniciacdo de uma conversa, um debate tendo como apoio o0 uso de
entrevista semiestruturada (BANKS, 2009) para coletar os dados vinculados aos

objetivos da pesquisa.
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A entrevista semiestruturada se caracteriza como uma forma de interacao
social onde a partir do didlogo o grupo ou a pessoa investigada fornece as
informacdes conforme os objetivos da investigacdo. Sendo que quando se fala em
uma entrevista semiestruturada ou informal, esta se difere de uma simples conversa,
pois tem como objetivo basico a obtencdo de dados. Além da exposi¢do de forma
mais ampla do objeto de pesquisa bem como os aspectos que dizem respeito a
personalidade de quem se entrevista invidualmente ou em grupo (GIL, 2008).

As imagens usadas durante a foto-elicitacdo para propor o debate seréo
coletadas em redes sociais digitais, principalmente o Facebook e o Instagran a partir
das caracteristicas descritas por Saltz (2014) como: a espontaneidade transmitida
na imagem, por mais que esta possa ser um ato espontaneo dramatizado, forjado; o
uso da pose duck face (labios de pato) para sensualizacdo; o uso de ambientes
intimos para exposicdo facial ou corporal; didlogo com espelhos; ambientes de
convivio social; evidéncia do uso da mao como suporte do aparelho fotografico;
distor¢des de perspectiva devido a posicdo em que a camera € segurada.

Essas duas etapas serviram de base para a coleta individual das selfies que
ocorrera com a disponibilizacdo de uma selfie ja realizada por cada participante
mediante o esclarecimento da proposta e a autorizagédo do uso de imagem conforme
a Lei 12.965/2014 que assegura a “protecao da privacidade” (Art. 3°. Il) bem como
da identificag&o (Art. 10°) e dos direitos autorais (Art. 19 § 2°) (BRASIL, 2014).

O uso do questionario e da foto-elicitacdo atrelada a entrevista
semiestruturada sdo métodos que iram ajudar a identificar e expor o perfil do grupo
investigado. Para que a proposta em relacdo a producdo e andlise da selfie fique
mais clara e acessivel tanto para o grupo quanto para a investigacdo. Métodos que
devem ser aplicados conforme a realidade de cada instituicdo de ensino que sera
territério da observacéo e coleta dos dados.

Aliado aos métodos ja mencionados sera usado a nota de campo com o
objetivo de arquivar os momentos em que a prética da selfie ou ela enquanto tema
de conversas paralelas se fizer presente entre as pessoas que compde 0 grupo de
observagéo.

Momentos que sdo passiveis de observacdo quando a nossa sensibilidade

esta disponivel para a percepgdo dos acontecimentos. Por esse motivo aliado aos
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métodos de coleta ja mencionados a técnica da nota de campo foi escolhida para
ser realizada como forma de registro da vivéncia e observacdo durante o contato
com o grupo de estudantes 0 que exige o engajamento, ndo a interferéncia, do (a)
investigador (a).

Assim a nota de campo consiste em relatérios descritivos de situacdes
relacionadas ao objeto de pesquisa, logo é necesséario que o (a) investigador (a)
saiba que esse recurso nao é tao facil, pois é necessario perceber que nessa escrita
serd evidenciado um ponto de vista, uma percepcdo sobre o que esta sendo
observado. Aqui se assume entdo, que a nota de campo nao privilegia todas as
percepcdes, mas auxilia o investigador (a) a entender algumas praticas sociais ao
transpor para o papel certas convencdes sociais que serdo percebidas a partir dos
objetivos da pesquisa o que acaba por acarretar a selecdo do que € transcrito
(EMERSON, et al. 2013). Essa selecdo € necesséaria ao ponto que ndo se pode

abarcar tudo o que é observado e vivenciado pelo (a) investigador (a).
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3.2 CONTEXTOS E CENARIOS

A observacao e a coleta dos dados foram realizadas em trés escolas publicas
de Planaltina, Distrito Federal. A primeira € o Centro de Ensino Fundamental 04
(CEF 04) que possui 0 ensino Fundamental regular durante os turnos matutino e
vespertino e a Educacao de Jovens e Adultos (EJA) no periodo noturno. Um total de
54 turmas que se dividem em 19 no matutino, seis turmas do 6° ano; cinco turmas
do 7° ano; quatro turmas do 8° ano e quatro turmas do 9° ano. No vespertino
também ha 19 turmas, sendo cinco turmas do 6° ano; sete turmas do 7° ano; trés
turmas do 8° ano e trés turmas do 9° ano (PPP CFEO04, 2017).

Ja no periodo noturno ha 16 turmas divididas em dois segmentos. O primeiro
segmento compreende as séries inicias da 12 a 42 série. Uma turma de cada série. O
segundo segmento compreende da 52 a 82 série, com 0 quantitativo de duas turmas
de 52 série; trés turmas de 62 série; quatro turmas de 72 série e trés turmas de 82
série (PPP CFE04, 2017).

Instituicdo onde lecionei como professora de Arte para os estudantes do
segundo segmento da Educacao de Jovens e Adultos (EJA) durante o ano letivo de
2017. No qual realizei as primeiras observacdes de sete turmas, trés 62 séries com
um total de 52 estudantes e quatro 72 séries com 65 estudantes, ressalto que esse
guantitativo é referente aos estudantes frequentes. Turmas heterogéneas compostas
por idosos em sua minoria, adultos e principalmente por adolescentes a partir de
guinze anos de idade. O que despertou grande surpresa sendo uma caracteristica
ressaltada pelas coordenadoras do periodo noturno devido a distor¢cao de idade-ano
e 0s problemas disciplinares que estes estudantes apresentam no decorrer da
formacé&o no Ensino Bésico.

No entanto devido ao remanejamento dos professores da Secretaria de
Educacédo do Distrito Federal que ocorre a cada final do periodo escolar em 2018
nao foi possivel continuar no CEF 04 o que me direcionou a outras duas escolas o
Centro Educacional Stella dos Cherubins Guimarédes Trois (CEDSCGT) e ao Centro
de Ensino Fundamental 01 (CEF 01) de Planaltina, Distrito Federal, o que

possibilitou 0 contato com outros estudantes.
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O Centro Educacional Stella dos Cherubins Guimardes Trois, segundo
espaco de observacao e coleta de dados, se organiza em dois periodos, matutino e
vespertino. No periodo da manha ha a oferta do Ensino Médio regular com trés
turmas do 1° ano, quatro turmas do 2° ano e cinco turmas do 3° ano. E o Ensino
Médio aliado ao Curso Técnico em Informatica com carater integral com quatro
turmas de 1° ano que formam o inicio do projeto de ensino profissionalizante técnico
da escola. Ainda no periodo da manha ha seis turmas do 9° ano regular do Ensino
Fundamental (PPP CEDSCGT, 2018).

No periodo vespertino ha tanto o atendimento das quatro turmas do 1° ano
Técnico, pois estes participam do projeto de ensino técnico com carga horaria
integral. Quanto a oferta do Ensino Fundamental regular para quatro turmas de 6°
ano, cinco turmas de 7° ano e cinco turmas de 8° ano. E trés turmas que participam
do Programa para Avanco das Aprendizagens Escolares (PAAE) dois 6° anos e um
7° ano (PPP CEDSCGT, 2018).

O terceiro espaco de observacdo e coleta de dados é o Centro de Ensino
Fundamental 01 (CEF 01) mais conhecido como Centrinho na regido central de
Planaltina, Distrito Federal. Sua organizacdo escolar comecou a ser realizada em
Ciclos a partir de 2018 para a recepg¢ao de estudantes do 1° e 2° Blocos do 3° Ciclo,
ou seja, anos finais do Ensino Fundamental do 6° ao 9° ano. Que durante o periodo
da manha se organizam em 6 turmas do 8° ano (1° ano do 2° Bloco), 10 turmas do
9° ano (2° ano do 2° Bloco), trés turmas do Programa para Avanco das
Aprendizagens Escolares (PAAE) para estudantes do 8° ano que apresentam
distorcdo idade-ano, problemas de aprendizagem e indisciplina e uma Classe
Bilingue com estudantes com deficiéncia auditiva e intelectual pertencente ao Ensino
Regular a partir de 2018 (PPP CEF 01, 2018),

Sendo que o periodo vespertino atende sete turmas do 6° ano (1° ano do 1°
Bloco do 3° Ciclo), cinco turmas do 7° ano (2° ano do 1° Bloco do 3° Ciclo). Mais oito
turmas do 2° ao 9° ano da Classe Especial Interventiva (CEIl) antiga Educacéo de
Jovens e Adultos Interventiva (EJA Interventiva) (PPP CEF 01, 2018).

Tanto no Centro Educacional Stella dos Cherubins Guimardes Trois quanto
no Centro de Fundamental 01 a investigacédo foi direcionada aos estudantes que

participam do Programa para Avanco das Aprendizagens Escolares (PAAE) devido o
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contato diario viabilizado pela atuacdo como docente da disciplina de arte que é

ofertada no fluxo curricular.
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04. RESULTADOS E ANALISES

A escolha do questionario como um instrumento para a obtencdo de dados
gue pudessem revelar o perfil dos (as) estudante e algumas caracteristicas
relacionadas a selfie foi realizada durante o contato e observacdo de 117
estudantes, 52 da 62 série e 65 da 72 série, da Educacao de Jovens e Adultos (EJA)
do Centro de Ensino Fundamental 04 de Planaltina (CEF 04), Distrito Federal.

O que ajudou na estruturacédo das perguntas durante o segundo semestre de
2017 a partir do que os (as) estudantes pontuavam sobre o uso e acesso da internet
e principalmente da pratica da selfie, o que resultou em um compilado de questfes
fechadas dependentes entre si e dividias em seis blocos (ANEXO llI, p. 114).

Porém, devo observar que o questionario ndo foi aplicado no CEF 04 devido a
mudanca de escola ocasionada pelo remanejamento dos (as) professores (as) no
final do ano letivo de 2017. Sendo uma escolha posterior dar seguimento a
investigacdo nos espacos que estava alocada, pois na minha percepcéo o contato
diario favoreceria a observacédo do comportamento dos (as) estudantes em relacdo a
pratica da selfie e a aplicacdo das estratégias posteriores para a coleta de dados.
Desse modo considero que a observacéo do grupo do CEF 04 faz parte dessa
investigacao, pois proporcionou o fechamento das questdes que foram aplicadas
posteriormente nas outras escolas.

O Centro Educacional Stella dos Cherubins Guimarées Trois (CEDSCGT) e 0
Centro de Ensino Fundamental 01 (CFE 01) de Planaltina, Distrito Federal. Para
estudantes que participam do Programa de Progressdo das Aprendizagens
Escolares (PAAE) nas duas escolas, porém de anos diferentes. Na primeira escola o
PAAE possui estudantes do sexto e sétimo ano do Ensino Fundamental na segunda
escola o PAAE é direcionado aos estudantes do oitavo ano do Ensino Fundamental.

O perfil desses (as) estudantes revelam indices de reprovagéo o que causa a
diferenca da idade-ano em relacdo ao seu posicionamento no fluxo do Ensino
Fundamental anos finais sendo que a idade minima indicada para o sexto ano é de
13 anos, para o sétimo ano é de 14 anos e para 0 oitavo ano € de 15 anos
(DISTRITO FEDERAL, 2016). No entanto nas duas escolas ha estudantes que estao

pela segunda vez no mesmo ano, devido a deficiéncia no rendimento escolar por
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conta da dificuldade de aprendizado ocasionada pela falta de pré-requisitos de
conteudos e da indisciplina, fator marcante nos dois grupos. E que foi observado
pelos (as) coordenadores (as) de cada escola assim que entrei em contato com 0s
PAAEs.

Para conhecer cada grupo temos que nos voltar para os dados (Tabela 2 e 3,
p. 67 a 75) obtidos a partir da aplicacdo do questionario, que no CEF 01 foi
direcionado a de 79 estudantes, 34 do sexo feminino entre 15 a 17 anos e 45 do
sexo masculino entre 15 a 18 anos. Quantitativo que representa os (as) estudantes
frequentes durante o primeiro semestre de 2018. E no CEDSCGT a aplicacéo foi
direcionada a um grupo com 62 estudantes, 25 do sexo feminino entre 13 a 16 anos
e 37 do sexo masculino entre 13 a 17 anos, um quantitativo que em relacdo ao CEF
01 possui uma frequéncia irregular motivada pelo excesso de adverténcias, que os
levam a suspenséo, ou desinteresse em cumprir o cronograma de aulas da escola.

Cada grupo que participou da aplicacdo do questionario e das estratégias
posteriores se estabelecem em regides distintas dentro da cidade de Planaltina. O
CEF 01 se localiza no Setor Educacional, no centro, onde estédo posicionadas outras
escolas de Ensino Fundamental e Ensino Médio, além da proximidade com a
Regional de Ensino da cidade.

Cerca de 72% dos estudantes e 65% das estudantes do PAAE do CEF 01
gue responderam ao questionario residem na Estancia. O restante dos (as)
estudantes vem do Arapoanga e de bairros mais préximos a escola.

Ja o CEDSCGT se localiza no Setor Sul de Planaltina, os estudantes do
PAAE, que responderam ao questionario 39% das estudantes e 48% dos estudantes
residem no Arapoanga. O tempo estimado de cada regido para chegar as escolas de
carro é de 12 minutos, porém de transporte publico esse tempo para o CEF 01 é de
19 minutos e para CEDSCGT ¢é de 48 minutos. Uma estimativa realizada a partir do
GPS do Google maps. As duas escolas utilizam o servigo do 6nibus escolar para o
transporte dos (as) estudantes.

De acordo com os dados obtidos em ambas as escolas a maioria dos (as)
estudantes ja ultrapassou a idade minima de cada ano. No entanto, em relagdo a
identificacdo dos (as) estudantes no primeiro bloco o que chamou mais atengcao nas

respostas dos dois grupos foi a intervencédo de alguns (as) estudantes que riscaram
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a palavra “pais” que estava no sentido de indicar a moradia com o pai e a mae para
escrever “mae” e/ou avl. Uma realidade visivel durante o dia a dia em que os (as)
estudantes acabam por verbalizar e expor suas vivéncias durante as aulas.

Desse modo para abranger a realidade dos (as) estudantes e de suas familias
o primeiro bloco de questbes deve ser revisto para atender ao maximo as
especificidades de um grupo posterior de aplicacdo. Agora em relacdo ao segundo
bloco € possivel perceber a posse e 0 acesso de equipamentos como o computador
ou notebook, principalmente celular com camera frontal. Aqui o objetivo de deixar
especifico o tipo de camera € devido o uso desta para a producao da selfie, pois &
um recurso que facilita a visualizacdo de si na tela do aparelho, porém é possivel
realiza-la com a camera comum do celular o que pode resultar em mais selfies em
frente ao espelho.

O acesso consideravel ndo esta apenas na posse dos aparelhos digitais, de
acordo com os dados dos (as) 79 estudantes do CEF 01, 67 possuem acesso a
internet em suas residéncias, sendo que esse acesso € limitado quando nos
voltamos para o espaco escolar, onde 70 estudantes responderam que néo
conseguem acessar a internet. Mesmo que haja um grupo consideravel com acesso
a internet ainda ha 09 estudantes que n&do tem conexdo em casa. Desse modo a
escola poderia ser um local de acesso, entretanto a estrutura escolar ndo possui
essa disponibilidade visto que a conexao € falha para os (as) professores (as) que a
utilizam para registrar os diarios de classe.

Situacdo que se repete no CEDSCGT dos (as) 62 estudantes 50 tem acesso
a internet em suas residéncias enquanto 12 ndo tém. E 40 estudantes desse grupo
nao acessam internet na escola, o restante revelou que consegue acesso em pontos
especificos, mas com o sinal ruim.

As duas escolas compartiham da mesma problemética em relacdo a
disponibilidade e oferta de acesso a internet que ndo atende as necessidades dos
(as) docentes, do administrativo e muito menos dos (as) estudantes. Os fatores da
nao disponibilizacdo da rede para os estudantes vao desde o sinal precario a
argumentacdo de que as criancas e adolescentes ndo saberiam usar a rede, ja que
com os proprios celulares ndo se concentram nas aulas e nas atividades que as

instituicdes propoem.
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No entanto, seria de grande valia, a disponibilidade de acesso tanto na sala
de informatica de cada escola como nos aparelhos individuais, uma vez que o0
publico estudantil esta inserido nas redes sociais e em outros espacos de
socializacdo e producao de contetdo. A alegagcdo de que o0s (as) jovens ndo usam
de forma adequada o espaco da internet poderia ser modificada a partir de projetos
de intervencéo e conscientizacdo do uso da rede e da autonomia do (a) estudante
como produtor (a) e consumidor (a) de conteudo.

Em virtude desse cendrio ao serem questionados (as) onde encontram
acesso a rede aberta de internet os (as) estudantes citaram desde a casa de
familiares e amigos a rodoviaria de Brasilia. E por terem acesso a internet tanto em
suas residéncias como em outros locais, mesmo que seja de dificil acesso, os (as)
estudantes do CEF 01 e do CEDSCGT demonstram participacdo efetiva nas redes
sociais, sendo que as principais sdo o Facebook seguido pelo Instagram. No entanto
o whatsaap, aplicativo para comunicacéo, € considerado pelos (as) estudantes como
uma rede social devido a possibilidade da formacéo de grupos e o compartilhamento
de informacgdes como fotos, videos, musicas e audios, por exemplo.

A frequéncia de acesso as redes sociais também é consideravel 54 % (43 de
79) do CEF 01 e 49% (30 de 62) do CEDSCGT sempre acessam suas redes sociais.
Mas os dois grupos apontam a preocupacdo em relacdo a exposicado das suas vidas
e alegam expor o basico. No entanto ao navegar por seus perfis no Facebook
podemos perceber que os (as) estudantes postam normalmente fotos do dia a dia,
com os familiares em eventos festivos, no interior de espacos que podem ser seus
guartos, no interior de banheiros em poses que revelam seus corpos, na escola, ha
na verdade uma grande exposicdo de si ha rede, um arquivo de vida exposto. Talvez
0 béasico para eles e elas seja a ndo exposicdo do nu, ou do nudes (envio de
fotografias ou videos que expdem o corpo nu), uma vez que ao chegar ao item que
guestiona se postam esse tipo de fotografia, houve uma série de protestos e
brincadeiras, algumas bem humoradas.

Que acabou com mais uma intervencdo de um estudante no questionario,
pois como ndo havia um item que atendesse a sua necessidade. Este escreveu a
opcdo que direciona a postagem do nudes s6 para pessoas intimas. Pela

observacéo que realizei no primeiro semestre de 2018 os (as) estudantes dos dois
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grupos tem dificuldade em estabelecer o que seria publico ou privado. Falo isso
porque para eles (as) € normal postar recortes do seu dia a dia em suas redes
sociais € como se as pessoas que eles (elas) tém adicionado ao perfil fossem de
confianca e suas fotografias estivessem restritas e seguras pelo vinculo de
“amizade”. Mas ndo € o0 que acontece, a maioria tem albuns publicos com livre
acesso.

E quando os mesmos que postam sdo solicitados a levarem suas selfies para
0 ambiente da sala de aula ocorre a negagdo por conta da exposicdo de suas
fotografias em sala, para os colegas, o0 que poderia dar abertura para a emissao de
opinides e criticas negativas. Uma preocupacdo que nao ocorre no espaco da rede
social, pois suas postagens séo direcionadas a grupos ja definidos para a obtencéo
da aceitacdo. No entanto, frente as duvidas do que se pode ou ndo ser postado,
compartilhado, enviado na rede para “pessoas intimas” ou ndo os (as) estudantes
acabam sendo expostos (as) de um modo como nao esperavam.

Um exemplo dessa situacdo foi dado por uma estudante de um dos grupos
gue contou que na escola (Aqui a identificacdo da escola sera privada) havia dois
estudantes uma moca e um rapaz que eram namorados e que a estudante enviou
fotos do 6rgdo genital para o estudante que em sequéncia espalhou para um grupo
de “amigos”. A estudante foi “avaliada” como “culpada” por um grupo de estudantes,
professores (as) e responsaveis. Percepcédo de poder e submissdo sobre o género
feminino que deve ser quebrada. Ambos, o estudante e a estudante, sairam da
escola, mas o estigma nesses casos permanece para as estudantes, a nogdo de
gue a culpa é da pessoa que sofreu a exposicdo também permanece. Observacéo
realizada a partir da fala dos (as) estudantes, principalmente do publico feminino.

Essa situacdo e outras verbalizadas pelos (as) estudantes ocorreram
conforme o andamento da aplicacdo do questionario e posteriormente na aplicacdo
das outras estratégias. Acontecimentos que podem ser relacionados a pratica da
selfie e a exposicdo nas redes sociais. A questao da exposicdo e da violacdo da
imagem por terceiros sera tratada mais a frente a partir da estratégia que aborda a
Lei n® 12.965/2014.

Desse modo o questionario atrelado a entrevista semiestruturada demonstrou

sua importancia ndao so6 pelo levantamento de dados, mas por fazer a abertura do
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dialogo e a pontuacdo de questdes como a presenca da mae como base familiar, a
relacdo entre o que € intimo ou publico e as consequéncias da exposicao nas redes
sociais.

Entdo, ap6s os dados que revelam o perfil dos grupos, a frequéncia de
acesso e as principais redes sociais acessadas. O sexto bloco apresenta de forma
mais direta questdes relacionadas a préatica da selfie. A formulacdo das questbes
desse bloco foi dificil ja que havia a vontade de fazer uma lista com mais
guestionamentos o que deixaria o questionario massivo e longo.

Desse modo para nao ocorrer exageros foram definidos trés pontos para a
formulacdo das questdes o primeiro é a identificacdo da frequéncia da producédo da
selfie e a consideracdo da importancia dela na vida de quem a produz a partir de
uma escala que vai da indicacdo sem importancia e a de extrema importancia. O
segundo ponto foi definido com base nas observacgdes dos (as) estudantes do CEF
04 e como estes (as) mencionavam e produziam a selfie, ou seja, o registro de
momentos individuais ou coletivos. E o terceiro ponto € uma tentativa de identificar o
gue impulsiona ou motiva a prética da selfie.

A partir do primeiro objetivo é possivel verificar que nos dois grupos a
indicacdo de sempre fazer selfie € maior entre as estudantes 52% no CEF 01 e 44%
no CEDSCGT. Enquanto os estudantes apresentam uma frequéncia de 22% no CEF
01 e 11% no CEDSCGT. O que estaria por tras dessa producédo alta entre as

adolescentes? Seria a intervengdo da midia e do mercado sobre o publico feminino?

Tanto na internet como fora dela, uma caracteristica da sociedade
globalizada do século XXI é que a capacidade de criacdo costuma ser
capturada pelos tentaculos do mercado, que aticam como nunca essas
forcas vitais e, a0 mesmo tempo, ndo cessam de transforma-las em
mercadorias (SIBILIA, 2016, p. 17).

Entdo o impulso do mercado na venda e exigéncia de um padrao estético
feminino, como € criticado nos trabalhos artisticos da norte-americana Cindy
Sherman, da argentina Amalia Ulman e da brasileira Helga Stein, pode ser o reflexo
dessa maior producédo de selfies entre as estudantes, da exposi¢cdo de seus corpos
e personalidades enquadradas em modos de ser, vestir, portar e expor dentro e fora
das redes sociais.
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Porém quando os dois grupos foram questionados em relagdo o nivel de
importancia da pratica da selfie foi obtido o dado que 39% (31 de 79) do CEF 01 e
36% (22 de 62) do CEDSCGT classificam a selfie como pouco importante em suas
vidas. Enquanto que 27% (21 de 79) do CEF 01 e 29% (18 de 62) do CDESCGT
consideram a selfie importante. E abaixo de 10% consideram extremamente ou
muito importante.

Apesar da classificacdo de pouca importancia a pratica da selfie esta muito
presente no comportamento desses (as) jovens. Entédo, por que nao seria importante
para eles (as)? Pelo que foi observado entre os dois grupos ha estudantes que
consideram a selfie uma “modinha”, o que ndo deixa de ser, afinal sua crescente
producdao foi estabelecida como um produto/comportamento que todos deviam ter de
certa forma, o que se vé é o mercado novamente impulsionando o que as pessoas
devem ou nao fazer em relacdo a algumas escolhas que tomam.

No entanto, mesmo como uma tendéncia que foi evidenciada e reforcada pela
midia a selfie pode ser usada por cada estudante e por cada um de nés para a
construcdo do arquivo de vida em um processo de exposicdo e visualizacdo sempre
conectado. E o fato da classificacdo da pratica da selfie ser colocado como néo
importante talvez esteja na falta do questionamento sobre si em a relacdo a pratica
da selfie para a tomada de autoconsciéncia do que € produzido e postado na rede
sobre si.

Ja de acordo com o segundo objetivo sobre os momentos que ha a prética da
selfie indicam a relacdo com o espelho, mesmo com a presenca da camera frontal
no aparelho, alguns estudantes tem o costume de fotografar-se em frente a espelhos
nao so de suas residéncias, mas de locais publicos como o shopping (Figura 15) ou
até mesmo na escola (Figura 16). O interessante nessa estratégia € deixar visivel o
corpo como um todo em uma pose que favorega.

Assim ao tratar da exposicdo corporal no questionario foi deixado um espaco
para que fosse indicada qual parte do corpo era exposto quando a selfie era
realizada em frente ao espelho. As estudantes do CEDSCGT indicaram o corpo todo
e o cabelo, enquanto os estudantes indicaram a barriga, o corpo todo e o rosto. Ja

as estudantes do CEF 01 indicaram o rosto, o sorriso, a lingua, a barriga, a cintura,
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parte do seio (énfase nos decotes) e o corpo todo. Os estudantes indicaram

abddémen, barriga, sorriso e também o corpo.

L. 4
Figura 15: Selfie disponibilizada por Figura 16: Selfie disponibilizada por
estudante, relacdo espelho e estudante, relacdo espelho e
exposicdo em ambiente comercial. exposi¢cdo em ambiente escolar.

As partes indicadas pelos (as) estudantes podem indicar um enquadramento
e uma padronizacao relacionada a percepcao estética que cada um tem de si a
partir do que é proposto pela midia. O que comeca a moldar as representacdes nos
espacos de exposi¢cao como € o caso das redes sociais.

Os dados sobre o uso da camera frontal revelam que 41% (14 de 34) das
estudantes do CEF 01 sempre a utilizam ja 29% (13 de 45) dos estudantes
informaram que usam frequentemente. Agora no CEDSCGT 30% dos estudantes
(11 de 37) usam as vezes ou raramente a camera frontal assim como as estudantes
28% (7 de 25) as vezes e 24% (6 de 25) raramente ou frequentemente acionam
esse recurso.

Além dos momentos relacionados ao uso espelho no processo da pratica da

selfie outros sdo destacados como o registro em familia e com os amigos. Ja na
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escola os dois grupos informaram que nunca ou raramente praticam selfie na hora
do intervalo ou durante as aulas. O que esta em desacordo com a observacédo dos
dois grupos uma vez que durante o intervalo eles (elas) estdo sempre em grupo com
seus aparelhos. No CEF 01, por exemplo, ocorre muita selfie em frente a um
espelho grande que fica do lado de fora na parede do banheiro feminino. Fora, que
durante as aulas ha sempre um (a) fazendo caras e bocas para o aparelho celular
assim como os (as) estudantes do CEDSCGT.

Da necessidade de registrar 0 momento, a pose e o lugar favoravel para fazer
uma selfie o que impulsiona ou motiva essa préatica? Antes de nos atermos aos
dados referentes a motivacdo Sibila (2016) vai colocar que o0s meios de
comunicacdo usam o marketing, as propagandas, os andncios para convocar de
forma implicita ou explicita os consumidores para participarem de forma ativa na
producdo de conteudos que alimentam a rede, um desses produtos séo as selfies,
sendo o Facebook e o Instagram impregnados delas.

Os fatores de motivacao que foram listados a partir da observag¢do do grupo
do CEF 04. Sao: autoestima; registro de momentos felizes ou tristes; producéo
relacionada ao estar produzido (a); ao fato de se ver ou sentir sensual, a
constatacdo de habito de praticar selfie; a expectativa de interacdo na rede e a
oportunidade do cenario como possiveis motivadores para a captura de uma nova
selfie. Dados que podem evidenciar quais as motivacbes mais presentes, mas que
ndo explora a fundo a intervencdo e influéncia do mercado, sendo preciso a
aplicacdo de outras estratégias para a verificacdo desse dado.

Entdo quando questionados (as) em relacdo a autoestima como uma
motivadora para a producao da selfie alguns (as) estudantes demonstraram duvida
sobre a palavra autoestima, foi explicado que esta se referia ao fato deles (as) se
sentirem bem consigo mesmo, se valorizarem, estarem satisfeitos com o que
observam no espelho, nada além dessas palavras. Sempre que qualquer davida em
relacdo a uma pergunta ou a uma palavra que ndo conheciam aparecia era realizada
a explicacédo de forma objetiva e clara para nao interferir nos dados.

O curioso em relacdo a selfie relacionada a autoestima é que nos dois grupos
tanto no CEF 01 guanto no CEDSCGT as estudantes apresentaram que a

autoestima delas as motiva a producéo das selfies. Assim no CEF 01 50% (17 de
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34) das estudantes marcaram a alternativa sempre em relagcdo a motivacao devido a
autoestima enquanto que 33% (15 de 45) dos estudantes marcaram nunca. No
CEDSCGT dois grupos entre as estudantes 24% (6 de 25) cada marcaram sempre e
frequentemente enquanto os estudantes dois grupos de 30% cada (11 de 37)
marcaram raramente e as vezes em relacdo a pratica da selfie motivada pela
autoestima.

A surpresa talvez seja pelo fato de que mesmo em uma sociedade que
estipula tantos padrdes fisicos e estéticos para o publico feminino as estudantes,
principalmente do CEF 01, demonstraram que a autoestima de cada uma pode estar
bem, mas ainda ndo ha um quantitativo de 100% com aceitacao de si, algo que deve
ser trabalhado entre as estudantes e os estudantes que apresentaram a autoestima
como ndo motivadora. Um ponto que ndo deve estar associado sO6 a pratica da
selfie, mas ao modo como cada estudante se percebe e se coloca na sociedade.

No CEF 01, por exemplo, ha projetos que dialogam sobre a diversidade para
tratar de questdes relacionadas a mulher na sociedade, a inclusdo e o bullying na
escola, a representatividade negra e indigena; a sexualidade ndo apenas como
prevencdo ou na perspectiva médico biolégica, mas com o direcionamento a
guestdo de género e diversidade sexual (PPP CEF 01, 2018). Essas discussoes
podem ser base para o fortalecimento da autoestima do (a) estudante que se vé
parte do grupo.

Os outros fatores de motivacédo relacionados a pratica da selfie como o
registro da felicidade e da tristeza aparecerem da seguinte forma nos dados. No
CEF 01 40% (32 de 79) dos (as) estudantes sempre fazem selfie para registrar
momentos felizes. Agora para o registro de momentos tristes 54% (39 de 79) dos
(as) estudantes nunca fazem, 31% (22 de 79) faz raramente e entre 3% a 4% (2 a 3
de 79) fazem frequentemente ou sempre.

No CEDSCGT 54% (14 de 25) das estudantes fazem o registro dos
momentos felizes enquanto que 30% (11 de 37) dos estudantes s6 fazem esse
registro as vezes. Ja em relacdo aos registros de momentos tristes 63% (39 de 62)
dos (as) estudantes nunca fazem, sendo que quando ha registro € uma parcela de

6% (4 de 62) a 18% (7 de 62) que fazem as vezes ou raramente.
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A préatica da selfie também pode ocorrer quando os (as) estudantes se
encontram com pecas interessantes no vestuario, com o cabelo arrumado e com
maquiagem, por exemplo.

Nesse contexto no CEF 01 62% (21 de 34) das estudantes praticam selfie
gquando estdo arrumadas enquanto 24% (11 de 45) dos estudantes fazem nessa
condicdo. No CEDSCGT 36% (9 de 25) das estudantes sempre fazem selfie quando
estdo arrumadas e 35% (13 de 37) dos estudantes fazem as vezes.

Ja em relacdo ao item que procura saber se ha a producédo de selfies quando
0os (as) estudantes se sentem sensuais foi colocado uma vez que durante a
observacgéo havia entre alguns (as) a projecdo dos labios para frente, duck face, o
ajuste corporal para valorizacdo do perfil expondo barrigas para dentro e gluteos
empinados. Uma fabricacdo de novos corpos diante da camera fotografica
(BARTHES, 1981, p.22). O dado que mais chamou a atengdo nesse quesito foi a
negacao dos estudantes das duas escolas, 36% (16 de 45) do CEF 01 e 49% (18 de
37) do CEDSCGT declaram que nunca tiveram o fator da sensualidade como
motivacdo. Enquanto que entre as estudantes 41% (14 de 34) do CEF 01 e 28% (7
de 25) do CEDSCGT admitem que as vezes esse € um fator considerado para a
pratica da selfie.

Ao observar esse dado tenho duas suposicbes a primeira é que alguns
estudantes tenham encarado a palavra sensual como algo pejorativo o que nao era
a intencdo da questao a segunda suposi¢ao € que o ser sensual, ou sentir-se de tal
forma, esteja apenas sobre o género feminino ja que o consumo de produtos como
musicas, filmes, revistas, bebidas entre outros tém um grande apelo a sensualizacéo
feminina.

Ja os dados em relacdo ao habito da pratica da selfie como algo corriqueiro
dividido entre as estudantes do CEF 01 da seguinte forma 23% (8 de 34) néo
consideram um habito; 12% (4 de 34) raramente encaram como um habito; 21% (7
de 34) as vezes percebem como habito; e para 3% (1 de 34) € um habito frequente;
26% (9 de 34) declaram que sempre se veem fazendo selfie e 15% (5 de 34) ndo
responderam. Mas para 42% (19 de 45) dos estudantes do CEF 01 a prética da
selfie ndo é um habito corriqueiro. Assim como para 44% (11 de 25) das estudantes
e 41% (15 de 37) dos estudantes do CEDSCGT.
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Quando questionados (as) sobre a prética da selfie relacionada ao niumero de
curtidas que podem receber os dois grupos apresentam dados que demonstram que
esse fator ndo os motivam tanto quanto os momentos felizes, por exemplo. Mas os
dados em relacdo aos comentarios que se sobressaem sdo os das estudantes do
CEF 01 29% (10 de 34), fazem a selfie e postam em suas redes sociais para
visualizar os comentarios.

E ao encontrarem um cenario ideal em eventos festivos ou passeios os dois
grupos apresentam dados favoraveis a préatica da selfie, creio que esses dados
podem ser relacionados aos momentos felizes que trazem o registro da familia e dos
amigos em suas selfies. Outro fator que os (as) estudantes apontaram como
motivador para a pratica da selfie além da sensacdo de estar feliz e os demais
listados a cima é a de estar a toa, o 6cio nesse caso parece ser um bom combustivel

para a pratica da selfie.
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Tabela 2: Dados CEF 01.

DADOS CEF 01

apenas pelo celular

01 néo respondeu

8 Estudantes do | Estudantes do
8 Objetivo Questdes sexo Feminino | sexo Masculino
e (34) (45)
m
Origem de 84% (27) DF 80% (36) DF
nascimento
15 tém 15 anos 12 tém 15 anos
Idade 17 tém 16 anos 28 tém 16 anos
02 tém 17 anos 04 tém 17 anos
01 tem 18 anos
x : 65% (20) moram 72% (29) moram na
Regido que reside a .
9 na Estancia Estancia
O . . .
@) Tracar perfil do (a) 29 solteiras 37 solteiros
C—Q' estudante Relacionamento 05 namoram 07 namoram
oh 01 né&o respondeu
01 Sim 00 Sim
i 31 Néo 43 Nao
Possui filhos (as) 02 N3o 02 N3o
responderam responderam
27 moram com oS 40 moram com 0s
pais pais
Moradia 03 com a mae 02 com a mae
03 com familiares 02 com familiares
01 nao respondeu 01 nao respondeu
Computador ou 21 Sim 30 Sim
notebook 13 N&o 15 N&o
Aparelho celular
8 com camera 33 Sim 41 Sim
9 Identificar se h4d acesso fotografica 1 Nao 04 Nao
m a . .
& | equipamentos/aparelhos Aparelho celular 33 Sim 38 Sim
digitais com camera frontal 1 Nao ~06 Néo
01 nao respondeu
Possui camera 20 Sim 24 Sim
fotografica digital 14 Néo 18 Néo
03 nao
responderam
8 Acesso a internet 30 Sim 37 Sim
9 na residéncia 03 Néo 07 Néao
m | Identificar se ha acesso 01 néo respondeu 01 n&o respondeu
& ainternet
.. 11 sim 15 Sim
Acesso a internet 22 nio 30 N3o
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Acesso a internet
na escola

04 sim
29 néo
01 nao respondeu

03 Sim
41 Nao
01 nao respondeu

Utiliza alguma rede

social 32 sim 43 Sim
02 ndo 02 Néo
8 Redes sociais mais 31 Facebook 42 Facebook
9 Perceber qual a usadas 22 Instagram 22 Instagram
m participacéo e a 14 Whatsap 11 Whatsap
S frequéncia do uso das
redes sociais 01 Raramente 01 Raramente
Frequéncia de 04 As vezes 10 As vezes
aCesso 07 Frequente 07 Frequente
19 Sempre 24 Sempre
03 Néo 03 N&o
responderam responderam
Expde tudo nas v S|~m o S|~m
redes sociais ~29 NEL £ N?O
01 n&o respondeu 02 néo
O responderam
O
o . .
= 30 Sim 39 Sim
o Identificar o nivel de Exp6e o basico 03 Néo 04 Nao
exposicao narede 01 nao respondeu | 02 nao
social responderam
~ - 00 Sim 00 Sim
Expoe(;?]tgz S|)r1t|mas 33 N30 34 N30
01 N&o respondeu 01 Para pessoas
intimas
00 Nunca 03 Nunca
Frequéncia de 04 Raramente 12 Raramente
producio da selfie 06 As vezes 14 As vezes
06 Frequentemente | 06 Frequentemente
17 Sempre 10 Sempre
o 01 N&o respondeu
—
8 Frequéncia e relacdo de . 03 S?m. 10 Sem importancia
o) importancia importancia 18 Pouco
5‘ 13 Pouco Importante
& Importante 12 Importante
Importancia da 09 Importante 03 Muito Importante
selfie vida 01 Muito 02 Extremamente
Importante Importante
06 Extremamente
Importante
02 Nao
responderam
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6°BLOCO 1.1

Configuracdo dos
momentos em que a
selfie pode ser realizada

01 Nunca 12 Nunca
08 Raramente 18 Raramente
Selfie sozinho (a) 09 As vezes 07 As vezes
em frente ao 07 Frequentemente | 03 Frequentemente
espelho 05 Sempre 03 Sempre
04 Néo 02 Néo
responderam responderam
01 Nunca 07 Nunca
07 Raramente 07 Raramente
Camera frontal 07 As vezes 08 As vezes
04 Frequentemente | 13 Frequentemente
14 Sempre 09 Sempre
01 Nao respondeu | 01 Nao respondeu
03 Nunca 04 Nunca
05 Raramente 12 Raramente
Com familiares em 07 As vezes 13 As vezes
festas 03 Frequentemente | 03 Frequentemente
13 Sempre 12 Sempre
03 Néo 01 N&o respondeu
responderam
04 Nunca 09 Nunca
07 Raramente 07 Raramente
Com amigos (as) 10 As vezes 12 As vezes
em festas 02 Frequentemente | 04 Frequentemente
08 Sempre 09 Sempre
03 Néo 04 Nao
responderam responderam
08 Nunca 09 Nunca
05 Raramente 15 Raramente
Em 10 As vezes 08 As vezes
bares/restaurantes | 03 Frequentemente | 03 Frequentemente
04 Sempre 08 Sempre
04 Néao 02 Nao
responderam responderam
08 Nunca 18 Nunca
10 Raramente 11 Raramente
Na escola durante 06 As vezes 06 As vezes
o intervalo 02 Frequentemente | 03 Frequentemente
04 Sempre 05 Sempre
04 Néao 02 Nao
responderam responderam
13 Nunca 21 Nunca
11 Raramente 09 Raramente
Na escola durante 04 As vezes 05 As vezes
as aulas 01 Frequentemente | 03 Frequentemente
02 Sempre 04 Sempre
03 Néao 03 Nao
responderam responderam

69



6°BLOCO 1.2

Motivacdo para a prética
da selfie

04 Nunca 15 Nunca
Autoestima como 00 Raramente 08 Raramente
propositor da 07 As vezes 07 As vezes
prética da selfie 03 Frequentemente | 06 Frequentemente
17 Sempre 07 Sempre
03 Nao 02 Nao
responderam responderam
00 Nunca 05 Nunca
Registro de 09 Raramente 05 Raramente
momentos felizes 05 As vezes 11 As vezes
05 Frequentemente | 05 Frequentemente
14 Sempre 18 Sempre
01 Nao respondeu | 01 Nao respondeu
17 Nunca 22 Nunca
08 Raramente 14 Raramente
Registro de 00 As vezes 05 As vezes
momentos tristes Frequentemente 00 Freguentemente
03 Sempre 01 Sempre
06 Nao 03 Nao
responderam responderam
03 Nunca 11 Nunca
01 Raramente 08 Raramente
Selfie quando esta 03 As vezes 09 As vezes
produzido (a) 04 Frequentemente | 05 Frequentemente
21 Sempre 11 Sempre
02 Néo 01 N&o respondeu
responderam
05 Nunca 16 Nunca
03 Raramente 09 Raramente
Selfie quando se 14 As vezes 08 As vezes
sente sensual 03 Frequentemente | 04 Frequentemente
06 Sempre 06 Sempre
03 Nao 02 Nao
responderam responderam
08 Nunca 19 Nunca
04 Raramente 10 Raramente
Habito corriqueiro 07 As vezes 06 As vezes
01 Frequentemente | 04 Frequentemente
09 Sempre 03 Sempre
05 Néo 03 Néo
responderam responderam
09 Nunca 14 Nunca
07 Raramente 11 Raramente
Curtidas 06 As vezes 11 As vezes
06 Frequentemente | 03 Frequentemente
04 Sempre 06 Sempre
02 Nao
responderam
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03 Nunca 17 Nunca
06 Raramente 06 Raramente
Comentarios 07 As vezes 06 As vezes
positivos 06 Frequentemente | 03 Frequentemente
10 Sempre 08 Sempre
02 Nao 05 Néao
responderam responderam
00 Nunca 01 Nunca
03 Rgiramente 05 Rgiramente
L. 02 As vezes 03 As vezes
Cenario 05 Frequentemente | 13 Frequentemente
20 Sempre 14 Sempre
04 Nao 09 Nao
responderam responderam

Fonte: dados levantados pela autora a partir da aplicacao de questionario.

Tabela 3: Dados CEDSCGT.

DADOS CENTRO EDUCACIONAL STELLA DOS CHERUBINS GUIMARAES TROIS

8 Estudantes do | Estudantes do
8 Objetivo Questdes sexo Feminino | sexo Masculino
e (25) (37)
m
Origem de 76% (19 de 25) DF | 48% (16 de 47) DF
nascimento
01 tém 13 anos 02 tém 13 anos
03 tém 14 anos 12 tém 14 anos
Idade 08 tém 15 anos 09 tém 15 anos
04 tém 16 anos 10 tém 16 anos
09 Nao 01 tem 17 anos
responderam
0, 0,
: Regio queresde | S50 | 469019 roam o
9 Tracar perfil do (a) poang poang
@ cSfCant 17 solteiras 30 solteiros
S . 08 namoram 05 namoram
Relacionamento 02 n3o
responderam
Possui filhos (as) (2)(5) ﬁg‘(‘) gg ﬁg‘g

Moradia

16 moram com 0s
pais
02 com a méae
05 com familiares
02 aluguel

30 moram com 0s
pais
02 com a méae
01 com a avd
02 com familiares
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02 nao

responderam
Computador ou 14 Sim 23 Sim
notebook 11 Nao 14 Nao
3 Aparelho celular
S | den . pareino 20 Sim 33 Sim
entificar se h4 acesso com camera ~ ~
_ g 04 Néo 04 Néo
m a fotogréfica ~
o . 01 N&o respondeu
N | equipamentos/aparelhos
o com camera ontal | 225 30 Sim
03 Néo 07 Néo
e, | s 15 Sm
12 Nao 22 Nao
AEEEDE) ernet 21 Sim 29 Sim
o na residéncia 04 N3o 08 N3o
O
9 14 sim 18 Sim
B | e e e | e o | 1170 30 o
P b 01 N&o respondeu
. 08 Sim 07 Sim
Acesso a m}ernet 17 No 29 Nio
ILERSEELE 01 n&o respondeu
. 18 Sim 34 Sim
Utiliza ?Lgcli?a rede 06 N30 00 N30
01 né&o respondeu 03 Néo
8 responderam
9 Perceber qual a Redes sociais mais 20 Facebook 35 Facebook
m participacédo e a usadas 12 Instagram 14 Instagram
X frequéncia do uso das 06 Whatsap 12 Whatsap
redes sociais
04 Raramente 03 Raramente
Frequéncia de 05 As vezes 05 As vezes
gcesso 00 Frequente 08 Frequente
11 Sempre 19 Sempre
02 Nao
responderam
eeeeas | ousim 07 im
8 24 Nao 30 Nao
o . .
= 19 Sim 31 Sim
o Identificar o nivel de Expde o bésico 06 Nao 02 Néo
exposicao narede 04 Néo
social responderam
Expoe(:]%tgzsl)ntmas 00 Sim 00 Sim
25 Néo 37 Néo
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02 Nunca 01 Nunca
Frequéncia de 02 Raramente 10 Raramente
producéo da selfie 09 As vezes 16 As vezes
01 Frequentemente | 06 Frequentemente
o 11 Sempre 04 Sempre
i
8 Frequéncia e relagcdo de . 05 S?m. 11 Sem importancia
o) importancia importancia 16 Pouco
o 06 Pouco Importante
& Importancia da Importante 08 !mportante
selfie vida 10 Imporj[ante 01 Muito Importante
03 Muito 00 Extremamente
Importante Importante
03 Extremamente 01 N&o respondeu
Importante
01 N&o respondeu
05 Nunca 09 Nunca
06 Raramente 10 Raramente
Selfie sozinho (a) 09 As vezes 08 As vezes
em frente ao 05 Frequentemente | 02 Frequentemente
espelho 00 Sempre 03 Sempre
05 Nao
responderam
03 Nunca 02 Nunca
06 Raramente 11 Raramente
Camera frontal 07 As vezes 11 As vezes
06 Frequentemente | 05 Frequentemente
03 Sempre 05 Sempre
03 Nao
responderam
.
—
e} 00 Nunca 02 Nunca
Q . ~ 01 Raramente 10 Raramente
g m%?:;'r?tlérsag?no qdlfes;a Com familiares em 08 As vezes 12 As vezes
o | selfie pode ser realizada festas 06 Frequentemente | 03 Frequentemente
© 08 Sempre 06 Sempre
02 Nao 04 Nao
responderam responderam
05 Nunca 04 Nunca
03 Raramente 10 Raramente
Com amigos (as) 03 As vezes 05 As vezes
em festas 03 Frequentemente | 06 Frequentemente
10 Sempre 06 Sempre
01 N&o respondeu 06 Nao
responderam
04 Nunca 09 Nunca
04 Raramente 06 Raramente
Em 05 As vezes 06 As vezes
bares/restaurantes | 03 Frequentemente | 06 Frequentemente
04 Sempre 03 Sempre
05 Nao 07 Nao
responderam responderam
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06 Nunca 10 Nunca
08 Raramente 11 Raramente
Na escola durante 05 As vezes 09 As vezes
o intervalo 01 Frequentemente | 04 Frequentemente
02 Sempre 01 Sempre
03 Nao 02 Nao
responderam responderam
10 Nunca 14 Nunca
03 Raramente 05 Raramente
Na escola durante 06 As vezes 09 As vezes
as aulas 02 Frequentemente | 01 Frequentemente
01 Sempre 00 Sempre
03 Nao 08 Nao
responderam responderam
03 Nunca 08 Nunca
Autoestima como 05 Raramente 11 Raramente
propositor da 03 As vezes 11 As vezes
prética da selfie 06 Frequentemente | 03 Frequentemente
06 Sempre 00 Sempre
02 Nao 04 Nao
responderam responderam
00 Nunca 03 Nunca
Registro de 03 Raramente 06 Raramente
momentos felizes 04 As vezes 11 As vezes
04 Frequentemente | 09 Frequentemente
14 Sempre 04 Sempre
04 Nao respondeu
N
— 16 Nunca 23 Nunca
8 02 Raramente 05 Raramente
9 Registro de 03 As vezes 01 As vezes
m | Motivagdo para a pratica | momentos tristes Frequentemente 00 Frequentemente
o da selfie 01 Sempre 00 Sempre
03 Néo 08 Néao
responderam responderam
01 Nunca 03 Nunca
04 Raramente 05 Raramente
Selfie quando esta 07 As vezes 13 As vezes
produzido (a) 04 Frequentemente | 02 Frequentemente
09 Sempre 09 Sempre
05 Néo
responderam
09 Nunca 18 Nunca
04 Raramente 06 Raramente
Selfie quando se 07 As vezes 04 As vezes
sente sensual 00 Frequentemente | 03 Frequentemente
02 Sempre 02 Sempre
03 Néo 04 Néao
responderam responderam
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11 Nunca 15 Nunca
02 Raramente 02 Raramente
Habito corriqueiro 06 As vezes 09 As vezes
04 Frequentemente | 03 Frequentemente
01 Sempre 03 Sempre
01 N&o respondeu 05 Néao
responderam
05 Nunca 11 Nunca
05 Rgiramente 06 Rgiramente
. 07 As vezes 11 As vezes
Curtidas 02 Frequentemente | 03 Frequentemente
04 Sempre 05 Sempre
02 Nao 01 N&ao respondeu
responderam
07 Nunca 10 Nunca
05 Raramente 07 Raramente
Comentarios 02 As vezes 09 As vezes
positivos 03 Frequentemente | 02 Frequentemente
05 Sempre 07 Sempre
03 Néo 02 Néo
responderam responderam
01 Nunca 01 Nunca
03 Raramente 07 Raramente
- 02 As vezes 09 As vezes
Cenario 02 Frequentemente | 05 Frequentemente
14 Sempre 08 Sempre
03 Néo 07 Nao
responderam responderam

Fonte: dados levantados pela autora a partir da aplicagdo de questionario.
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4.1 ESTRATEGIAS

Apos a aplicacdo do questionario e a realizacao da foto-elicitacdo. O objeto de
investigacdo comecou a ser desenhado com mais clareza, pois pode ser percebido
gue o seu direcionamento nao estd na indicacdo da producdo de uma nova selfie
pelos (as) estudantes, mas como uma proposta que busca pensar a pratica da selfie

aliada ao processo identitario.

4

Estereétipos
estéticos
fisicos
Motivacoes
Processo
Padroes

Reflexao
EU - Objeto

PROCESSO
IDENTITARIO

Figura 17: Esquema para visualizacao do objeto de investigagdo. Arquivo da autora.

Entdo ndo bastava os dados do questionario e da foto-elicitacdo para a
percepcdo da construcdo e visualizagdo do objeto. Foi preciso articular quatro
estratégias tanto para a obtencdo de dados quanto para a percepcao da relacdo da
selfie ao processo identitario. A primeira retoma a pratica do desenho para a
producao de retratos e autorretratos com o objetivo de propor que os (as) estudantes
tenham contato fisico, olhar o outro, para perceber quem estar ao seu redor.
Seguida de debate sobre o processo identitario e a relagcdo da selfie com sua

imagem de representacao.
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A segunda estratégia busca que eles (as) reflitam sobre uma nova forma de
representacdo que saia da reproducdo das suas imagens fisicas para a percepcao
do que gostam a partir daquilo que consomem essa estratégia foi materializada a
partir da producao de colagens.

A terceira estratégia partiu da andlise dos arquivos de vida produzido por
cada estudante que deveria buscar em suas redes sociais ou arquivos digitais nao
postados, selfies que ja foram realizadas que possuem histéria e percurso. Para
entdo escolher de cinco a trés selfies que eles (as) considerassem importantes e
gue se sentissem bem em disponibilizar. Apds a escolha deveriam produzir textos
com argumentos sobre suas escolhas.

Uma forma para que pensem em uma curadoria prévia das selfies delineando
as motivacOes do registro e as escolhas para o envio. Para aqueles (as) que por
motivos pessoais ndo enviaram ou porque nao costumam produzir selfies também
foi proposta a producdo de textos com argumentos sobre seu posicionamento.
Dessa forma poderia haver equilibrio e ninguém se sentiria forcado (a) a producéo
de uma nova selfie e a exposicao da propria imagem.

E relacionado a preocupacdo da violacdo da nossa imagem enquanto
projecdo fisica em selfies a quarta estratégia visou debater a partir da Lei n°
12.965/2014 o crime de uso indevido de imagens, selfies no caso dessa
investigacao, dentro das redes sociais tanto pelo fato principal da exposicéao de si no
ciberespaco como por eventuais crimes de uso ndo permitido dessas selfies em
postagens de cunho preconceituoso, vexatério que reafirmam posicionamentos de

o6dio dentro e fora da escola.
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4.1.1 OLHAR E PERCEBER O OUTRO: VER

O método de foto-elicitacdo aliada a entrevista semiestruturada tinha como
objetivo abrir didlogo sobre a selfie a partir de fotografias retiradas do Facebook e do
Instagram para perceber se os (as) estudantes reconheceriam a selfie como uma
pratica que esta presente em suas vidas para que houvesse 0 questionamento da
ligacdo com o processo identitario, além da abertura para outras conexdes como 0s
esteredtipos sociais de representacdo. Porém essa proposta foi modificada, apds os
grupos do CEF 01 e do CEDSCGT responderem ao questionario e demonstrarem
certa resisténcia ao tema selfie.

O que talvez tenha ocorrido porque ambos 0S grupos consideraram o
guestionario extenso e complicado nas partes que exigiam a classificacdo em
nameros dos itens das questdes que tratavam da pratica da selfie no sexto bloco.
Por esse motivo consultei a matriz curricular do PAAE ndo como um direcionamento
rigido, mas como uma possibilidade de propor relacfes entre os conteudos e 0s
objetivos la expostos para a correcdo da defasagem escolar e a investigacdo que
estava em curso.

A matriz curricular do PAAE € divida em trés blocos do 6° ano ao 9° ano.
Onde cada bloco compreende dois anos, em uma organizacdo de dois em dois
anos, onde os conteudos e objetivos se relacionam sempre com o préoximo bloco. Ou
seja, em um ano letivo € indicado que o (a) estudante tenha contato com o0s
contetidos do seu ano de referéncia e do proximo (DISTRITO FEDERAL, 2016).

Desse modo tendo como referéncia o conteddo que visava tratar das
transformacdes na arte a partir do século XIX (DISTRITO FEDERAL, 2016) foi
preparada para os (as) estudantes dos dois grupos uma aula expositiva com auxilio
de projec¢do para expor pinturas do século XV ao XX como uma forma de abordar a
guestao da representacdo e suas modificacoes a partir da produgéo de autorretratos
de artistas como Jan van Eyck (1390-1441), Parmegianino (1503-1540), Rembrandt
van Rijn (1606-1669), M.C. Escher (1898-1972) e Francis Bacon (1909-1992).
Lembrando que as obras usadas de Parmegianino e de M.C, Escher sdo as que
Saltz (2014) aponta como pré-selfies e que ja foram expostas no primeiro capitulo

dessa investigacdo. Para posteriormente abrir espaco para a fotografia enquanto
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fator histérico, quimico e técnico de apreensdo da imagem. Um tema que apreendeu
a atencao dos dois grupos.

O objetivo em propor esse recorte para os (as) estudantes ndo foi a de
comparar a selfie com essas producdes, mas de despertar o reconhecimento do ato
de ver-se, de produzir uma representacao a partir de uma linguagem que eles (as)
tém contato frequente, a fotografia. Tanto que a cada obra era questionado a
possivel pretensdo do artista na producdo de sua representacao imageética e como
ele poderia ter realizado a obra. E antes de chegar a fotografia e seu processo
sempre havia um que falava na selfie e essa verbalizagdo era acompanhada por
demonstracdes gestuais que faziam referéncia a linguagem especifica dessa pratica
um fato que abria o didlogo sobre a selfie. E o reconhecimento de que eles (as)
assim como os artistas tém a liberdade da producdo de uma imagem de
representacdo, de uma selfie.

Penso que quando Banks (2009) propde o0 uso de imagens com a mesma
tematica do objeto de estudo ele queira facilitar a negociacao da abertura do diadlogo
entre quem investiga e o grupo de observagcao, porém mesmo usando obras do
século XV ao XX creio que ocorreu a foto-elicitacéo ja que o dialogo sobre a selfie foi
aberto pelos (as) estudantes sem a necessidade de mencionar essa producédo na
projecdo organizada para a aula, pois eles (as) fizeram a conexdo da producéo
desses autorretratos de periodos passados como 0s que produzem com o proprio
celular.

A investigacdo entdo ganhou um ritmo onde as estratégias prévias foram
sendo moldadas conforme as necessidades dos dois grupos. Falo isso em relacao
as proximas estratégias, como ja havia coletado os dados do questionario sabia que
a selfie estava presente como forma de registro de momentos ou como afirmacéo de
posturas e comportamentos. Mas para perceber como a pratica da selfie os atingia
era preciso propor estratégias que os (as) fizessem abordar o assunto a partir da
sua propria producado, dos arquivos de vida ja elaborados que poderiam estar em
suas redes sociais ou em pastas digitais em algum aparelho.

E ao observar tanto o CEF 01 quanto o CEDSCGT que mesmo como um
grupo convivendo por dias em sala matem distanciamento um do outro era preciso

trabalhar o ato de olhar um ao outro. Dessa percepcdo é que falo da primeira
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estratégia que ndo consistiu no uso de cameras ou redes sociais porque percebi que
alguns estudantes principalmente do CEF 01, um a dois dependendo da turma,
ficavam arredios ou retraidos ao falar da fotografia como uma pratica de
representacéo, pois eles (a) ndo queriam ser fotografados.

Entdo foi realizada a proposta do desenho como producgdo do retrato e do
autorretrato. Experiéncia que foi realizada no CEF 04 com a EJA (Figura 17) e que
proporcionou ndo sé a percepcdo de si, mas a do (a) colega. Desse modo orientei
gue os grupos do CEF 01 e do CEDSCGT desenhassem um ao outro em uma
dindmica onde o tempo era cronometrado em trés etapas. A primeira tinha como
objetivo aquecer e proporcionar uma relagdo de aproximagdo com o desenho e com
os colegas, além de trabalhar a confianga ja que era preciso olhar o (a) colega com
mais proximidade devido o posicionamento das carteiras, uma de frente para a
outra. Entdo foi dado cinco tempos de trinta segundos onde a cada término de

tempo eles (as) mudavam de lugar para uma proxima interagdo, um proximo

desenho (Figura 18).

Figura 18: Desenhos, retratos e autorretratos, realizados por estudantes da EJA do CEF 04. Arquivo
pessoal. 05/10/2017.
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Figura 19: Percepc¢éo das caracteristicas dos colegas. Estudante CEF 01. 21/05/18.

A segunda etapa (Figura 19) visava desenhar um (a) colega por cinco

minutos, nesse momento sempre escolhiam os amigos (as) mais proximos (as). A
terceira etapa consistia na producdo de um autorretrato realizado a partir das

lembrancas que tinham de si em um tempo de dez minutos, o objetivo era exigir da

memoria de cada um. Essa etapa causou algumas reclamacgdes no comecgo, muitos

gueriam usar o celular como um espelho. Mas orientei que trabalhassem a partir do

qgue lembravam e sabiam sobre a propria aparéncia.

Figura 20: 22 Etapa. Desenhos a partir da observacéo de um colega. Estudante CEF

01. 21/05/18.
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Figura 21: Autorretrato. CEF 01. 21/05/2018. Figura 22: Autorretrato. CEF 01. 21/05/2018.

Os autorretratos produzidos nessa estratégia buscam desde a apreensao da
forma de cada um a partir das caracteristicas que conseguiam resgatar na memoria
a externalizacdo de sentimentos (Figura 21) ou a procura de outras formas para a
representacdo (Figura 22). Sendo que nesse segundo autorretrato foi adicionada a
palavra “esketit’” que faz alusdo a musica de um rapper norte-americano que fala
sobre ostentacéo de bem materiais.

No mais ao final desse exercicio questionei o que foi mais dificil, em suma
responderam que a limitacdo do tempo foi ruim e como ndo “sabiam desenhar” os
desenhos nédo estavam de acordo com os (as) modelos, sendo o desenho de
memoria para a producdo do autorretrato foi um dos mais dificeis, pois ndo se
lembravam de como eram os detalhes de seus rostos.

Outra dificuldade era a de olhar, observar o (a) colega que estava a frente
(Figura 23). No comeco os olhares eram mais direcionados ao papel e a carteira. SO
com o passar do tempo e mesmo assim de forma timida se olhavam com atencéo.
Talvez seja uma percepgao prematura enquanto investigadora, mas mesmo com a

possibilidade de acesso aos aparelhos fotograficos para a prética da selfie algumas
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pessoas ndo se atem a fisionomia do outro e a percepcdo fisica de si,
principalmente. E como se o olhar estivesse atravessado por barreiras que impedem
a identificacdo de si ou essa identificacao é revestida em padrdes de representacéo
aceitos positivamente pela sociedade.

Desse modo a pratica do desenho nesse momento da investigacdo foi
realizada para que os (as) estudantes comecassem o exercicio de percepcéao de si e
do outro, do respeito, e para aqueles (as) que tenham alguma questao mal resolvida
com sua aparéncia comecassem esse exercicio como um ato de carinho para o
reconhecimento de si e aceitacao positiva dos seus tracos.

Entretanto mesmo com as orientacdes e recomendacfes durante o exercicio
gue devia ser realizado com o maximo de respeito algumas producdes de desenho
de uma turma que faz parte do grupo do CEF 01 apresentaram intolerancia em
relacdo a opcéo sexual evidenciada por frases articuladas a desenhos agressivos
que ridicularizavam a fisionomia do (a) modelo ou a tragcos que exageravam o
tamanho do nariz, orelhas e boca sempre como o objetivo de ridicularizar o (a)

modelo.

Figura 23: 12 Estratégia — Percepcéo e reconhecimento de si e do outro pelo desenho. 21/05/18.
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JA os (as) estudantes do CEDCSGT com esse exercicio ficaram
extremamente concentrados (as) e calmos (as). Sendo possivel leva-los para fora da
sala para que fizessem outros desenhos ao ar livre com a mesma proposta de
observacdo um do outro. Para Edwards (1979) ao desenhar rostos pode ser
trabalhado a confianca em relacédo ao traco e também h& um estimulo direcionado
ao hemisfério direito do cérebro que € responsavel pelo reconhecimento de rostos o
gue favorece na percepcao do outro em relacdo aos seus tracos fisionémicos.

A partir desse exercicio de observacdo e contato tendo como referéncia o
Objeto de Aprendizagem Poético produzido em 2014 (Figura 02, p.14) foi dado
seguimento a estratégia com um debate que tinha como objetivo identificar o que os
(as) estudantes entendiam como identidade e qual sua relacdo com a selfie. Em
uma folha separada em quadrantes (Anexo 1V) fiz algumas perguntas para saber
gual o conceito colocariam sobre identidade para depois conversarem entre si sobre
as possiveis palavras-chaves a partir do conceito elaborado por eles (as).

Na sequéncia deveriam pensar como uma imagem poderia representa-los
(as) e se ela tinha que ser uma reproducdo da realidade ou ndo. Para sé entao
pensarem como as selfies que produziam poderia participar ou ndo da construcao
da identidade de cada um.

A partir dessas questdes a identidade tanto no CEF 01 quanto no CEDSCGT
pode ser vista a partir de duas percepcdes. Na primeira a identidade é vista como
um documento de registro com dados de identificacdo que certificam nossa
existéncia na sociedade, sendo que as palavras-chaves para essa percepgao
estavam relacionadas aos itens de informacéo que estruturam nosso Registro Geral
(RG). Porém alguns estudantes também colocaram caracteristicas fisicas ou
sentimentais no espaco destinado as palavras-chaves.

J& na segunda percepcao a identidade esta relacionada ao modo de ser da
pessoa, aos gostos, aos defeitos e as qualidades, a aparéncia, aos pensamentos e
as escolhas. Sendo formada através das muasicas que escutam, das vivéncias do dia
a dia e do aprendizado. Essas percepcdes sdo interessantes uma vez que os (as)
estudantes construiram a partir do que ja conheciam ndo houve intervencdo nas
respostas com alguma explicagdo prévia. Entre todas as respostas, as que

chamaram atencdo sdo de um estudante do CEF 01 que coloca a identidade como
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algo flexivel (Figura 24) que ocorre em um processo continuo e a segunda € um

esquema de palavras-chaves (Figura 25) de uma estudante do CEDSCGT que usou

a estrutura de mapa conceitual.
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Figura 24: CFE 01. Detalhe do exercicio do exercicio para dialogar sobre a identidade e a selfie.

21/05/2018.
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Figura 25: CEDSCGT. Detalhe do exercicio para dialogar sobre a identidade e a selfie. 21/05/2018
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A percepcéao dos (as) estudantes que encaram a identidade como um modo
de ser que esta relacionada as escolhas pessoais pode ser trabalhada a partir de
Bauman (2005) e Hall (20015). Para o primeiro a identidade pode ser vista como
algo sem definicdo, por demonstrar ser um tema que leva a indeterminacoes e a
subjetividades que afloram diversos valores que podem ser contrarios ou ndo em
sua estrutura. Devido a disposicdo de diversas identidades que podem ser
escolhidas de forma individual ou impostas pela sociedade, isso de acordo com as
conveniéncias e enquadramentos sociais.

Uma nocdo que comeca a ser explorada a partir do colapso da identidade
estavel. Onde os papeis de cada um na sociedade era determinado. Uma
concepcao moderna da predestinacdo, identidade fixa, que remete ao sujeito
sociolégico (HALL, 2005), aquele suturado na estrutura social estavel e previsivel.

Contudo quando se visualiza a identidade como uma escolha individual ou
aguela que é imposta pela sociedade, sendo que ambas se encontram em uma
negociacdo constante. E preciso ter o cuidado para ndo aceitar as identidades
impostas em detrimento daquelas originadas de escolhas individuais. Uma vez que
as identidades sociais, culturais, sexuais se encontram em processos transitérios
devido aos debates sobre o seus posicionamentos dentro de uma sociedade
globalizada que esta em constante modificacdo (BAUMAN, 2005).

Dessa forma os debates sobre a identidade revelam a sua fragilidade por ser
algo provisoria devido a sua constante modificagdo o que vai de encontro, como um
impacto, a visdo moderna das definicdes em relagdo ao que se entendia como
identidade. Sendo que s6 ha o debate quando esta € colocada sobre suspeita, por
causa de seu fracasso em revelar-se mutavel, flexivel. Bauman (2005) argumenta
ainda que a nocao e a determinacédo de identidade imposta pela modernidade € um
tipo de ficcéo, resultado da cobranca da definicdo em relacdo a localizacéo territorial,
social e politica. Certificada e julgada pelo Estado, ou por outros tipos de
instituicdes.

Essa visdo moderna em relacéo a identidade diz respeito a fragmentacao da
das identidades encaradas como estaveis, papeis sociais estipulados, que entraram
em declinio no final do século XX devido as mudancgas institucionais e estruturais

gue acabaram por afetar a concepg¢éo de uma identidade unificada. O que da origem
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ao sujeito pos-moderno que detém a flexibilidade no que diz respeito a sua
identificacdo de acordo com a disponibilidade de identidade que pode assumir
conforme cada contexto (HALL, 2005).

Tanto Hall (2005) quanto Bauman (2005) apontam como fator de mudanca a
globalizac&o sobre a identidade cultural e social. Pois ela traz mudancas que afetam
o ritmo de producdo econbmica, social, cultural, entre outras esferas que refletem na
vida de cada pessoa que procura ou ndo se adequar a esse constante movimento.
Entdo a globalizagdo acabou por colocar o poder do Estado em alerta, pois a
dominacédo nao fica mais restrita a uma perspectiva ou a um territério, mas a varias
(BAUMAN, 2005).

E essa dominacdo ndo se restringe a questdes territoriais, concretas, mas
também as relacionadas aos modos de vida e de representacdo. Onde ja ha o
comeco da interferéncia e do transito entre as culturas e os povos. O que acaba por
abrir um leque de referéncias que antes ndo estavam ao alcance, mas que
comecam a ser acessadas com maior facilidade e velocidade por causa da estrutura
de locomocao fisica e pela troca de dados possibilitada pelo advento da internet e
dos aparelhos digitais que acompanharam esse percurso de informatizacdo dos
sistemas de comunicagéo e da distribuicdo e compartilhamento de arquivos.

A partir dessa concepcédo de uma identidade flexivel que esta relacionada ao
nosso modo de vida, cultura, e ao espaco do ciberespaco onde proliferam as
representacdes individuais e coletivas qual seria a representacéo de cada pessoa?
Ao pensar como uma imagem poderia representa-los (as) a maioria das respostas
apresentaram que a imagem de representacéo deve ser a reproducédo da realidade,
onde ha a identificacdo dos tracos da fisionomia, a cor da pele caracteristicas fisicas
gue os diferenciam um do outro.

Agora, em relagdo a selfie e ao processo identitario foi evidenciado durante o
exercicio e o debate que a selfie para alguns estudantes do CEF 01 esta relacionada
a representacfes que se preocupam em apresentar pessoas bonitas. Nesse ponto
h& a ligacdo da pratica da selfie com a preocupacao estética.

Sendo uma forma também de reforcar a autoestima ja que a exposicdo de si
na rede social gera interagdes positivas como as curtidas e os comentarios que

estdo presentes no Facebook ou Instagram. A audiéncia que contribui para que os
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produtores das redes sociais continuem a produzir e compartilhar suas selfies, seu
cotidiano.

No entanto entre os estudantes que produzem selfies ha divergéncias. Para
alguns a selfie nos representa devido a projecao da aparéncia, mas para outros a
selfie ndo nos representa e ndo colabora com o0 processo identitario visto que sdo
fotografias onde “podemos ser outra pessoa”. Esse posicionamento faz referéncia ao
uso de filtros, recursos de edicédo da selfie que € postada nas redes sociais.

Conforme essa percepcao ao retomarmos a fotografia como a possibilidade
de transformacéo do sujeito em objeto (BARTHES. 1981, p.26). A selfie pode ser
essa obijetificacdo de si de modo exagerado, distorcido, ndo no sentido de se colocar
como algo diferente, uma falsa identidade. Mas como a possibilidade flexivel de

representacao dentro da rede social.
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4.1.2 COLAGEM

Por a selfie ser disseminada no ciberespaco nas redes sociais onde as
identificacbes podem ser realizadas e apresentadas a partir do que é consumido
desde objetos a comportamentos (NOBREGA, 2010). Foi proposta como segunda
estratégia que o0s (as) estudantes refletissem sobre as possibilidades de
representacdes que nado fossem a reproducdo da sua projecao fisica ja que na
estratégia anterior apontaram que as imagens de representacdo deveriam buscar a
reproducéo da realidade.

Nessa busca por uma representacdo que fuja da apreensdo da realidade,
mas que dialogue com o espaco da rede social, os (as) estudantes foram orientados
(as) a pensar no que gostam, consomem e desejam como fatores que poderiam
auxiliar na construcdo de uma representacao a partir de recortes que deveriam ser
dispostos em uma folha branca sem identificacao.

Os recortes foram uma tentativa de explorar o territorio midiatico que oferece
tantas necessidades, bens consumiveis, para as pessoas que buscam suas
identificacbes como em um mercado de possibilidades. Aqui ndo h& a critica da
identidade flexivel, mas sim ao enquadramento proposto pelos padrées vendidos na
sociedade.

Essa estratégia para repensar a representacdo a partir da colagem gerou
davidas, incertezas, entre os (as) estudantes no comeco por ndo conseguirem
visualizar outra forma de representacdo a nédo ser a da reproducdo de suas
fisionomias. No entanto com o seguimento dos trabalhos eles (as) comecaram a
compreender a relacdo das suas escolhas e desejos impregnados em suas
representacoes.

N&o posso afirma que foi unanime, mas os trabalhos podem ser diferenciados
em relacdo a identificagdo de géneros de acordo com o consumo dos itens
selecionados para cada colagem. Como pode ser percebido nas duas adiante. Na
primeira colagem (Figura 26) é possivel perceber itens de identificacédo relacionados
ao que se tem como padrdo feminino, itens relacionados a maquiagem e ao

tratamento estético ecoaram nas outras colagens. Dentro da primeira composicao
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ainda ha referéncia aos meios de comunicacédo, a interacdo com o ciberespaco e a

producao da selfie que se conecta a preocupacao estética.

Figura 27: Colagem — Estudante CEDSCGT. Figura 26: Colagem — Estudante CEF 01.

Agora na segunda colagem (Figura 27) os recortes fazem referéncia ao
espaco de identificacdo masculino, percepcao imposta pela sociedade, a partir do
uso de itens que evidenciam a relacéo da busca de aventura a partir do esporte e do
automobilismo, por exemplo. Essas duas produ¢cdes sdo exemplos classicos dos
trabalhos realizados na segunda estratégia.

A diferenciacédo e a divisdo entre o que € direcionado ao publico feminino e
masculino ficam evidentes na relacdo de consumo e identificacdo dos géneros.
Mesmo que no CEF 01, por exemplo, tenha projetos que visam o dialogo sobre a
diversidade de género as colagens desse grupo e do CEDSCGT demonstraram
como as representacdes ainda tem seus espacos de padronizacdo apesar do
colapso da identidade estavel (HALL, 2005).
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Assim tanto a percepcdo de uma identidade estadvel e a de uma flexivel
convivem no mesmo espaco, porém a que busca padronizacdo e enquadramento
reverbera com mais forca como foi exposto na primeira estratégia onde alguns
estudantes demonstraram intolerdncia em relagdo a op¢do sexual que sai da
normativa.

A atualidade exige pensar em mdltiplas maneiras de ver o mundo, de ser e
de estar, observando a pluralidade das representacdes de identidades
sexuais, pois os pilares construidos pela heteronormatividade nédo sao fixos
e nem tampouco imutaveis. Mas a sociedade ainda da sinais de ter
dificuldades de conviver com a diversidade e muitos preconceitos ainda
persistem (ABREU, 2010).

Entdo, ao abordar a interseccdo entre a pratica da selfie e o processo
identitdrio uma das questdes que podem ser evidenciadas é a representacao
padronizada dos géneros. Debate valido ja que a identificacdo dos (as) estudantes
pode extrapolar a barreira que define e separa o que seria feminino ou masculino.
Outra questao é a vinculacdo da identidade ao consumo, a necessidade colocada
pelo mercado em ter para ser. O consumo aqui esta além do objeto ele também se

relaciona com padrdes de comportamento, estéticos e sociais.
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4.1.3 ARQUIVOS DE VIDA

A sociedade solicita meios para a exposicdo de si a partir da demanda
crescente de exposicao do cotidiano reforcado pela concepcdo de reality shows
onde h4 a busca de espetaculos particulares e interacao ininterrupta (SIBILIA, 2016).
A partir desse aspecto 0 que se Vé é a exposicao e a reafirmacdo de estereotipos
dentro das redes sociais onde ha apenas o alcance de uma superficie que se
enguadra nas expectativas de padrdes sociais.

Sendo que dentro e fora desse espaco h& a projecdo e a dramatizacdo de si
como parte do processo de construcao da identidade. No entanto nas redes sociais
essa construcdo se realiza a partir da objetificacdo de si onde o EU é exaltado em
publicacdes, parte central de uma dramatizacdo que é projetada e exposta. Sendo
gue essas construcdes se estruturam em espacgos simbdlicos permeado de relagbes
de consumo e lacos afetivos (NOBREGA, 2015).

As selfies como producfes imagéticas constroem um percurso de recortes da
vida, do cotidiano de quem posta e compartilha nas redes sociais, independente se
séo fatos dramatizados ou néo, fatos reais ou ndo. Eles em si s&éo momentos que
passaram por uma curadoria, onde cada selfie foi pensada editada para ser
devidamente colocada em um espaco de exibicao e interacao.

Desse modo a terceira estratégia ndo visou a producao de uma nova selfie ou
a proposicao desta como uma readaptacao ou releitura de trabalhos artisticos, uma
possibilidade que foi cogitada no comeco da investigagdo a partir dos trabalhos de
Cindy Sherman, por exemplo. Porém usar sua producdo e as dos demais artistas
citados no capitulo um como um exemplo a ser reproduzido ndo contemplaria o
objetivo de entender o processo de producdo da selfie relacionado as escolhas
particulares de cada um, j& que teriamos uma selfie a partir das concepcdes de
trabalhos e reflexdes ja realizados.

Sendo que uma proposicdo desse tipo seria inviavel ja que o objeto
investigado parte da interseccao entre a pratica da selfie e o processo identitario que
nesse ponto ja temos como algo flexivel. Entdo para perceber como ocorre esse
processo de percepcdo de si pela préatica da selfie cada estudante foi orientado (a) a

revisitar, consultar seu arquivo de vida, selfies j& produzidas, para que fossem
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selecionadas de trés a cinco selfies. Apds essa selecdo foi solicitado aos que se
sentissem a vontade o envio dessas selfies por whatsaap ou e-mail. Dos 141
estudantes, 79 do CFE 01 e 62 do CEDSCGT, apenas 20 estudantes do CFE 01
enviam as selfies que totalizou 78 selfies.

Conforme as caracteristicas levantadas por Saltz (2014) no subcapitulo 1.1 as
selfies enviadas apresentam a dramatizagdo de ar espontaneo e casual o que 0s
(as) estudantes do CEF 01 classificam como Tumblr; muitas possuem a
caracteristica de duck face (projecao dos labios para frente), principalmente a selfie
das estudantes; os cenarios estdo localizados na escola, nas residéncias
principalmente nos quartos, nos banheiros, em ambientes comerciais como
shoppings, ou ao ar livre, plataforma superior da rodoviaria de Brasilia; a maioria das
selfies tem o apoio do braco como suporte principal, porém outras usam algum
suporte para o celular com o objetivo da apreenséo do corpo todo em perspectivas
de cima para baixo.

Os critérios para selecédo das selfies foram realizadas de forma pessoal por
cada estudante, porém € possivel perceber na fala e na escrita pontos como a
preocupacdo estética, se estavam bonitos (as) ou ndo; o vestuario; o registro de
momentos relacionados ao convivio familiar ou entre amigos (as); o uso da pratica
da selfie para reafirma a autoestima e como uma mascara que esconde tristezas.

Aliado aos critérios de escolha expostos pelos (as) estudantes estes (as)
foram orientados (as) a listar uma série de palavras-chave relacionadas a selfie para
em seguida produzir pequenos relatos discorrendo sobre suas escolhas. A escrita foi
escolhida, para que eles (elas) pudessem se sentir mais a vontade no momento da
argumentacao da escolha de cada selfie.

Desse modo as palavras-chave mais relacionadas a selfie segundo o CEF 01
e o CEDSCGT foram: registro, momento, lembranca, pau de selfie, preparo, foco,
celular, efeitos, atencdo, fotos, pose ou postura, Facebook, Instagram, Snapchat,
Meme, foto em grupo, familia e amigos.

Dos relatos recebidos que discorrem sobre a selfie a exposicdo das escolhas
apresentam que elas foram realizadas como uma forma de registrar momentos

importantes felizes ou ndo. Assim como os dados do questionario ja revelaram.
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Esses momentos felizes para os estudantes dos dois grupos tanto do CEF 01
guanto do CEDSCGT estéao relacionados a interacéo familiar, principalmente.

A selfie também € colocada como uma mascara para disfarcar tristezas,
ansiedades, simular situacdes positivas na busca de uma audiéncia em forma de
curtidas e comentarios, reafirmar posi¢cées em relacdo a fatos ocorridos entre os (as)
estudantes. Mas um fator mais evidente é a preocupac¢ao com a aparéncia, a beleza,
0 uso de filtros em exagero, por exemplo. Essa escrita a partir das préprias selfies
também revelou que em alguns momentos a selfie faz o papel fundamental no
processo de aceitacao e reconhecimento de si.

Um exemplo é de uma estudante do CEF 01 que questionou se havia
recebido suas fotos. Prontamente disse que sim sem emitir nenhum juizo ou
avaliacao das selfies recebidas. A estudante demonstrou ansiedade, pois ela queria
minha avaliagdo naquele momento, disse que as selfies que havia escolhido eram
“vulgares” ja que exaltavam sua forma fisica. Mantive-me neutra, o que a deixou

ainda mais ansiosa.

Figura 28: Selfie disponibilizada mediante termo. Estudante CEF 01.
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Ao analisar seu relato escrito aliado as suas selfies houve surpresa, pois em
nenhum momento ha mencao sobre a preocupacédo com a nog¢ao de “vulgar”. Talvez
ela tenha pensado que a minha avaliacao seria essa, porque € 0 que sua mae pensa
das selfies que produz. No entanto em seu texto suas selfies foram escolhidas em
um momento que ela buscava identificagdo. Ja que havia retirado o rastafari, algo
gue usava como uma forma de ser aceita na sociedade, segundo ela.

Sendo que o maior embate apds essa decisao foi a rejeicdo que sofreu de
alguns colegas por ndo estar mais de rastafari. Porém ela seguiu em busca de um
grupo que pudesse se enquadrar e passou a usar o cabelo liso porque para ela era
um “padrao”, mas isso a incomodava. Até que resolveu assumir a forma natural do
seu cabelo. E em uma postagem no Facebook com sua nova aparéncia ha

adicionada a legenda: “Cultivando amor préprio” (Figura 29).

& | atualizou a foto do perfil dela oo
J 19 dejunho as 17:06 - Q

Cultivando amor proprio 4, 9

Figura 29: Selfie como resultado de aceitacéo. Selfie disponibilizada mediante termo. Estudante CEF
01.
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Para 0os que ndo enviaram e também n&o praticam a selfie os relatos
argumentam que essa pratica € uma “modinha” sendo uma fotografia que nao
representa o que a pessoa € devido o uso de edicdo. Realmente a é selfie pode ser
encarada como uma moda, tendéncia crescente desde 2013. Mas a alegacéo de
gue ela ndo seria uma representacdo imagética devido a interferéncia de filtros e
edicdes, deve ser trabalhada.

Uma vez que o final do século XIX ndo trouxe apenas a quebra da nocéo de
uma identidade fixa, mas a desconstrugdo no campo da representacdao absorvida
pelos artistas nas producdes de retratos e autorretratos (COELHO, 2011). A imagem
de representacao passa a ser tanto a projecao fisica de uma pessoa quanto a forma
desconstruida dela. Ha na verdade a representacdo no campo do simbdlico, onde
cada pessoa atribui para si itens de identificacao.

E ao retomar o quarto imaginario de Barthes (1981) tratado no subcapitulo 1.3
que trata da foto-retrato e seus atravessamentos, a selfie pode ser vista sob uma
perspectiva onde cada pessoa € o suporte o objeto de criacdo de si e a partir dessa
percepcéao realiza sua autoinvestigacéo e projecédo do que entende como imagem de
representacao dentro da rede social.

A atenc¢do nédo esta na preocupac¢do com a projecao do que se acredita como
real, mas em como a selfie pode ser vista como uma possibilidade de autonomia da
producdo imagética de si e da consciéncia desse ato para propor quebra do que é
estipulado. Uma busca na verdade do gatilho de transformacgéo a partir da criacéo.

Apds os relatos de cada arquivo de vida vejo que a escolha da terceira
estratégia foi satisfatéria, pois eles (as) se sentiram mais seguros (as) para falar de
si em relacdo a pratica da selfie algo que seria complicado no ambiente da sala de

aula por causa dos comentérios e piadas fora de hora e com contextos maldosos.
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4.1.4 PANFLETO

No decorrer da investigacao foi preciso tratar sobre a questao da violacédo da
imagem, ou seja, 0 uso desta sem autorizacdo para a pratica de crimes na internet
principalmente no espac¢o das redes sociais. A principio esse recorte deveria ser
falado devido a exposicdo exacerbada e a divulgacdo de imagens sem uma analise
prévia do que é postado o que propicia situacdes de vulnerabilidade na rede.

Entretanto esse posicionamento foi reforcado apés a selfie de um
coordenador ser usada para comentarios homofébicos a partir da producdo de
Memes em péaginas que tem como objetivo disseminar posicionamentos violentos
alegando “brincadeira”.

O que fez perceber que independente do que € publicado ha sempre um jeito
do seu uso indevido. As selfies, por exemplo, podem ser colocadas em contextos
diferentes com legendas direcionadas para insinuar situacdes que ridicularizam e
reforcam o preconceito como ocorreu com o0 coordenador.

Entdo com auxilio de texto impresso sobre a Lei n° 12.965/2014 foi
apresentada aos estudantes, com mais énfase no Art.1° inciso Il que trata da
pluralidade e a diversidade (BRASIL, 2014). O objetivo da exposicdo do texto era
tratar a lei como marco civil em relacdo aos direitos e deveres relacionados a
internet. Assim a imagem, projecao fisica, foi colocada como um direito que nao
pode ser violado ja que a ela estdo ligadas nocbes de personalidade, identidade,
integridade fisica e moral.

Aliado ao texto foi aplicado um questionario para que os (as) estudantes
refletissem sobre a violagcdo e a importancia da protecao da propria imagem assim
como a imagem do outro. As perguntas geraram um debate que apresentou opiniées
divergentes sobre o crime de violagdo da imagem. Os dois grupos tanto do CEF 01
guanto do CEDSCGT consideraram gque em muitos casos a vitima é culpada
principalmente em casos onde a mulher posta fotos intimas, ou esta com alguma
roupa classificada como provocante, sendo que a solugdo encontrada por eles (as)
era sempre a de ndo postar mais fotografias nas redes sociais.

Porém ao serem questionados (as) sobre a manutengcdo desse crime nos

espacos ‘reais” 0s mesmos ndo conseguiam argumentar sobre a relagao basica de
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respeito diante da imagem do outro principalmente em relacdo as mulheres. Assim
foram convidados (as) a se colocar no lugar da vitima que teve as imagens violadas,
para isso foram expostos casos ficticios de uso indevido de imagem. O que foi bom,
pois eles (as) estavam esperando serem advertidos por causa do caso ocorrido com
o0 coordenador o que ndo houve uma vez que o objetivo da estratégia é refletir a
partir das situacoes relacionadas a selfie e que estdo presentes na sociedade. Além
do que ainda nado se sabe o autor (a) dos Memes que atacaram o coordenador.

Ao tentarem se colocar no lugar que julgavam foi possivel perceber
desconforto, pois ninguém espera ou quer que sua selfie seja alvo de crimes de
exposicdo e de ridicularizacdo. Para a intensificacdo da abordagem os (as)
estudantes deveriam elaborar um panfleto que alertasse sobre o uso indevido e o
crime de violagédo da imagem.

O formato do panfleto foi escolhido para que eles (as) pudessem sintetizar em
uma folha um alerta de consumo répido. Dessa forma foram orientados (as) a
pensar em composicdes com palavras-chaves, uso de frases curtas e de impacto e
associacdo com imagem para ilustracdo. A imagem poderia ser tanto um desenho,
como uma colagem, porém as letras também poderiam ser tratadas como uma
imagem devido a exploragédo das formas e cores.

As mensagens que mais apareceram foram relacionadas a proibicdo de
postagem das selfies e de fotografias de qualquer espécie nas redes sociais. O que
nao soluciona os casos de violagdo da imagem. Poucos associaram o0 contexto da
lei n° 12.965/2014 a nocédo de respeito ao espaco e a escolha de representacao do
outro.

Visto os argumentos e as posi¢cdes dos (as) estudantes essa estratégia deve
ter continuidade com outras intervencdes que reforcem um posicionamento mais

consciente em relacdo a imagem da outro (Figura 30).
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Figura 30: Imagem disponibilizada por estudante. Panfleto CEF 01
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5. FEIRA DE CIENCIAS CEF 01

Os dados levantados e os trabalhos realizados durante a coleta e a aplicacédo
das quatro estratégias na investigacdo da selfie em relacdo ao processo identitario
desenvolvida no CEF 01 teve a culminéncia durante a Feira de Ciéncias, Arte e
Cultura do Centrinho no dia 16 de junho de 2018. Momento em que foi possivel
realizar a exposi¢do dos trabalhos dos (as) estudantes (Figura 31) que foram bem

recebidos pela comunidade escolar e a equipe pedagdgica.

Figura 31: Mural para a Feira de Ciéncias, Arte e Cultura do Centrinho. Arquivo pessoal da autora.
16/06/2018.

Junto a esses trabalhos foi exposto um banner (Anexo V) com alguns dados
relacionados a aplicacdo do questionario e a exposicao das selfies disponibilizadas
pelos (as) estudantes, em sua maioria 16 dos 20 que enviaram selfie s&o meninas. A
possibilidade e efetivacdo da exposicdo dos trabalhos fez com que os (as)
estudantes que participaram de forma ativa das estratégias se sentissem parte do
processo de investigagao. Ponto importante a ser observado.
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Figura 32: Detalhes dos trabalhos expostos no mural. Arquivo pessoal da autora. 16/06/2018.

O mural teve como titulo “Selfie como processo de autorreflexdo” por que
durante todo o processo de identificar e pensar a relacdo entre a pratica da selfie e o
processo identitario os (as) estudantes do CEF 01 foram levados a repensar suas
praticas para perceber a selfie além da possibilidade de registro de si, como uma
abertura para o didlogo de questdes que afetam a sociedade ao seu redor.

Portanto a selfie enquanto um arquivo de vida expde nao s6 o espetaculo do
cotidiano, mas as escolhas desses (as) jovens, comportamentos e identidades em

constante transformacao.
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CONSIDERACOES

Por que vocé faz selfie? Essa era a pergunta titulo do banner para a Feira de
Ciéncias do Centrinho cuja resposta é tdo ampla que alguns estudantes,
adolescentes entre 13 e 18 anos que participaram da investigacao, simplesmente
travavam ou respondiam, por que eu gosto. Depois desse percurso entendo que a
selfie carrega 0 mesmo anseio da descoberta de si das producbes de retratos
autorretratos de outros tempos, producdes artisticas em suas diversas linguagens e
técnicas com um objetivo comum a de ver-se em algo em uma imagem que possa
reverberar tudo o que se é.

Esse anseio pré-historico e persistente encontra em cada periodo da histéria
da sociedade e da transformacéo cultural uma forma de estar visivel. Com o final do
século XIX e a desconstrucao das identidades, ou do que foi definido como um
padrdo a ser seguido. A representacdo encontrou na arte novas formas que
exaltavam aspectos que estavam além da fisionomia.

Ja a fotografia em sua técnica conquistou artistas, retratistas, até o momento
gue foi possivel sua chegada as maos daqueles que ndo eram artistas ou cientistas,
mas que apreciavam a captura da “realidade”. Uma possibilidade de registrar um
momento, uma lembranca. Passos e mais passos até que essa possibilidade de
registrar-se nao seria mais restrita a um lugar limitado de exposigdo como um album
destinado as visitas ou ao armario de recordacdes.

Os processos tecnoldgicos acompanharam entdo o anseio do registro de si e
a necessidade da exposicdo do EU enquanto um objeto de autoinvestigacdo. Do
final do século XX a primeira década do século XXI a selfie ganhou espaco e novos
aparelhos para a sua producédo e disseminacdo instantdnea para a interacdo e a
visibilidade do mundo conectado. Um palco de representacdes, espetaculos, egos
em crescente valorizacéo ou desvalorizacéo.

A reposta da pergunta do inicio do texto talvez comeca a ser desenhada.
Porque quando se fala em selfie ndo ha s6 um querer tdo puro e anico, ha a relagéo
da exposicao de si como um produto incitado pelo meio em que vivemos pelo ritmo
de informagdes que consumimos e pela questdo visual ser um fator de prazer.

Estamos em vitrines como coloca Lichetensztejn (2016).
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Nessa vitrine de n6s mesmos a selfie potencializa nosso processo de
identificacdo e de desidentificacdo ja que somo objetos da nossa reflexdo, da
autoinvestigacdo imageética a procura de uma imagem de representacdo. Mas
guando todo esse processo tecnolégico e de comunicacdo é abordado ha a
afirmacao sobre a nossa atual autonomia de representacao imagética.

Essa autonomia é fragil, pois € permeada das vontades e necessidades que
nos sao entregues seja NOS Meios que convivemos ou nas redes sociais que nos
enchem de estimulos para a producdo de mais uma selfie de mais um
enquadramento. Quando foi proposto falar da selfie em relacdo ao processo
identitario o objeto da investigacdo ndo estava claro. Havia o falar, mas néo havia a
compreensao até que depois da convivéncia com os (as) estudantes percebi que
esse entre, essa relagéo, se configura como uma interseccao.

Um ponto em comum entre um processo e 0 outro que vai expor além das
guestbes estéticas, as de género, de autoestima que pode ser a relacdo da
aceitacdo de si quando ha a percepcédo de como os padrdes ao nosso redor podem
ser nocivos, a necessidade do envolvimento em grupo, principalmente o familiar, a
procura em estar sempre bem e em evidéncia o que adoece e faz alguns jovens sem
perspectivas, uma série de questbes a serem trabalhadas, revisitadas a partir da
pratica da selfie.

Entdo, quando falo da falta de autonomia em relacéo a pratica da selfie o que
guero colocar € que had uma espécie de cegueira dentro do processo de
autoinvestigagcao e exposicao de si. E ao abordar o tema com os (as) estudantes a
selfie pode ser mais do que um produto exposto em albuns virtuais cheios de
recortes do cotidiano.

E para a tentativa dessa percepcao foram realizadas quatro estratégias: a
primeira como uma busca da percepcao de si e do outro pelo desenho; a segunda
como uma identificacdo do que € consumido e participa da nossa identificacdo; a
terceira como um revisitar e repensar no arquivo de vida que construimos e
deixamos em nossas redes sociais e a quarta como uma urgéncia pela consciéncia
de si e do outro, do espaco do outro.

Um principio para ac¢des continuas que em algum momento pode ser

reverberado em uma transformagcdo (FICHER,1987) uma real autonomia da
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producdo imagética de si, que ndo se atenta apenas aos aparelhos e aos meios de
comunicacdo e envios de dados. Mas a autoinvestigagdo como processo de
conscientizacdo de si desse EU objeto. E acredito que os (as) estudantes tenham
todo potencial para isso.

As trés escolas CEF 04, CEF 01 e CEDSCGT foram importantes ndo sé como
pontos de contato e de coleta de dados. Mas como desencadeadoras de duvidas e
guestdes durante o processo de investigacdo. O contato com o CEF 04 ocorreu no
processo de estruturacdo dos instrumentos para coleta. Um grupo ativo em relagao
a préatica da selfie. Ja CEF 01 e CEDSCGT produziam selfies, mas conviviam em
uma realidade escolar onde o celular é terminantemente proibido o que dificultou no
comeco do contato, mas que foi sendo adaptado conforme os dados eram obtidos.

Desses dois grupos do primeiro semestre de 2018 os (as) estudantes do CEF
01 estavam mais disponiveis a participacdo na investigacdo. Sendo possivel a
organizacdo e exposicdo dos trabalhos na Feira de Ciéncia, Arte e Cultura do
Centrinho. O que foi bom devido a recepcéo da comunidade escolar e o interesse da
equipe pedagogica.

Conforme o percurso exposto ndo houve uma busca na comparacéo da selfie
com produgdes do passado, mas a de propor conexfes. Como uma pratica ela tem
evidéncia pelo fator instantaneo de apreensao e disponibilizacdo nas redes sociais,
a manutencdo de comunicacdo ininterrupta e a estruturacdo de uma nova
mensagem imageética. Assim a selfie € mais que um registro é a ilustracdo de como
a midia e os meios de comunicacao influenciam e podem distorcer nossa imagem de
representacdo na manutencao de padroes.

E ao abordar a pratica da selfie no ambiente escolar é possivel tratar das
guestdes que foram apontadas como o bullying e o cyberbullying; os estereétipos
fisicos e os relacionados a estética; a discussdo sobre género na sociedade; a
posicdo e o papel da mulher na sociedade; os crimes virtuais. Uma série de
possibilidades a partir de uma pratica tao intima dos (as) estudantes e que pode ser
usada como um espaco de debate. A selfie em seu contexto historico e de producao
se coloca como um espaco rico a ser explorado em relacéo a construcdo do EU e a

possibilidade das conex8es com as probleméticas sociais.
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ANEXO |

TERMO DE CONSENTIMENTO LIVRE E ESCLARECIDO

Eu, Pamella Nunes de Otanasio, mestranda da linha de pesquisa Educacao
em Artes Visuais do Programa de Pods-Graduagdo em Artes (PPG-Arte) do
Departamento de Artes Visuais (IdA) da Universidade de Brasilia (UnB), matricula
16/0163862. Convido o (a) estudante o (a) qual o (a) senhor (a) é responsavel para
participar da investigacdo sobre A SELFIE COMO UMA PRODUCAO IMAGETICA
EM DIALOGO COM O ENSINO DAS ARTES VISUAIS que tem como objetivo
repensar a selfie enquanto parte do processo identitario bem como uma abertura
para 0 questionamento dos esterestipos sociais. Durante a investigacdo sera
realizado a aplicacdo de questionario, producdes de desenhos, colagem, fotografia e
producdo textual. Em alguns momentos serd necessério o registro fotogréfico
dessas atividades. O uso posterior desses dados sera restrito ao estudo e a
divulgacdo cientifica para publicacdo de artigo, apresentacdo em eventos
académicos, ou na formacdo de professores para o auxilio no planejamento de

futuras aulas e projetos de ensino.

Pamella Nunes de Otanésio
pamellaotanasio@gmail.com
Telefone (61) 81532485

CONSENTIMENTO DO RESPONSAVEL

Eu, )
portador do RG/CPF , responsavel pelo (a)
DECLARO que fui

esclarecido (a) quanto aos objetivos e procedimentos do estudo pela pesquisadora e

CONSINTO a participacao do (a) referido (a) estudante nesta investigacao.

110



ANEXO Il

TERMO DE AUTORIZACAO DE USO DE FOTOGRAFIA E PRODUCAO EM
ARTES

Eu, )

portador (a) do RG/CPF autorizo a Pamella

Nunes de Otanésio, mestranda da linha de pesquisa Educacdo em Artes Visuais do
Programa de PO4s-Graduacdo em Artes (PPG-Arte) do Departamento de Artes
Visuais (IdA) da Universidade de Brasilia (UnB), matricula 16/0163862, a usar
mediante a utilizacdo dos devidos créditos das fotografias disponibilizadas e de toda
producdo de arte realizada durante a investigacdo em carater gratuito,
EXCLUSIVAMENTE para fins académicos da pesquisa de mestrado sobre A
SELFIE COMO UMA PRODU(;AO IMAGETICA EM DIALOGO COM O ENSINO
DAS ARTES VISUAIS.

Da minha autoria |:|

De outros autores em que apareco |:|

Todo material de arte disponibilizado e produzido durante a investigacao
podera ser exposto durante a apresentacao final da pesquisa de mestrado, em
publicacdes de artigos e eventos académicos que necessitem de material visual,
audiovisual, sempre em ambito académico fazendo-se constar os devidos créditos.

A mestranda fica autorizada a executar edicbes e montagens de fotos,
conduzindo as reproducdes que entender necessarias, bem como a produzir 0s
respectivos materiais de comunicacdo, respeitando sempre os fins estipulados
nesse termo.

Por esta ser a expressédo da minha vontade declaro que autorizo o uso acima

descrito.

Brasilia, de de

Assinatura
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ANEXO 11l

Questionario para ldentificacdo do Perfil do (a) Estudante

1. Em qual estado vocé nasceu?

2. Qual a data do seu nascimento?

3. Sexo: F I:I MI:I

4. Qual a regido de Planaltina vocé mora?

5. Situacéo conjugal? Solteiro (a) |:|Casado €)) |:| Unido estavel |:|

Divorciado (a) |:| Vidvo (a) |:| Outro:

6. Temfihos (as)?Sim || Nao [ |

Caso tenha, quantos?

7. Qual é sua situagdo atual de moradia?

Mora como os pais |:| Na casa de outros familiares |:|Aluguel |:|

Outros:

Equipamentos digitais

8. Possui computador ou notebook em sua residéncia? Sim |:|Néo |:|

9. Possui aparelho telefénico (celular) com camera fotografica? Sim | }\Iéo |

10. O seu aparelho telefonico (celular) ttm camera frontal? Sim I:I N&o I:I
11.Possui camera fotografica digital? Sim |:| N&ao |:|

Acesso a internet
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12. Possui acesso a internet na sua residéncia? Sim | | Nao | |

13.Possui acesso a internet apenas pelo celular? Sim |:| Né&o |:|

14.Tem acesso a internet apenas em locais com o Wi-Fi aberto? Sim | lléo | |

Caso tenha acesso, quais seriam esses locais?

15.Tem acesso a internet na escola? Sim |:| Né&o |:|

Redes Sociais Digitais

16. Utiliza/Participa de alguma rede social digital? Sim |:| Nao |:|
17.Caso participe, qual? Facebook |:| Instagram |:|

Outras:

18. Acessa com que frequéncia sua rede social?
Raramente|:| As vezes|:| Frenquentemente |:| Sempre|:|

Sobre a Exposicao narede

19.Vocé acha normal expor tudo da sua vida na internete? Sim |:| Nao |:|

20. Expbe apenas o que considera basico? Sim |:| N&o |:|
21.Voceé posta fotos intimas, tipo nudes? Sim |:| Né&o |:|
Selfie

22.Vocé faz selfie?

Nunca |:| Raramente|:| As vezes|:| Frequentemente |:| Sempre|:|
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23.Como classificaria a producao da selfie na sua vida?

Sem importancia I:I

Pouco importante |:|
Importante |:|

Muito Importante I:I

Extremamente Importante |:|

24.Em quais momentos faz selfie? Classifique de acordo com os nameros.

Nunca (1) Raramente (2) As vezes (3) Frenquentemente (4) Sempre (5)
a) Sozinho(a) em frente ao espelho |:|

b) Sozinho (a) em frente ao espelho destacando uma parte do corpo |:|

Caso faca, qual parte destaca?

c) Sozinho (a) utilizando camera frontal I:I

d) Em festas familiares com todos reunidos |:|
e) Em baladas com os amigos reunidos |:|

f) Em bares/restaurantes |:|

g) Naescola, nointervalo [ |
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h) Na escola, durante as aulas|:|

Outro:

25.0 que te leva a fazer uma selfie?

Nunca (1) Raramente (2) Asvezes(3) Frenquentemente (4) Sempre (5)
a) Sua auto-estima elevada |:|
b) Registro de um momento feliz |:|
c) Registro de um momento triste |:|
d) Quando se sente bonito (a), produzido (a) |:|
e) Quando se sente sensual |:|
f) Virou um habito, quando percebe ja fez |:|
g) Para receber curtidas em redes sociais |:|
h) Para ler os comentérios positivos a seu respeito I:I

i) Quando vai a algum evento ou local maravilhoso e tem que aproveitar o

cenario |:|

Outro motivo:
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ANEXO IV

] Critérios de avaliagao

e Dialogo e argumentagdo durante
0 processo sempre respeitando o
colega.

o Capacidade de troca.

e Conexbes com a realidade
individual e coletiva.

e Elaboracdo de escrita critica
sobre a produgéo e consumo de
imagens distribuidas na rede.

1° Dialogue sobre a construcdo da
identidade para gerar uma série de
palavras-chaves, conexdes;

=

Palavras-Chaves

O que é7?

Como se forma?

Nome e turma:
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2° Como uma imagem pode te
representar? Precisa ser figurativa ou
nao? Pense nas duas possibilidades e

explique.

3° Pense nas imagens produzidas e
compartilhadas na internet. Como as
selfies podem participar da construgao
da sua identidade?

m
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ANEXO V

FEIRA DE CIENCIA, ARTE E CULTURA DO CENTRINHO

Universidade de Brasilia

POR QUE VOCE FAZ SELFIE ?

Pamella Otanasio' — pamellactanasio@gmail.com
Therese Hofmann Gatti’ — therese@unb.br

APRESENTACAO RESULTADOS PRELIMINARES

No contexto da disseminagcdo de informacgdes, nas redes
sociais, foi proposto aos estudantes dos PAAEs A, B e C
repensar a selfie enquanto processo de identificacdo e
abertura para questionamentos de esteredtipos estéticos,

fisicos e sociais.

Para os/as estudantes a selfie € uma forma de
registrar os momentos de felicidade e tristeza.
Essa producdo também é impulsionada pela
autoestima das

elevada, principalmente

meninas 52% contra 22% dos meninos. Em

relacdo aos que nao fazem selfie ha a questéao

ESTRATEGIAS

* Questionario;

de nao se sentrem bem com a propria

aparéncia, ou por n#o terem equipamento

» Desenho de observacéo para propor o reconhecimento adequado, mas também por acharem que a

do colega e de si; selfie € uma “modinha”. No entanto dentro das

+ Didlogo sobre identidade e aimagem de representac&o; estratégias desenvolvidas é preciso reforgar a

+ Colagem como um modo de representagao;

questdo da consciéncia em relacdo a

.. Produgéo escrita sobre a prética da Selﬁe,l apropfiagéo indevida de imagens para atos

+ Alerta sobre os crimes de violagdo da imagem nas redes ilicitos. <

sociais.

FREQUENCIA DA PRODUGAO DE SELFIE

Meninos (45 estudantes)

%
v o
27%

Meninas (34 estudantes)

. 12%
P

INSTITUTO DE ARTES - IDA
DEPARTAMENTO DE ARTES VISUAIS - VIS

PROGRAMA DE POS-GRADUAGAO EM ARTE - PPG-ARTE
UNIVERSIDADE DE BRASILIA -UnB

= Nunca (0) = Nunca (3)
18% ] Raramente (4) u Raramente (12)
0 1As vezes (6) As vezes (14)

52%

= Frequentemente (6)
u Sempre (10)

m Frequentemente (6)
mSempre (17)

1 3%‘

(1) Prof*. SEDF. (UnB), emArte
(2) Orientadora, Artista Plastica, Mestre em Arte e Tecnologia da Imagem, Doutora em D

3%

ica Digital (UFG) e Gestdo Publica (IFB). emArtes i UnB);
Adjunta do Instituto de Artes/Departamento de Artes Visuais/AUnB.

SECRETARIA DE ESTADO DE EDUCAGAO - SEDF
CENTRO DE ENSIO FUNDAMENTAL 01 - PLANALTINA DF



