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RESUMO

O estudo da “cultura”, bem como os estudos ligadpslitica e economia, € uma forma de
compreender como a sociedade se organiza. Visgmaduadar essa forma de andlise, o
Mapeamento Cultural permite o levantamento de mé&mbes extremamente diversas, com
um direcionamento especifico para a apreensado oh® @ cultura e os elementos a ela
agregados se expressam em dados econOmicos, restrdéuorganizagédo social, entre outros
aspectos. O Mapa Cultural pode ser um eficienteumento de compreensdo de como
atividades conectadas a producdo artistica, ponghoe refletem habitos de consumo e certos
padrées de deslocamento dentro das cidades. Aligesti# dessas informacgdes por meio de
mapas permite analises sobre a formacéo de regitegtdrios. Também é possivel entender
como interacbes (formacdo de redes) entre difesemigentes podem influenciar na

organizacdo do espaco. E no intuito de avancaaswsctos tedrico-metodoldgicos ligados as
pesquisas voltadas para a compreensao do espa&uirale aspectos culturais da sociedade,
que este trabalho tem como objetivo propor um neéttel espacializacdo capaz de elaborar
modelos graficos (mapas) de como diferentes eigi@dds a producédo cultural se organizam.
Tal objetivo foi alcancado a partir de uma pesquesloratéria. Foram entrevistados

coordenadores e integrantes de Pontos de Culttmpp&e Associacdes Culturais do Distrito

Federal. A partir dos dados coletados nessas &stagyvfoi elaborado um SIG que permitiu a
geracdo de mapas para interpretar como ocorreamnipagao interna desses grupos, como
estes se organizam em rede e como essa rede fladacdrar local e regionalmente o Distrito

Federal.

Vi
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ABSTRACT

The study of culture, as studies related to paliind economy, is a means to understand how
society is organized. The mapping of culture alldies the gathering of highly diverse
information with a specific goal towards the conifmesion of how culture and its elements
are expressed in economic terms, structure of Isocg@nization, among other aspects. A
map of culture can be an efficient tool in appretieg the way in which certain activities,
regarding the production of art, for example, exenfluence over consumption habits and
certain commuting patterns within cities. When tim&rmation is laid on a map room is
made to draw analyses over the formation of regant territories. Moreover, it is possible
to understand how interactions (net formation) agndifferent agents can influence the
organization of space. Starting from cultural aspe¢ society, this work intends to enhance
theory-methodology aspects, which are associated résearch concerning space
comprehension, by proposing a method of spatiadizatapable of making graphic models
(maps) of how different objects connected to thedpction of art are organized. Such goal
has been reached through an exploratory surveyd@@tors and members of culture spots,
groups and cultural associations in Distrito Feldbeve been interviewed. A GIS, created
through the data collected on the interviews, afldwhe production of maps aimed at
facilitating the interpretation of how the internaiganization of these groups occurs, how
they are arranged in a net and how this net cdnein€e locally and regionally the Distrito
Federal.

Vil
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APRESENTACAO

O dificil ndo é encontrar respostas, € fazer aguymtas certas. Esta afirmacao
norteou a elaboracdo deste trabalho. As pergucgaiss ou ndo, nunca cessardo e nenhuma
pesquisa tem fim. A dissertacdo que segue é freitandla longa construcao iniciada muito
antes de 2008, ano de ingresso no mestrado. Esahin nasceu de varias conversas e
pesquisas (iniciadas na monografia), percorrenddiversos caminhos e descaminhos da
geografia.

N&o tenho a pretensao de encontrar sO respostaslitdbcque minha contribuicao
€ apresentar varias perguntas e instigar centemamitdas, que nunca formulei. Por isso a
necessidade de ir a campo para compreender “comooigas funcionam”. Entender
“sistemas” como algo vivo necessita de distinta®mplexas escalas de analise. Para tanto
foi escolhido uma matriz de informacao variadagder A andlise sistémica aplicada ao que
podemos chamar de sistemas sociais deve ser eatlaitua compreenséao das redes sociais.

Os recortes que tipificam as redes sédo inUmerosi &cede é delimitada pela sua
organizacéo e alcance relacionados a estruturgiseetas culturais. Mas o que € a cultura?

O estudo da “cultura”, assim como os estudos dé#igale economia, € uma
forma de compreender como os humanos, socialmetitalados, se organizam. A cultura
engloba diferentes formas de representacdo dorsistecial. Sistema composto mtatus
troca de conhecimentos (fluxos que podem ou naar lavtroca de servigos) e aspectos
politicos que permeiam tanto a vida em sua esgtgoessoal como social.

Pensar a cultura de forma sistémica obriga entejuie@ mesma € composta de
varios outros sistemas conectados entre si, sist@oliticos e econdmicos, por exemplo.
Assim a cultura é indissociavel dos signos quepeesentam. Esses signos estao interligados
por aspectos socialmente reconhecidos como acEs®ymo e organizagao politica.

O consumo de um produto é algo que pode definialpente uma pessoa como
“alguém de cultura”, assim como um tipo de posidemlogica. “Ser uma pessoa de cultura”
muitas vezes esta relacionado a distancia que dividno percorreu em uma viagem a um
pais exotico ou uma regido indspita, ou ao nimendinduas em que uma pessoa é€ fluente.

Mas esses sao atributos demasiadamente subjeioo® formular pesquisas que
contornem esta subjetividade? Este trabalho detalime foi feito 0 mapeamento cultural da

cidade de Brasilia e como foi possivel mapear saes.



1. INTRODUCAO

“Aqui ndo é so a cultura ou 0 momento da arte...,
o Ponto de Cultura é um posto de saude,
posto de saude mental, posto de saude do cor@b.’soc

Chico Sim&es — Pontéo de Cultura Invencéo Brasiteir

A geografia cultural, inicialmente relacionada adelos e pesquisas ligados as
ciéncias naturais, foi considerada chave para gprensédo da Geografia Humana, por meio
da anadlise e estudo dos géneros de vida. Tamb&weesitimamente relacionada aos
conceitos de paisagem e lugar.

A partir do que Claval (1999) chamou da "uniforng@a do mundo” a geografia
cultural passou por uma grave crise. Ao se fixaestado das diferentes formas de ocupacao
das regibes do globo, a matéria tem seu declingarér da mecanizacdo das técnicas
agricolas (principalmente apds a Segunda GuerradMidn A crise ocorre devido ao
desaparecimento da pertinéncia dos fatos de cuyintitmamente ligados aos meios rurais)
para explicar a diversidade e a forma das distgd®s humanas.

Apesar de seu declinio, a Geografia Cultural n&aplerece e, a partir de 1970,
ganha novo félego (Claval, op.cit). Mesmo no cottede globalizacdo econdémica atual
apresentando uma enorme homogeneizacdo das téenidasvida social, os lugares nao
possuem somente uma forma e uma cor, uma raciadelitincional e econdémica. Eles estéao
carregados de sentidos para aqueles que os habaarfreqtiientam (Clavalp. cit).

N&o faltam temas a serem estudados sob essa [ma&peocmo o0 ressurgimento
de nacionalismos e fundamentalismos, os processdéasrichacdo identitaria, a elaboracdo de
estudos sobre percepcdo dos lugares, as relagiesasnfestas populares e suas diversas
praticas espaciais, a espacialidade do sagradgeotbno e suas sobreposicdes, entre outros
(Corréa e Rosendahl, 2003).

Os diversos temas propostos ddo dimensao sobreaténcia da cultura como
forma de entender a sociedade, ampliando a congdeetio espaco também em termos
econdmicos e politicos. Assim as diversas formasaaifestacdes culturais possuem uma

complexa espacialidade, também expressa na cidedeede urbana e no processo de

! Trecho da entrevista realizada em agosto de 2008.



urbanizacdo. H4 um dialogo constante entre a gkagraltural e as demais matérias da
geografia, dentre elas a geografia urbana (Corosamiahlpp. cit).

A toponimia urbana e as relacbes de identidademassmo o urbano e a
producdo de formas simbdlicas, sdo alguns dos temaslados por Corréay. cit) que
explicitam como a cultura se constitui espacialmesgndo, portanto, mapeével. No livro
Maps of MeaningPeter Jackson (1994) afirma que a cultura é aardepsignificados através
do qual o mundo € compreendido.

Diante da diversidade de trabalhos desenvolvidtes Geografia Cultural, e das
multiplas abordagens e interpretagfes, uma questdespecial chama a atencdo: se o nome
das ruas e pragas, a localizacdo dos prédiosnéicagao atribuida aos espacos construidos e
as inter-relacbes sociais presentes nos mesmosnséd@mdos pela cultura, o mapa e a
representacao grafica nele contida constituem wmagsao cultural?

No primeiro momento, o0 mapa como representacamplificacdo do espago é
por si sO uma representacdo cultural, mas o quermatum “mapa cultural’? E a
funcionalidade a ele atribuida? Decerto, uma peagigsicada no mapeamento dos museus e
centros culturais de uma cidade inicialmente aptasgse como um mapa de pontos, que
representam uma dada localizagdo. Contudo a coacéntdesses museus ou a auséncia dos
mesmos em determinadas localidades, relacionadmsiddde populacional cruzado com a
renda ou nivel escolar desta, fornece subsidias @anpreender e gerir o espaco de outra
forma, a partir de um olhar vinculado a caractetdirais e urbanos.

Aplicar os conhecimentos cartograficos a pesquigadas a cultura exige muita
complexidade, uma vez que o meio geografico nunbhangéogéneo e os limites de tragos
culturais superpostos nao coincidem, necessarigneoim as grandes descontinuidades
apreendidas pelas técnicas comumente focadas r fisieio (Claval,op. cit). Ainda no
contexto de espacializacdo das manifestacbes eessGas culturais, € freqiente o uso
ambiguo dos termos “mapa cultural” e “mapeamentioi@l’ (Seemann, 2001).

Seemann (2001) exemplifica como varios trabalhasn diferentes enfoques
sobre a cultura, utilizam o termo “mapa” e “mapeaioe Trabalhos desenvolvidos a partir
da Geografia Cultural geralmente propdem um mape@mmaa cultura, com o intuito de
estudar o universo simbodlico de uma determinadéureule sua relacdo espacial. N&ao
necessariamente esses estudos prevéem uma congrafiéa resultante em um mapa. Esta

€ uma utilizacdo esvaziada do sentido do “mapag uez que a representacdo desse mapa,



assim como a realidade nele contida, fica presararjogo de linguagem ligado a realidade e
a compreensao de seu idealizador.
O presente trabalho utiliza a definicdo de mapamnada em Castro:

“Mapa é a representacdo plana, numa determinaddaesios aspectos
geogréficos, naturais, culturais e artificiais deauarea tomada na superficie
de uma figura planetéaria, delimitada por elemerfisgos e politico-
administrativos destinados aos mais variados wesuoaticos, culturais e/ou
ilustrativos.” (Castro, 2004, p. 96)

Assim o termo “mapeamento” € entendido como o thabde pesquisa resultante em
um mapa. Tao importante quanto a definicdo de néapadelimitacdo de um conceito de
cultura, compativel com a atual dindmica sociai@émica. Segundo Cosgrove:

“A cultura constitui-se como parte ativa e integtas condi¢cdes sociais de
existéncia e, como tal, é simultaneamente reflemediacdo e condi¢do
social. Em outras palavras, faz parte da cons@éhcimana, idéias e
crengas; sao partes da producéo dos caracteresiargt (Cosgrove, 1998,

p. 18)

O processo de simplificacdo do espaco “real’ atéelaboracdo de sua
representacdo grafica no mapa, evidenciando terdadas relacionados a cultura (mapas de
eventos ou ocorréncia de manifestacdes), possuyirafundo significado simbdlico, politico
e econdémico. Observando a maneira como os diferesdeacteres sociais e culturais se
espacializam, potencializa-se a compreensao dg@spa

E preciso relacionar diferentes conceitos e busoaos métodos de pesquisa ja
gue a dinamica cultural tem fugido da associagéive ® territorio e aspectos culturais, assim
como entreidentidades hibridas e de redes. E mitdntle avancar nos aspectos tedrico-
metodoldgicos ligados as pesquisas voltadas patangpreensdo do espaco através de
aspectos culturais da sociedade que este trabaltunsentra.

Objetivo Geral: Propor um método de espacializagimz de elaborar modelos

graficos (mapas) de como diferentes entes ligagweducao cultural se organizam.
Objetivos Especificos:

1- Gerar um sistema de informacao geogréafica camarhenta para modelagem

e espacializacdo das informacdes.

2- Identificar possiveis padrbes de organizacagakecespacial em torno das

atividades culturais dos grupos e associacoes.



3- Evidenciar as interagbes entre os entes forreadda “rede cultural” e os
hébitos de seus integrantes.



2. CULTURA, TERRITORIO E SIG — Referencial Teorico

“O que mais me atraiu foi 0 pensamento das pessoas
gue estdo aqui, a questao de vocé dar mais valor a
sua comunidade, quem faz isso aqui é
a gente, é o jovem da Ceilandia... E importantegeate

ser um Ponto de Cultura e a gente da o maior vaisso.”

Antonio Gomes — Ponto de Cultura Atitude Jovem

O termo cultura tem sido amplamente estudado eedoado nas mais diferentes
areas do conhecimento. O trabalho de construgdcodoeito € de grande complexidade,
justamente pela sua enorme carga subjetiva. Contarsén construidos conceitos “amplos”
que variam entre modos de vida — cultura como wdestlas relacfes entre os elementos de
um modo de vida (WilliamapudEagleton, 2005); ou a partir de estruturas furaigs como
tudo que é supérfluo as exigéncias materiais desatiadade (Eagletoop. cit).

A complexidade do tema se torna mais profunda &r gk compreensao da cultura
COmMOo um processo em permanente mutacdo. Em seuClidturas hibridas(2008), Néstor
Garcia Canclini apresenta o conceito de hibridagino processos socioculturais nos quais
estruturas ou praticas discretas, que existiamodeaf separada, se combinam para gerar
novas estruturas, objetos e praticas (Canclini8R00 autor afirma que a expansdo urbana
ocorrida na América Latina € uma das causas qeadificaram a hibridacdo cultural no
continente. Contudo o0 que se observa nos grandé®seirbanos (principalmente a partir da
segunda metade do século XX) é que 0s grupos peputaem pouco de seus espacos
periféricos e centrais; os setores medios inteasifi seus mecanismos de seguranca; desta
forma o radio, a televisdo e o computador sdo awipais formas de transmissdo da
informacé&o e entretenimento (Cancliop,. cit).

“O mercado reorganiza o mundo publico como palcocdasumo e
dramatizacdo dos signos dmatus As ruas tornam-se saturadas de carros,
por pessoas apressadas para cumprir obrigacOessmoéis ou para
desfrutar uma diversdo programada quase sempreoromnfa renda
econdmica.” (Canclini, 2008, p. 288)



Desta forma a midia tornou-se (até certo pontaaade mediadora de boa parte
dos meios de interacdo coletiva. A “cultura urbadéakestruturada no momento em que as
tecnologias eletrénicas ganham maior protagonismaetacdo ao espaco publico (Canclini,
op. cit). Esta € uma forma de entender a cultura ligasktraturas de comunicagéo social.

Existem discussdes acerca de “diversas culturd@sy.cBnhados termos utilizando
a palavra cultura para formas especificas de cdapento ou comunicacao — “cultura do
medo” ou “cultura digital” — além de discussdes E®mgue traduzem diferenciacdes sociais e
politicas profundas — cultura popular, cultura dessa e erudita.

Devido a este variado conjunto de significados nebslos, dentro do proprio
conceito de cultura, é preciso delimitar que a pstg inicial deste trabalho ndo é aprofundar
a discussdo nem o conceito de cultura e de sua$vpissderivacdes. Compreende-se que a
cultura e as manifestagOes culturais subsidianretifes formas de compreensao do espaco,
justamente por se interconectar com diferentesitaséis sociais de comunicacgao, politicas e
econdmicas. Consequentemente a cultura tambénlaridormacéao do territorio.

O territorio é o outro termo conceitual basilarssediscussao, pois, a partir dele,
podemos compreender como se organizam as redespagoe O caminho a ser percorrido
ndo deve dissociar da construcao do territérioreeivo de territorialidade. Albagli conceitua

territorialidade como:

“... as relagbes entre um individuo ou grupo sceisgéu meio de referéncia,
manifestando-se nas vérias escalas geogréficasm-+tagalidade, uma regido
ou um pais — e expressando um sentimento de pentmo e um modo de
agir no ambito de um dado espaco geogréfico” (ApagD4, p.28 ).

Este conceito em muito se assemelha ao conceitoltiga. Contudo ha neste a
dimenséo espacial direcionando a construcdo dibotésr Neste processo de construcdo do
territério e da territorialidade as redes possuemepfundamental. Pois é através das redes
que os caracteres simbolicos do territorio e dipieeucdo do espaco (desenvolvidos por
determinados grupos) se tornam fluxos. Tambéma&é&drde objetos materiais e imateriais,
como a troca de experiéncias, que se estabelecamnagdes de trabalho e servigcos. S&o
diversos atributos que passam a circular nas mosonstituem o territério.

As redes, segundo Albaglod. cit), podem ser abstratas (redes sociais, com
fluxos de informacfes e/ou servicos) ou concretade§ de transporte e comunicacao),

podem ser visiveis como as malhas viarias ou weisicomo as redes de telecomunicacgdes.
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As redes sdo representadas por arcos e nds e stdttura de pontos e linhas também
representa as diversas conexdes que formam ntiiexriA espacializacdo dessa estrutura
(mesmo que das redes abstratas) subsidia um cordreoi aprofundado do territorio. Mas
como representar as estruturas de redes abstratas?

O territorio pode ser compreendido como produtintxvencao e do trabalho de
um ou mais atores sobre determinado espaco, e addim de sua dimensdo material, €
também um campo de forcas, uma teia ou rede dgesaociais (Albagli Op. Cit).

O territorio a partir de sua dimenséo simbélicagpser denominado como:

“conjunto especifico de relacdes culturais e afetigntre um grupo e lugares
particulares, uma apropriacdo simbolica de umagmodp espagco por um
determinado grupo, um elemento constitutivo de isieatidade” (Sarita
Albagli, 2004, p. 27).

Indiscutivelmente o espaco urbano é possuidor @aenos caracteres simbdolicos.
Esses simbolos correspondem a bens, atividadewigosecom algum conteddo emocional
ou intelectual significativo, constituindo-se erstmmentos de entretenimento, comunicacéo,
autovalorizacdo, ornamental e de posicdo sociagngendo, entre outras coisas, filmes,
musica, pecas de arte e moda (Scott, 2@ Corréa, 2003).

Observando a espacializagdo da producao simbééitzcionada as manifestacdes
culturais como o cinema, teatro, danca e music@pssivel atribuir formas e funcdes,
reconhecer a centralidade de determinados espacaeatidade desses centros, bem como a
identidade desses por parte dos diversos grupa@is¢gue a sua maneira se apropriam do
espaco construindo sua territorialidade), por n#gosuas atividades e de suas redes e
articulacbes. Contudo, € preciso diversificar asnés de representacdo deste territorio
fragmentado, dinamico e influenciado pelos meios@ea de informacéo. Assim as técnicas
relacionadas aos sistemas de informacgédo geogi&I&) possuem inimeras possibilidades
de trabalho.

2.1 TERRITORIO E SIG

Retomando a discussdo das formas mais adequadagegmaesentar as redes,
formulada anteriormente, entendemos que para rdespoesta questdo é fundamental
compreender que a analise das redes deve parsieuwleecorte escalar, sendo ele local ou

regional. Definir primeiramente os nos (represesggoor pontos que indicam a localizagcéo
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espacial) que correspondem aos individuos ou aswesis. Os fluxos entre esses nds sao
representados por arcos (ou vetores), que poderasergar genericamente as diferentes
formas de conexao entre os individuos (troca deemmentos e/ou servigos).

Nestas duas dimensdes espaciais (pontos e vetorepjesentacao grafica ganha
mais complexidade. Pois o0 que localmente podeepeesentado como pontos conectados por
conjuntos de arcos, em uma escala regional podemegesentados por poligonos. Assim,
como ferramenta para a construcdo grafica dessi@s,re SIG possui grande capacidade
técnica para equalizar esta complexidade de repgegges. Contudo, para compreendermos
como o SIG pode atuar neste processo, € importzotgreender a constituicdo desses
sistemas de informacéao.

O geoprocessamento € o0 conjunto de técnicas coonpudss que opera sobre
uma base de dados (registros de ocorréncia) gemneiados, sendo uma importante
ferramenta de pesquisa. As técnicas de geoprocessanobjetivam transformar em
informacgdo (acréscimo de conhecimento) relevanserégistros, apoiados em estruturas de
percepcao que proporcionem o maximo de eficiéreséantransformacéo (Silva, 2001).

As técnicas do geoprocessamento, de forma geranpa@r divididas em duas
linhas: sensoriamento remoto e sistemas de inf@mgeografica. O sensoriamento remoto €
responsavel pela observacao e estudo da supeeiicestre a partir de sensores posicionados
remotamente. Os sistemas de informacao geogr&l&) 640 sistemas automatizados usados
para armazenar, analisar e manipular dados geoggafsto €, dados que representam objetos
e fendbmenos em que a localizacdo geografica € anzateristica inerente a informacéo e
indispensavel para analisa-la (Sileg, cit).

O SIG é basicamente uma ferramenta de gestao gsijlita a sistematizagcéo de
dados georreferenciados, possuindo tanto um caréentifico (sistematizacdo de
conhecimento, teste de hipoteses e hierarquizag&@tados) quanto politico (espacializacao
de dados como subsidio para o planejamento de agpesificas).

Assim o SIG estrutura-se da seguinte forma, arp#gtsuas diferentes utilidades:
levantamento e armazenamento de dados; avaliagdiagaostico; estimativas futuras e

reconstituicdo de cenarios passados.



2.2 CARACTERIZAGCAO DOS DADOS DE UM SIG

A reacéo tradicional do homem a complexidade aparmm mundo real tem sido
a de fazer para si mesmo um quadro simplificaddedigivel do mundo. O desenvolvimento
de um SIG se inicia a partir da modelagem de daldmgrescindivel dentro dos SIGs, a
modelagem é uma combinacgéo de expressdes logicasdpmentos analiticos e critérios que
sao aplicados a um conjunto de dados, com o prtopdsisimular um processo, predizer um
evento ou caracterizar um fenémeno (Sib@a, cit).

Os modelos sdo aproximacdes subjetivas no senédoedd incluirem todas as
observacdes e medi¢cbes associadas, mas valiosasuéar detalhes secundarios e permitir o
aparecimento dos aspectos fundamentais da real{@&deara et al, 1996). Essa seletividade
significa que os modelos tém graus variaveis ddgbitidade e um alcance limitado de
condi¢des sobre as quais se aplicam. O valor denadelo estéa diretamente relacionado ao
seu nivel de abstracgao.

Camaradp. cit) define trés niveis de representacdo do mundo real

1 - Conceitual: ferramenta que modela os dadoscespacomponentes de um
SIG.

2 - Nivel de representacdo: associa as classeampos e objetos geogréficos
identificados no nivel conceitual a classes deessrtacdes, que podem variar conforme a
escala e projecéo.

3 - Nivel de implementacao (fisico ou interno): idefn padrbes, formas de
armazenamento e estruturas de dados para aplidde=ntes representacoes.

Vale ressaltar que cada nivel possui um conjuntesirituras, mas estas nao
serdo aprofundadas aqui. A partir desses nivergmtesentacédo existem trés tipos de dados
utilizados na modelagem de um SIG: ndo espaciargyoto de nomes e o tipo de variavel),
temporais (identifica o tempo para o qual os dadasconsiderados — assim como 0s eventos
de ocorréncia dos fenbmenos estudados) e espéoi@sna a localizacdo dos fendbmenos
estudados).

Existem dois tipos de dados espaciais:

1 - Modelo de campofieéld model- variagdo continua no espaco): superficie
continua, sobre a qual os fendmenos geograficosrems observados variam segundo

diferentes distribuicdes. Ex.: Relevo, tipo de ssltio urbano.
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2 - Modelos de objetosolject model- variacdo discreta “individualizavel”):
representa 0 mundo como superficie ocupada potogbjdentificaveis, como geometria e
caracteristicas proprias. Esses objetos ndo sédessm@amente associados a qualquer
fendbmeno especifico e podem, inclusive, ocupar anmmelocalizacdo geografica (lote,
edificacdo). Artefatos humanos (redes viérias@jbes) sdo modelados como objetos.

Apoiado nesta estruturacdo de dados e suas passdpeesentacdes, atraves de
estruturas matriciais ou vetoriais (retas, pontpslggonos), os SIGs mostram-se importantes
ferramentas na visualizacdo de grandes conjuntogfdemacdo. Contudo as pesquisas
apoiadas nesses elementos possuem complexidadesadas, por exemplo, as formas de
representacdo dos dados.

A base cartografica a ser utilizada varia de acooin o recorte espacial adotado
pelo pesquisador. Por exemplo, uma pesquisa diradéoa compreensao da expansao urbana
pode utilizar como base cartografica imagens dditaamplamente disponibilizadas na rede
mundial de computadores (a base em questéo refaae-modelo de campo). Porém, como
proceder ao recorte metodologico a fim de coletadados que compordo o SIG de uma
forma sistematica, e como sera feita a sua viagla?

A cultura possui uma diversidade de atributos gossipilitam a realizagéo de
diversos trabalhos no setor, com o desenvolvimdetaliferentes metodologias. Existe no
pais uma escassez de publicacdes de levantamentoscondmicos sobre o setor cultural, o
gue demonstra a necessidade do levantamento de plaaha@rios.

Comumente a midia mostra-se uma fonte de dadoerdéc(Soares, 2007 e
Currid et al, 2009). Os trabalhos focados no lemaento e andlise de eventos possuem como
representacdo dados vetoriais (pontos, poligoroassociacdo entre esses), trabalhando com
a densidade desses eventos e com a sua variag@o-ésmporal. Analisam a relacéo entre o
espaco e a forma de distribuicdo desses eventa®: &EBNO possiveis reestruturacdes
espaciais (aumento no fluxo de pessoas e informsacde

No entanto bancos de informacdes relacionadosdupéo e/ou difusdo artistica
ligada a imprensa apresentam limitacdes, pois alghigdo feita nas diferentes midias
obedece a um viés econémico, uma vez que, de fgera, o critério de divulgacdo das
atividades culturais obedece ao mercado e a indwstitural, com direcionamento especifico
para o publico consumidor dessas atividades.

Pesquisas com o direcionamento para a coleta des gaanarios, que pensam a

cultura como um sistema (parte de um corpo sopialitico e econémico), devem ser
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estruturadas levando em consideragdo aspectos aanto-declaragéo e a estruturacdo em
rede entre 0os entes e agentes culturais resposspek difusdo, circulacdo e producédo
cultural. Esta analise aproxima-se muito da cultimaulada as artes e a producao artistica,
mas também se aproxima das acbes promovidas pelisnentos sociais organizados, que
se utilizam de manifestacdes artisticas para ter limguagem de insercao social, bem como
para expressar sua condicdo. Por isso a importéheiacompreensao em rede, tanto
informacional quanto social e econémica com fludepessoas, bens e servicos.

O mapa realmente engessa, torna estatico, aquelbdde dindmico na sociedade
e suas manifestagfes culturais. Mas ele por siosdo ferramenta gréafica de simplificacdo da
realidade, fruto da cultura, também serve comaunstnto de inventério e descri¢cdo, e como
acervo de memoaria. A toponimia possui essa carstiter, mas a simples localizacao através
de um mapa de pontos também possui esta finalidadeapa (principalmente aqueles que
possuem tematica humana — politica, economia e&tcdesatualizado rapidamente, a
localizagéo de determinada manifestacdo muda deafoorriqueira. Isso sem contar mapas
gue demonstram a realizacdo de eventos ou a oc@r@s atividades com duracao temporal
especifica. Por isso a necessidade de construcamdastema de informacdes geograficas

que possibilite, além da geragdo de mapas, umdarapializacdo da base de dados.
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3. MAPAS CULTURAIS: diferentes olhares sobre o espg

“Pelo fato de ter virado Ponto de Cultura,
a gente descobriu tanta gente que fazia culturaidade

e nao tinha um vinculo um com o outro.”

Vislene Barbosa — Ponto de Cultura Rede Ac¢éo Calldo Gama

O trabalho de pesquisa na geografia cultural geesgre esbarra em caracteres
demasiadamente subjetivos. Tal subjetividade éeintera diversidade de interpretacdes
atribuidas a existéncia humana, relacionada tandmepapel da imaginacdo nestas obras. Por
isso € indispensavel o levantamento de dados daiards e qualitativos no setor cultural —
relacionado tanto a cadeia produtiva quanto a leicéio de bens e servigos culturais em
diferentes escalas.

A seguir serdo analisados alguns trabalhos queamdoima analise espacial
através da cultura. Alguns desses possuem comotedsiica fundamental a elaboracéo de
mapas a partir de aspectos culturais e apresentagetalhado conjunto de técnicas. Outros
foram escolhidos por utilizarem uma grande quadedie dados espaciais propondo a cultura
como um filtro dessas informacdes. Seréo apresantasl metodologias: Etnomapeamento,
desenvolvida por Bruce Albert e Francois-Michel Q20 e o Inventario Nacional de
Referéncias Culturais, desenvolvido pelo Institeadrimonio Histérico e Artistico Nacional
(IPHAN).

3.1 ETNOGEOGRAFIA OU ETNOMAPEAMENTOS

Em linhas gerais os ethomapeamentos sdo estudgsageen da distincao entre
grupos ou comunidades tradicionais que possuem aspecificidade sociocultural, a qual
pode ser refletida na lingua, na religido, nas masele agir, nas instituicbes sociais ou nas
distintas combinagcOes desses fatores, expressandoesal e politicamente mediante uma
identidade étnica. A identidade étnica surge dacgsso de auto-identificacdo (e ndo de
fatores biolégicos) dos respectivos membros dogeipico. Uma das bases materiais mais
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importantes de uma identidade étnica € seu teaitbesta forma o territorio € o alicerce da
sustentacao fisica e da reproducdo social, ecoadenitultural de um grupo social (Little,
2003).

A metodologia analisada, denominada por seus autooeno etnogeografia
(ethnogeography possui como objetivo a estruturacdo de um modeeldistribuicdo espacial
de uma aldeia Yanomami, localizada em uma resemi® ®s estados do Amazonas e
Roraima. Esta é uma metodologia multidisciplina@ gantou com apoio dos indigenas tanto
para guiar os pesquisadores durante a coleta des dadeferéncias espaciais como para
compartilhar o conhecimento sobre as diferentegdaties por eles desempenhadas dentro da
reserva.

Através da analise multitemporal de imagens Lanelsgpot (referentes aos anos
de 1987, 1995, 2002 e 2003), foi possivel visual@aontexto geografico (topografico e
hidrografico) no qual a comunidade esta inseridémmada evolucdo da regido e seus
diferentes usos pelos indigenas em um periodo zke @wos. A interpretacdo destas imagens
georreferenciadas através de coordenadas coletanda&PS serviu de base cartografica para
a elaboracao dos mapas de uso do solo, identificandonas de exploracdo Yanomami (com
o auxilio dos indigenas) em areas de plantio, eagideta, como exemplificado abaixo (figura
2.1).
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KEY: . Village Stream
Remnants of the Penimetral Norte Highway san Ridee
Plain
== Daily hunting trails Watoriké hills &k Health post

= Gathening trails

Figura 3.1 Roteiro das trilhas de caca diéridletwork of daily hunting trips
Fonte: Albert et al, 2007.
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Essa metodologia exemplifica as potencialidadessdede ferramentas de grande
complexidade aliadas a conhecimentos tradicionaidgenas, resultando assim em um
conjunto de informacgfes bastante completo sobrecode solo, praticas e conhecimentos
indigenas em seu territorio. A metodologia tambérssibilita uma maior aproximacgédo e
entendimento do que € necessario a demarcacacelaaele uma forma mais apropriada
(Albert et al, 2007).

E possivel afirmar que ndo ha uma método fixo paralaboracdo dos
etnomapeamentos ou etnogeografia. Isto gera ditsréarminologias como etnocartografia e
mapeamento etno-ambiental, mas, de maneira gestds emetodologias resultam em
cartogramas, referentes tanto aos aspectos figelasionados a toponimia de rios e feicdes
geomorfoldgicas) quanto as delimitacdes territermiocorréncia de fauna e flora (Correia,
2007).

Os métodos também podem ser divididos entre paatiobs e ndo participativos.

O primeiro ocorre quando a comunidade, com o auxié técnicos e especialistas, elabora
seus proprios mapas. Na segunda divisdo sao asdeaue desenvolvem esses cartogramas,
no entanto a colaboracdo das comunidades é funt@m&n importante frisar aqui a
importancia para estas metodologias do auxilioRlseemas de Informagédo Geogréfica (SIG)
e do sensoriamento remoto.

Segundo Correia (2007), os mapeamentos particgsatientam promover uma
mudanca na apropriacdo, producdo e uso da caitbghdém desses, a rede mundial de
computadores tem se mostrado uma importante fentamea disseminagéo e troca de
conhecimentos livres, possibilitando a democrafiaae o uso de SIGs, com um enorme
potencial para a elaboracdo de mapeamentos eueat@n de trabalhos de mapeamentos em
rede.

O método ligado aos ethomapeamentos, ao apresantaextensa atividade de
campo para o levantamento de dados e buscar una apaoximacao entre o pesquisador e a
“pratica comunitaria” que se apropria e da sigadic ao espaco a ser mapeado, tem a
capacidade de espacializar distintas informacoeestomo a populagéo ocupa e desenvolve
suas atividades.

E de grande importancia que o trabalho de mapeansefa construido de uma

forma préxima, ndo apenas do espaco, mas tambétmar@aquele que o habita. Assim, a
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atualizacdo desses dados pode ser feita de umaa famais eficiente, pois a propria
comunidade é parte do processo de mapeamento.

3.2 INVENTARIO NACIONAL DE REFERENCIAS CULTURAIS 4PHAN

O Inventario Nacional de Referéncias Culturais (@YR desenvolvido pelo
IPHAN em 2000, possui como objetivo “identificagadimentar e registrar sistematicamente
0os bens culturais expressivos da diversidade alltwasileira” (IPHAN, 2000). Os bens
culturais sao descritos como:

1 — Saberes enraizados no cotidiano das comunidades

2 — Celebracbes, festas e folguedos que marcamtesionente a vivéncia do
trabalho, da religiosidade, do entretenimento eidia cotidiana;

3 — Linguagens musicais, iconograficas e perforaati

4 — Espacos em que se produzem as praticas cslturai

O INRC possui como critério a exaustao dos iteestiticaveis (que compde os
conceitos de referéncias culturais). Assim o in&eaté construido através do preenchimento
de um extenso conjunto de fichas descritivas, etalas de acordo com as especificidades de
cada sitio (onde séo localizadas as referéncidsraisl) a ser inventariado, pois cada sitio
apresenta caracteristicas préprias. Desta formatadwologia se divide basicamente em trés
etapas: levantamento preliminar, identificacdo @udtentacao.

O levantamento preliminar serve para a identifioag@elimitacdo do sitio e suas
especificidades e coleta das informacdes socioaaicad e geograficas. Essa fase consiste no
trabalho de gabinete de levantamento de dadostamd®m em visitas a campo e entrevista
com 0s moradores. A consulta direta aos moradolegpértante para que, conjuntamente
com a comunidade e através do conhecimento poaceimulado, seja possivel identificar
dentre outras coisas: como o0 bem de referénciaurallta ser inventariado marca
diferenciadamente a identidade daquele lugar (taotoparativamente como no contraste
com 0 que ocorre na regido de entorno da éarea tewawta), e como a vigéncia das
referéncias nas praticas sociais faz parte da Gmiam

A etapa de identificacdo acontece a partir da dgsrisisteméatica e tipificacdo
das ocorréncias relevantes, assim como a idemiifoc& delimitacdo das relacdes entre os

itens de referéncia cultural inventariados comasubrens e praticas relevantes. Por ultimo, a
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pesquisa sobre os aspectos basicos de seus psodestarmacdo bem como — no caso de
atividades — seus executantes, mestres, apreredsaspublico.

A documentacdo € um trabalho etnografico de cuegbkaido que consiste na
reunido dos registros disponiveis em teses, diggars, relatdrios técnicos, livros, ensaios e
produtos audiovisuais. Também tem o viés de ineantou mesmo contratar, a realizacdo de
pesquisas pontuais ou producdes artisticas, tamo adesenhos, fotos e videos a serem
realizados por especialistas com as regras esgeifie cada linguagem, possibilitando a
documentacédo dos objetos do inventario.

O INRC possui um enorme detalhamento sobre o ph@erato das fichas de
identificagdo de sitio e do contexto local onddtio £sta inserido (ficha de identificagdo de
localidade). Desta forma a metodologia permite aisagfo de um extenso conjunto de
informacdes em diferentes escalas de analise, par do levantamento de dados primarios
confrontados com dados secundéarios. O método aporgaessidade de aquisi¢cdo de mapas e
croquis do sitio, e todas as fichas possuem caegpecificos sobre a localiza¢do geografica.
Contudo o relatorio analitico do INRC sobre o Vdée Amanhecer (2007, utilizado como
fonte) ndo apresentou nenhum mapa produzido a gagidados coletados.

O método, mesmo demonstrando a utilizagdo de uredoramplo” de cultura,
nao considerando apenas expressfes artisticasitalsis (teatro, cinema, mausica), ainda
demanda aprimoramentos. O INRC norteia a identiioade um universo simbdlico
compartilhado pelos atores sociais, possibilitaaddescricdo dos sentidos de identidade e
territorialidade entre esses atores e seus moda@pmpriacdo — pratica e simbdlica — do
espaco. O resultado metodoldgico é a producaogistnes textuais e audiovisuais que sejam
sensiveis aos aspectos dindmicos das realidadaganadas, além de sugerir uma agenda de
questdes tedricas e praticas que sirvam como mnjoartida para um aprofundamento de
meétodos e conceitos (IPHAN, 2000).

Entretanto, o método tem atendido manifestacdeduraid comumente
reconhecidas através de sua “autenticidade”, quesnezes fazem parte de um universo de
tradi¢cOes orais. De forma geral, o inventario dessanifestacdes serve para a elaboracao de
um banco de dados rigidamente descritivo, sisteadti a partir de um grupo restrito de
técnicos que podem ou nao pertencer aquela reali@th rigidez descritiva ndo condiz com
o aspecto fundamental da cultura, pois é justangfitedez que torna o universo simbolico

caracteristico desta ou daquela manifestacéo aljlalgo que estd em constante renovacéao, o
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que exige do método a estruturacdo de registrdizadas periodicamente. Por fim, a
auséncia de elaboragcdo de mapas mostra um poteratdoldégico ndo aproveitado.

Com base na analise das metodologias de mapeamenientario (IPHAN),
destaca-se a importancia da elaboracdo de pesquaasaprofundadas no setor cultural,
visando a gestdo e a formulacdo de politicas msii@ara o setor, uma vez que este é um
setor comprovadamente estratégico nos aspectaal s@condmico.

Levando em conta a incorporacdo da dimensdo esgatearitorial na gestao e
formulacdo destas politicas, ganha destague o Macmnal de Cultura (PNC), realizado
pelo Ministério da Cultura (MinC), que chama a efenpara a importancia de incorporar a
dimenséo territorial na implementacdo da politiclucal, valorizando o enfoque regional,
urbano e rural. Essa importancia é ressaltada netassidade de assumir 0 espago como
referéncia estratégica, objetivando a valorizagididersidade brasileira, aproveitando assim
0 potencial socioecondémico do setor cultural contar glo projeto de desenvolvimento do
pais (PNC, 2008).

3.3 MAPEAMENTO CULTURAL E SISTEMAS INFORMACIONAIS

N&o ha um método Unico que descreva como deverfeisas as pesquisas que
buscam analisar a sociedade e a cultura por mesaaeinteracbes com o espaco. Tao pouco,
uma metodologia Unica para a elaboracéo da refaegdengrafica — mapa — de tais analises.

Existem, principalmente em periddicos internacisnedmo as revistallrban
Planning e Cultural Trends(ambas disponiveis no portal de Periédicos Capbegrsos
artigos que tratam do tema. Para exemplificarvardidade de opc¢des metodoldgicas foi
analisado nesta secdo o artigo sobre mapeamentaratué comunidades sustentaveis
(Cultural mapping and sustaintable communities: piag for the arts revisitedde G. Evans
e J. Foord, 2008.

Esse artigo foi escolhido justamente por tracarum@ forma mais generalista,
como os sistemas de informacgédo geografica podeitiaaux planejamento espacial atraves
de caracteristicas culturais e sociais. Outros gorgos importantes nesse trabalho séo a
exemplificacdo de resultados concretos que possitess na rede mundial de computadores
e a discussao sobre a importancia de pesquisagadks pelo estado, relacionando dados e
informacfes sobre as infra-estruturas urbanas a&cteaisticas demograficas a caracteres

espaciais.
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O trabalho G. Evans e J. Foord (2008) nao trazurarninapa, portanto ndo é um
mapeamento, mas aponta varios caminhos a sereordos, utilizando para o processo de
planejamento o cruzamento de diferentes dados iespac demograficos, a analise das
diferentes formas de planejamento urbano e cujtaralvaliacdo de necessidades em relacéo
ao acesso a cultura por parte da populacdo. Ocestad como recorte areas em crescente
processo de habitacdo, e tem como objetivo apguotis dados devem constar no processo
de elaboracao do mapa cultural voltado para o @arento dessas areas especificas. As areas
estudadas séao: South Cambridgeshire e Milton Keymebas localizadas no Reino Unido.

O texto chama a atencao por apresentar vastadpdfia de estudos realizados no
Reino Unido, o que demonstra uma preocupacao ardigao setor cultural e sua vinculagéo
ao planejamento das cidades. O planejamento cultiesse ser orientado através de trés
escalas com analises regionais, municipais e loCaigo ponto importante € a compreensao
de que o uso dos espacgos destinados ao lazeicartsltiural deve ser realizado através da
escala local, servindo a comunidade de forma reteva

No artigo, ha curiosas cita¢cdes de como algunsaattisticos foram criados de
forma independente de qualquer planejamento urbegemizado pelo Estado e/ou avesso a
parametros pré-definidos. Esta auséncia de plaeeamtambém se reflete dentro do
processo de criagdo dos grupos que montaram esgagos. AsSSim, 0S pontos que
influenciaram na criagdo desses espacos e a fooma esses se organizam (Stark, 1984
apudEvans, 2008) séo:

» Dificuldade financeira dos entes;

* A utilizacdo de espacos tidos como de “segunda méoi mais de
100 anos de uso;

» Esses espacos apresentam usos multiplos visandwedpmento
econdmico mais eficiente;

e Através de suas distintas atividades conseguenir atiferentes
formas de financiamento.

Os entes responsaveis pela criacdo desses espaeoteizam-se por (ECA,
2006apudEvans 2008):

e Ac¢ao de um morador ou grupo de moradores;
* Acdao de grupos artisticos com a finalidade de abzér algum espaco

especifico;
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» Desenvolvimento de uma nova escola ou universidade;
* Autoridade local que busca ampliar a oferta de @spau revitalizar
determinadas areas.

O estudo da formacao desses grupos, sua formaudeaate a (re)estruturacao
dos espacos vinculados a cultura, auxilia a compgse sobre o desenvolvimento e
crescimento da cidade. Assim o trabalho apresentgpartancia do acesso a esses espacos
(sejam publicos ou privados) e a relacdo entren@amdo da populacdo e a necessidade de
alguns equipamentos ou “bens culturais” que devemnoferecidos pelo Estado, de acordo
com as proposicdes do conselho de artes. Por eaeeamplcidades com populagéo superior a
10.000.000 de habitantes deve haver uma compambfesgional de épera; cidades com
populacao superior a 150.000 habitantes devermideatro grande o suficiente para abrigar
producdes de grande porte de balé e Opera; cidamesmais de 75.000 habitantes deve
possuir um espaco adequado para apresentacoesndiegorquestras e coradsts Concil —
Housing the Arts in The Great Britaih959apudEvans, 2008).

Evans enfatiza a necessidade de um planejamentioraiué um planejamento
para a cultura, que deve ser construido a parfpadicipacdo da comunidade (escala local) e
assim apoiar acées municipais e regionais. O @am@to cultural deve ser parte do
desenvolvimento local, garantindo a preservacédoselo patrimonio, buscando tanto a
melhoria da qualidade de vida e participacdo sapiainto sua sustentabilidade. Para isso
deve haver uma integracéo entre diferentes estuatdg planejamento e os recursos culturais
locais.

O que da subsidio ao planejamento é um mapeamealtloat baseado na histéria
oral, poesia, literatura, colecbes de museus,tastis antigos moradores, envolvendo ao
maximo a comunidade. Por isso € preciso superamnslgspectos relacionados a falta de
planejamento no setor, refletida na grande coraeitr de equipamentos no centro das
cidades em detrimento das &reas periféricas esrirara isso é necessaria uma acao em trés
etapas:

1. Mapeamento cultural — relacionado aos aspectoso$isipopulacionais,
econdmicos e padrdes espaciais;

2. Avaliagdo das necessidades culturais — relaciomadaso dos espagos e

estruturas urbanas vinculadas aos transportesitadéid
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3. Planejamento cultural — andlise de modelos e impit¢atdo de acbes em
diferentes niveis.

Uma estratégia para 0 mapeamento cultural € aagdo do método de sistema
de informacé&o geografico participativgepgraphic information system participatjoeste é
basicamente um método de consulta a grupos pequinasna dada comunidade, que
trabalha com mapa em diferentes linguagens (mapa®$sos, animados através de técnicas
de computacdo ou maquetes) em grandes escalasspasog urbanos. O resultado da
consulta a esses grupos é cruzado com informagdeegiaficas em mapas interativos,
buscando um planejamento mais eficiente ao conestdiferentes agentes locais e 0os 6rgaos
de planejamento e gestdo. Esta metodologia tamib@éta com a consulta a artistas locais,
moradores e criancas.

E indispensavel um estudo aprofundado das difesefttlamas de recursos e
demandas culturais locais, uma vez que h& uma graadacdo geografica quanto ao
empenho de recursos. O cruzamento citado acimaespiilibrar as agdes provenientes das
fontes de recursos e as necessidades locais, paméq ocorram financiamentos errados em
areas erradas. Muitas vezes a construcdo de uro t&d implica o aumento da producédo
teatral.Logo, € indispensavel a “humanizacdo” dsmaeos existentes e/ou a construcdo de
espacos “humanizados” com o intuito de que as catadas se apropriem dos mesmos.

Assim o0 artigo apresenta uma revisdo dos mapeamee#tizados no Canada,
Australia, Nova Zelandia e Inglaterra. Esta € umalise conceitual sobre as principais
formas de abordagem e os produtos destas difersr@xlologias. Consequientemente sao
apontados os principais tipos de dados que o mapeansultural deve conter, baseado no
cruzamento com dados demograficos e socioeconbmidtisuins desses dados séo:
localizac&o e infra-estrutura de equipamentos @iunimero de pessoas que desempenham
alguma atividade ligada ao setor cultural; cons@enazesso a bens e equipamentos culturais
por parte dos cidadaos. Destaca-se a importanctivdegar o mapa cultural da cidade na
internet permitindo que 0s usuarios cruzem asfimégdes contidas nos mapas.

Foram definidos 4 objetivos para os mapeamentasrais:

1. Suporte para as atividades culturais das difesesomunidades pertencentes as
cidades;

2. Suporte para os artistas;

3. Suporte para a cultura como parte do desenvehtioneconémico da cidade e

estratégias para o turismo;
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4. Suporte para o patrimonio cultural.

O artigo de G. Evans e J. Foord apresenta a impmat&@lo mapeamento cultural
como ferramenta de gestdo do espaco urbano aaiexptis relacionamentos entre a cultura
e 0s aspectos que conduzem ao crescimento e degerardo das cidades. Sao apresentadas
diversas possibilidades de cruzamento de dadaos, @déserem citados diversos trabalhos em
andamento, ressaltando a importancia dos trabglmapresentam mapas na internet.

A publicacéo tem grande importancia ao utilizaoacaeito de SIG Participativo,
contudo o trabalho ndo detalha profundamente neahmetodologia citada, o que deixa
davidas sobre como executar coletas de dados reasgas, que abrangem desde entrevistas
com pedestres até a construgdo de mapas com dswiedideres comunitarios. Ele também
nao exemplifica como deve ocorrer o cruzamentoadi®sl sobre cultura (acesso e consumo),
relacionado as pesquisas usualmente feitas pedmld;stomo o0 uso de automaveis ou fluxo
de pessoas (pedestres em calcadas ou deslocareentissa) nas cidades.

Indmeros artigos contribuem para as discussfes smlapeamentos culturais.
Katriina Soini (2001) apresenta uma densa discuseéice “mapear” e “fazer mapas”, as
relacbes entre mapas como fruto de uma representagéural e mapas como produto
cartografico, com base em algumas escolas da deoddatro importante trabalho é o de M.
Gayo-Cal et al. (2006) que apresenta um mapeanceittocal do Reino Unido por meio da
metodologia exploratéridyiultiple Correspondence AnalysiEste método distribui em um
espaco euclidiano (uma matriz de valores) as nedes culturais da populacao ligadas ao
consumo de musica, programas de TV, artes visli@satura e gastronomia. Este método
tem como mérito tracar um perfil socioeconémico @omsumidores de cada “produto
cultural”, auxiliando em diversas estratégias dstdge tanto espaciais quanto econdmicas,
sobre a producao cultural.

Diante de um numero tdo variado de trabalhos costinths metodologias
constata-se a importancia de pesquisas com métpadesse adequem nao apenas aos
objetivos (uma vez que ndo ha um modelo fixo paapgamentos culturais) da pesquisa, mas
que possuam uma maleabilidade em relacdo as falenesleta dos dados e organizacédo dos
mesmos. Este € o grande desafio dos mapeamentogiglpois a0 mesmo tempo que 0s
métodos devem ser até certo ponto “maleaveis”, letacale dados deve ser organizada e
padronizada de maneira que possibilite o cruzamenta dados secundarios, 0s quais
geralmente sdo coletados alheios aos caracteréscultarais da populacdo. Dai a

importancia de que a populacéo a ser pesquisaden@peamento cultural) seja dividida a
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partir de padrdes culturais j& conhecidos (levandm consideracdo aspectos
socioecondmicos, fluxos urbanos e regionais, acadsens de consumo, entre outros) para
facilitar o planejamento da coleta de dados.

Apés a analise de como podem se desenvolver asdohefas de pesquisa
ligadas aos mapeamentos culturais e pesquisas isa A coleta de dados primarios, €
possivel descrever alguns passos basicos para emvibbgmento e aplicacdo de uma
metodologia no setor cultural.

Inicialmente devem ser analisados os dados espes8bbre caracteres culturais
da sociedade para compreender: como os dados tmi@tados, em quais areas esses dados
apresentam deficiéncias, quais as possiveis raap@epodem ser feitas com os novos dados
que serdo levantados. E importante priorizar, nestmento, as pesquisas disponibilizadas
pelo Estado, devido a abrangéncia que os oOrgaomisfide pesquisas possuem em suas
publicacbes e, principalmente, pela consisténciadeacricdo de como a coleta das
informacdes é feita.

Outro passo importante para a elaboracédo de pasguissetor € a possibilidade
de adequacdo dos dados espaciais a serem levaagdasmas cartograficas vigentes. No
caso do Brasil, a possibilidade de adequacao asasoda Infra-estrutura Nacional de Dados
Espaciais (INDE), regulamentada pela Comissdo Matibe Cartografia (CONCAR).

Sendo assim, 0s tépicos seguintes trazem uma @i indicadores culturais
brasileiros, discutindo a aplicabilidade dos dagablicados (nivel de desagregacao das
informacdes) e suas diferentes formas de repregntgrafica por meio de mapas. Ha
também uma breve apresentagdo sobre o modelo ds dagecificos para o setor cultural
apresentado pela CONCAR.

3.4 INDICADORES CULTURAIS BRASILEIROS

3.4.1Sistema de informacdes culturais brasileiras

Dentre as pesquisas na elaboracdo dos indicadarsracs no territorio
brasileiro, as de maior divulgacdo sdo as propgstés Governo Federal. Em 2004 foi

firmado um amplo convénio entre o MinC e o InstitBrasileiro de Geografia e Estatistica
23



(IBGE). Este convénio é resultado do Protocolondenigdes, que visa ao desenvolvimento de
condicOes institucionais para a implantacdo doeBiat Nacional de Cultura. Dentre seus
varios objetivos, o Sistema Nacional de Culturazgra implantacdo e disponibilizacao
democratica do Sistema Nacional de Informacfes u@ist (SNIC) (IBGE, 2007a),
constituindo bancos de dados sobre bens, servigogramas e instituicdes de natureza
cultural. Desta forma, o Sistema de Informagdesidichdores Culturais e o Perfil dos
Municipios Brasileiros foram publicados pelo IBGBQ7b).

Além dessas pesquisas, nos ultimos anos 0s govestaduais e municipais estéao
realizando uma série de levantamentos culturaisas gulturais por meio de suas secretarias.
No entanto as informacdes desses trabalhos namt&fpalmente divulgadas fora de seus
estados. Por outro lado, as iniciativas promovidaks institutos de pesquisa federais
possuem ampla divulgacao, inclusive em midiasalgit

O SNIC considera fontes estatisticas ja existenasnecessariamente vinculadas
aos dados culturais que permitiram delimitar a p¢édd de bens e servigos culturais (oferta),
0s gastos do governo (demanda) e o perfil socid@eomo da méo de obra empregada (IBGE,
2007a). Portanto, a concepcdo de cultura establalegpelo IBGE esta relacionada as
atividades econdmicas geradoras de bens e sergipodlvidas na criagdo, producdo e
comercializacdo de conteudos intangiveis e culutendo como base a definicdo adotada
pela UNESCO de atividades culturais e algumas pessjuealizadas no Brasil, como a
Classificacao de Atividades Econémicas).

Foram consideradas como atividades culturais asjuedkacionadas as artes,
edicdo de livros, radio, televisdo, musica, teatmaseus, bibliotecas e patrimonio historico.
Além desses fatores, foram também consideradas atiddades econdmicas indiretamente
relacionadas a cultura: o comércio de materiaiesizitério, comércio de computadores,
servicos de telecomunicacgéo, processamento de datisibuicdo de conteddos eletronicos
(IBGE, 2007a). A agregacao desses dados signifreeanhecimento de que a tecnologia da
informacédo e a constituicdo de redes informaciot@éis introduzido novos héabitos sociais,
transformando a cultura em um sistema de consitacweporacdo de novas criacdes (IBGE,
2007b). No entanto, a pesquisa exclui atividadesimadas ao turismo, religido, esporte e
meio-ambiente.

O SNIC né&o apresenta mapas ou cartogramas e pgssudes problemas de
mensuracao devido a dificuldade de desagregacadattss (problemas ja esperados, uma

vez que a pesquisa foi baseada em fontes de dadmssfentes, sem um direcionamento
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especifico ao setor cultural). Para exemplificatificamos que as informacdes sobre as
atividades de educacéo nao possibilitam o detalhtemdos cursos ministrados para o setor
cultural. Neste contexto, existe uma dificuldadentensurar as atividades informais, forte
marca da cadeia produtiva da cultura, justificadia, certa forma, pela diversidade das
manifestacfes simbdlicas associadas as distintdglages social, geografica e historica
presentes no Brasil (IBGE, 2007b). Mesmo assimesessistemas possuem grande

importancia pela construcao do perfil socioeconomicle gestao politica da cultura.

3.5 ESPECIFICACOES TECNICAS PARA ESTRUTURACAO DE D@S ESPACIAIS

Em 2007, pela Comissao Nacional de Cartografiapweigo brasileiro lanca as
especificacdes técnicas para a estruturacdo desdgdoespaciais digitais vetoriais
(CONCAR, 2007), disponivel no sitio http://www.canébge.gov.br.

As normas tém como objetivo padronizar as estrsitdeadados que viabilizem o
compartilhamento de dados, a interoperabilidade racenalizacdo de recursos entre 0s
produtores e usuarios de dados de informacédo degrque compdem a mapoteca nacional
digital.

A estrutura de dados vetoriais e sua respectivaetagem conceitual foram
analisadas. Foi utilizada a técnica de modelagemades orientada a objetos (OMT-G). A
modelagem foi feita com base na analise da fisfiagd®m espaco brasileiro percebido a partir
da escala de 1:25.000 e menores.

A OMT-G trata dados espaciais (edificacOes, essiaftgcOes da paisagem, tais
como rios e caracteres geomorfolégicos) como objetpresentados por dados vetoriais, por
exemplo, pontos, linhas e poligonos. Os objetosckisificados a partir de seus atributos,
comportamentos e semantica (vinculada a representasual). A OMT-G tem como
principal caracteristica fun¢des de associacdadimiamento entre 0os objetos), generalizacao
(disjuncéo ou sobreposicao de classes e subclasf@sjdes de agregacédo (como heranca de
atributos) (Camara et al, 2004).

As especificacdes apresentadas pela CONCAR normatiados vinculados a:

* Abastecimento de agua e saneamento basico;
* Administracéo publica;

* Educacéo e cultura;
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* Energia e comunicac0es;

»  Estrutura econdmica,;

e Hidrografia;

e Limites;

* Localidades;

* Pontos de referéncia;

* Relevo;

» Saude e servico social;

e Sistema de transportes;

* Vegetacao.

Esses dados estdo organizados em Diagramas de<laB& (como mostra a

figura 3.1) e tabelas que descrevem a Relacdo dss€d e Objetos (RCO) e contém as

relacbes semanticas das classes de objetos refesmespaco geografico brasileiro.

Diagrama de Classe simplificado delado em OMT G dida pelo CEMND referente a Categoria EDUCACAO E CULTURA
{unico} 0.2 A I z 0.* {unico}
% = e —~—=1cL I Patio & =
= :
administrado por 0.*| 0.4

administrado por 0.*

10..1

Cc | org_Pub_civi ‘ fanico} o
| e - 0.4 administrad
VALY < 0.1
1 Org_Religiosa
| <>
o el 0 0.1 0.1]
i C | Org_Pub_Militar ! tirico) ! i
from Administragéo Pablica |, 1 fn s i H
| Bl R e —l
administrada por T it T administrada por ! 0r 1 lo §§
0.’ “ 0.4 : H:(D‘ Edi[—a(;:':St— ‘ { ‘:II Campo_Quadra ‘ S
! i | :
0..1; 0.1 '
; ’ — ‘ Pista_Competicao ‘{}D‘ Arquibancada I |
 {unico} 1 ]
0.1i 0. o
Bl
0.7
dentro deu o
0. ! m
0.1} 0.7}
Edif_Ensino
5] i |
0.1
dentro de.T

Figura 3.2: Diagrama de classes dos dados referentes a Eduedgultura.
Fonte CONCAR, 2007.
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E inquestionavel a importancia da padronizacdo dia&los espaciais,
principalmente quando destinados a implementacéont®e mapoteca nacional. Este é um
trabalho de grande complexidade justamente parioglar diferentes atributos, concentrando
um grande volume de dados espaciais e hdo espaciais

N&o é o objetivo propor alteracbes as especifisagdecriticar sua organizacgao,
mas € importante ressaltar que este modelo serveaske para a elaboragcdo do modelo
implementado nesta pesquisa. Vale ressaltar quedelm (apresentado mais adiante) traz
como enfoque principal a localizacdo e o armazentwmege dados vinculados ao perfil de
atuacao social organizacional de grupos e ass@sagdturais. Ao contrario da CONCAR
que apresenta um detalhamento quanto a estrugica fie edificacdes de lazer (cinemas,
teatros, complexos esportivos e culturais etc.)jndétuicbes de ensino e religiosas, e de

edificacdes vinculadas ao turismo.
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4. PROCEDIMENTOS METODOLOGICOS

“Tem que fazer com que as pessoas reconhegcam

o talento que tém dentro de casa e valorizem isso.”

Geraldo Toledo — Ponto de Cultura Cia Artcum

Baseado nos estudos vinculados aos indicadoragaisle as normas para dados
geoespaciais foi adotada uma linha de trabalhddigaproducéo e difusdo cultural a partir de
grupos e associacdes culturais. Isso se deve amialidade do setor que dificulta
enormemente a coleta de dados, tornando a pesqguisaonerosa. Assim, inexistem dados
desagregados sobre as atividades desses entesaisultMoltar o olhar para grupos
socialmente organizados também é uma opcdo para sgige tracado um perfil
socioecondmico deles, bem como a adocdo de umatégsér de estudo sobre seus
mecanismos de producéo e difusao.

Contudo, elaborar um SIG que permita uma observeghre a espacialidade de
aspectos sociais e econémicos vinculados ao seltorai, permitindo a andlise da rede de
comunicacao que suporta a difusdo e a manutencasienanifestacdes, ndo € uma tarefa
simples. Por isso € imprescindivel uma area de festa a metodologia elaborada, para que a
area de estudo esteja restrita ao Distrito FedBia). A metodologia de trabalho se divide
nos seguintes passos:

1. Levantamento de dados primarios (quem?)

2. Forma de coleta - Dados coletados (como?)

3. Construcéo do banco de dados

4.1 LEVANTAMENTO DE DADOS PRIMARIOS (QUEM?)

A producdo artistica cultural do DF é feita por ugnande diversidade de tipos,
incluindo pessoas fisicas e juridicas. Esta praotigéhbém € extremamente diversificada e
envolve festas, shows e apresentacdes musicaisigpeqgrande e médio porte), pecas
teatrais, mostras de artes visuais, festivais denta e musica, entre indmeros outros
formatos.
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Buscando delimitar ao maximo este universo de poods, foi realizado um
recorte na producdo. Por isso, s participaramedguisa grupos ou coletivos devidamente
organizados, ndo necessariamente com pessoa gunidgistrada. O que normalmente
diferencia esses entes é a forma de organizac&oop@rupos muitas vezes sao constituidos
por um unico dirigente ou fundador.

Os grupos que participaram da pesquisa foram sekdds a partir de trés
cadastros publicos de artistas, produtores, grapassociacdes culturais presentes no DF.
Esses cadastros foram analisados e selecionades jpoportante que 0s grupos pesquisados
tenham caracteristicas similares para uma melhidoromzagcdo da estrutura de coleta dos
dados.

O primeiro cadastro consultado localiza-se na $mtiaede Estado de Cultura do
DF e refere-se ao Cadastro de Entes e Agentesr@sl(CEAC). Este cadastro serve como
base de selecdo das pessoas fisicas e juridieasaapbncorrerem ao Fundo de Arte e Cultura
(FAC-DF).

O segundo cadastro é aquele realizado pelas adimgdiss regionais do DF. Sao
cadastros realizados pelas Diretorias Regionai€uira das Administracbes Regionais e
servem para subsidiar a selecdo dos artistas, gri@ssociacdes locais, participantes dos
eventos promovidos pelas administragdes. E impartaessaltar que nem todas as
administragdes possuem esses cadastros. As adagdest que cederam informacgdes para a
pesquisa se encontram descritas no Anexo 1, juntancem as informac¢des dos grupos, no
campo especifico sobre como os grupos foram calusita

Além desses cadastros vinculados a esfera adratistrdistrital, ha o cadastro
dos Pontos de Cultura do Ministério da Cultura.

Como a pesquisa esta relacionada com a difusdafalenacdo em rede, outro
critério de selecdo dos grupos € a teia de relagbs os proprios grupos. Os grupos e
associagbes que foram apontados como parceirosgap®s selecionados através dos
cadastros descritos também compuseram a pesquisa.

Os cadastros de referéncia possuem uma grandeidacEntde grupos e

associacfes a serem mapeados, por isso, forandadgdtéscritérios para a selecdo destas

2 Os Pontos de Cultura mapeados fazem parte dod@nag€ultura, Identidade e Cidadania - Cultura Viva,
criado pela Portaria n° 156 de 07/2004 do Ministdd Cultura. Segundo o préprio ministério, o Paoga (que
possui abrangéncia nacional) ndo pretende ensimaratar ou refazer nada: simplesmente contempgaiivas
culturais que tém a capacidade de agregar outm®sasociais, envolver sua comunidade, dividir tada
experiéncia e o conhecimento acumulado.
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iniciativas. A finalidade n&o foi mapear todas msiativas culturais presentes no DF, mas
sim testar a eficiéncia da metodologia que, dedeiloa partir de uma fonte de dados
publicos, propde o mapeamento cultural como ingtni;m de andlise espacial do meio
urbano. A selecdo dos grupos e associacdes quegsadam da pesquisa foi feita a partir dos
seguintes critérios:

1. Grupo associagéao cultural e/ou Ponto de Cultura;

2. Espaco fisico adequado as atividades do grupo;

3. Ac¢les culturais direcionadas a formacéao aréstidtural.

O terceiro critério de avaliagdo tem como objeti@® s6 delimitar o nUmero de
possiveis grupos mapeados, mas também atendereasitzzie de compreender como 0s
grupos e associacdes se relacionam com suas cadanidsto porque a coleta de dados se
baseia no preenchimento de questionarios tants jeelies “produtores de cultura” como por
agueles gue a “consomem”, sendo estes ultimos dgidtencomo aqueles que séo formados

artisticamente por esses grupos.

4.2 FORMA DE COLETA - DADOS COLETADOS (Como?)

Apos a selecdo dos grupos, foram realizadas aasigicampo com a aplicacao
dos dois questionarios. Um dos questionarios flicago ao coordenador do grupo e o outro,
aplicado aos frequentadores desses grupos (agquedeparticipam dos cursos e oficinas,
sejam professores ou alunos). O critério para #aveo grupo € gque 0 mesmo esteja
desenvolvendo alguma atividade vinculada a formagéstica e cultural, tais como:

» Cursos ou oficinas vinculadas ao teatro, musicdioaisual, danca,
artes plasticas, independente do nimero de pessoas;

* Cursos ou oficinas vinculadas a conhecimentos ith@ahis” ou
“populares”, como capoeira, maracatu, dentre outros

A elaboracdo dos questionarios (Anexos 2 e 3) &@waconsideracdo a enorme
dificuldade de quantificar e tabular as informac@estencentes ao diverso universo da
cultura. Esta elaboragdo se mostrou ainda maisidifante da diversidade e peculiaridades
dos pontos instalados no DF. Desta forma, foraoripadas as informacgdes sobre:

» Localizagao e situagao da sede do grupo;
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* Principais atividades artisticas e educacionaigrdpo;

* Principais parceiros e no que consistem estasnesce
* Formacéo de profissionais no setor cultural,

* Formas de financiamento e subsisténcia dos grupos.

O questionério referente aos grupos tem como gbjétacar um perfil de como
eles se conectam com outros grupos, a existénciautlas conexdes dentro de suas
comunidades (ligacdes com o comercio local, pomgie), a estrutura de que dispdem esses
grupos e como financiam e desenvolvem seus trahafdocalizacdo exata dos pontos foi
coletada por meio de um aparelho GPS (Garmin GRS Madurante o trabalho de campo.

Em relac&o ao publico frequentador do ponto fanmado:

» Idade e nivel escolar;

. Forma de deslocamento até o grupo ou associacao;

* Incluséo digital através do uso do microcomputaacesso a
internet;

. Importancia das atividades dos grupos para a catadej

e Envolvimento com o estudo formal de artes;

*  Freqiéncia a equipamentos culturais (teatros, @semuseus e
bibliotecas) e eventos artisticos voltados parsavsheapresentacfes musicais.

O questionario dos participantes tem como objetibservar o perfil de pessoa
que este grupo atende, a importancia das atividdaegrupos e a relacdo de acessibilidade
tanto aos meios de comunicagao quanto a equipaseuitarais e estudo formal das artes.

Todos os questionarios foram preenchidos presemerde. Os questionarios
aplicados aos coordenadores foram gravados em {Adexxo 4) para que conste fielmente
um registro do “grupo falando sobre si mesmo ehsstaria”. Este registro também servira de
base para a analise dos dados. A equipe de caedadbs foi instruida a nao interferir nas
respostas e coletar as informacdes da forma maipleta possivel, anotando o méaximo de
informac@o nos questionarios. Isso porque o baecdados foi modelado tendo em vista o
registro dos dados de forma desagregada. A agmegimsi dados como conteudos mais
acessados na rede mundial de computadores e Ildmisacesso foram agrupados
posteriormente a coleta de dados. Esta postura&doolhida por ser esta uma pesquisa
exploratoria, logo é importante obter o conjuntoifermacdes da maneira mais completa

possivel.
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4.3 CONSTRUCAO DO BANCO — MODELAGEM CONCEITUAL E IRLEMENTACAO

O banco de dados foi construido em duas etapaseiPaimente houve uma
modelagem de dados conceitual, utilizando o méttelanodelagem orientada a objeto —
Object Modeling Technique OMT-G Camara et al, 2004). Este método foi dsdolndo s6
por ser o mais utilizado, logo possui grande bgshdia, mas principalmente por oferecer
uma grande variedade de conexfes entre as tahedasoqnpordo o banco de dados. Essa
modelagem utilizou como ferramenta o software liIBDESIGN (a estruturacdo gréfica
deste modelo encontra-se no Anexo 5). Este anexsiste na descrigdo conceitual do banco
a partir do questionario.

A segunda etapa consiste na implementacdo do modeteitual e consequente
criacado do banco de dados. O projeto (software)lleisio para esta etapa foi o PostgreSQL,
que é um projeto livre que trabalha com banco dinglarientados a objetos e suporta
grandes volumes de dados. Possui uma extensaoifespgara dados espaciais chamada
PostGIS. Este software foi escolhido por ser unjepscamplamente difundido e ter varios
usuarios e desenvolvedores que dao suporte ao mesmo

Este € um projeto que opera um sistema de bandadies integrado, ou seja, 0s
atributos espaciais (sistemas de localizagdo e g@anestdo situados dentro do mesmo
arquivo no sistema. Isso permite uma maior corfgdrde na manipulacdo e atualizacdo dos
dados, excluindo a necessidade de geracédo de esqueplicados”, agilizando o tempo de
consulta e preservando a integridade das companedgaciais do banco. O software
trabalha com os padrdes da OpenGIS, o que permmtegracdo do banco com outras fontes
de dados. Este possui a conexdao com outros softapécativos) livres especificos para o
trabalho com dados geograficos, dentre eles, o tQueBIS, aplicativo utilizado para a
insercao, visualizacdo e manipulacdo dos dadosumoob

A modelagem conceitual dos dados esta intimameéeionada a elaboracao
dos questionarios de pesquisa. Nao existe uma Uoitaa de modelagem dos dados
utilizando o GEO-OMT, isso varia de acordo com asessidades do pesquisador. O que
define a qualidade do modelo é a sua simplicidAdmodelagem feita para este trabalho
preza um banco que permita seu escalonamento ge#ménte modificado a partir do
aumento no volume de dados). E por isso tambénodumnco modelado possui um grande

namero de tabelas (56 no total). Todavia este modefmite o armazenamento de dados
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bastante desagregados, muito embora alguns ersopronoedimentos de coleta dos dados
tenham deixado esta caracteristica do banco suhdtl (esses erros serdo discutidos ao
longo do trabalho).

Foram utilizados dois tipos de dados georrefereiosia

1 - Base cartografica (SITURB 2007). Foram utilaads poligonos das quadras
e a divisdo das 19 RAS. Os arquivos foram cedides [becretaria de Estado de
Desenvolvimento Urbano e Meio Ambiente (SEDUMA) @armato shapefile Os arquivos
foram exportados para o formato banco de dadosrain alteracdes no sistema de projecao
geograficas (definidas pelo datum SICAD), utilizardsoftware PostgreSQL.

2 - Os grupos, associagdes culturais, pontos derawd equipamentos culturais
estdo representados no mapa como pontos.

Dessa forma todos os mapas apresentados nestéhdrgdmssuem a seguinte
especificacdo cartogréfica: datum WGS84 — sisteeneodrdenadas em latitude e longitude.
Esses parametros foram adotados visando ao cruram@rbase da SEDUMA com a base
disponibilizada pelo GOOGLE MAPS através da redendairal de computadores. A opc¢ao
pela ndo utilizacdo do datum SICAD traz a possidde de corrigir os dados coletados no
GPS a partir da base do GOOGLE MAPS.
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5. CARACTERIZACAO DA AREA DE ESTUDO

“O melhor é a gratificacdo que vocé tem em trabalha
com a cultura popular e mostrar o que a

populacdo pode fazer através da cultura popular”.

Ailton Velez — Ponto de Cultura Menino de Ceilandia

O Distrito Federal esta localizado entre os pavalel5°30" e 16°03'S e o0s
meridianos 47°25’ e 48°12'W, na regido Centro-Qesteipando o centro-leste do estado de
Goids. Com uma area de aproximadamente 5.789,1¢pa&ssti como limites ao norte e ao
sul os paralelos que definem o quadrilatero. Fuadad 21 de abril de 1960, Brasilia foi
construida a partir do antigo projeto de mudanceaghétal do litoral para o interior do pais,
implementado pelo ent&o presidente Juscelino Keheek.

Durante a construgcdo, o primeiro ndcleo urbanofgresd ao Plano Piloto foi a
Cidade Livre, atual Nucleo Bandeirante, criado é%6lpara abrigar os candangos, mas que
seria demolida logo apds o término das obras, daw ndo foi consumado devido a forte
pressao popular exercida pelos trabalhadores qesaliam.

Planaltina e Brazlandia que ja existiam como loeales goianas foram anexadas
ao territorio do DF. As primeiras cidades-satélibestaladas foram Paranod, em 1957,
Taguatinga, criada em 1958, Sobradinho e Gama,38®. No entanto, estas s6 passaram a
condicao de cidades-satélites em 1967.

Em 1959 foi construido o Cruzeiro com a finalidageabsorver os funcionarios
publicos federais vindos da antiga capital. O Guariéado em 1967, possuia a mesma
finalidade. Em 1971 é consolidada como cidade #fain, que até entdo era o chamado
Campania de Erradicacdo de Invasdes (CEI) e alarigavpessoas retiradas de favelas e
invasdes do Plano Piloto.

Em 1964 foram regularizadas, respectivamente, Regides Administrativas
(RA): Plano Piloto, Gama, Taguatinga, Brazlandiabradinho, Planaltina e Paranoa. Em
1989, receberam a classificacdo de RA: Nucleo Beartte, Ceilandia, Guara, Cruzeiro e a

Samambaia (esta ultima também criada para recebeadores de “invasdes” do Plano

3 www.gdf.gov.br portal do Governo do Distrito Federal acessado em fevereiro de 2010
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Piloto). Entre 1992 e 1994 surgiram as divisbes HAs: Santa Maria, Sao Sebastido,
Recanto das Emas, Lago Sul, Riacho Fundo, LagoeN®r€andangolandia, somando um
total de 19 RAs distribuidas de acordo com o0 mapa 5

E importante aqui salientarmos em que contextanatoacéo das cidades-satélites
aconteceu. Segundo o plano apresentado por LucstaCndo houve definicAo de como
aconteceriam tais edificagbes. A principio todoshabitantes deveriam se concentrar no
Plano Piloto, a fim de impedir a alocacao de faé&dato na periferia urbana quanto na rural.

Cabia a companhia urbanizadora prover acomodacéesntts e econbOmicas para a
totalidade da populacéo (Costa, 1965).
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Figura 5.1: Mapa das RAs do DF, SITURB 2007, com modificacdes.
No entanto, foi observado que os idealizadoresogta napital esperavam que ao

menos um terco dos trabalhadores emigrados (virstd®etudo, da regido Nordeste) iria

retornar as suas regides de origem logo depoisaegyurada a cidade. Esta afirmacéo é
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confirmada no depoimento do urbanista Lucio Costauen debate no Congresso Nacional
(Costa, 1976).

O que aconteceu ao longo da construcdo de Brdgilia consolidacdo de um
cenario altamente segregador naquela que deveria sapital de todos os brasileiros. Os
migrantes vindos para a construgdo da capital ééamaqueles chegados imediatamente
apos a edificacdo da cidade foram prontamenteifatastos como “invasores” e, quando
passavam a habitar as areas mais proximas ao cantéweas consideradas nobres, eram
removidos e realocados para locais mais distardd3laho Piloto, em cidades-satélites que
funcionam como cidades-dormitérios, por exemplogukdinga, Ceilandia, Samambaia e
Paranod. Steigberger (19%f)rma que o planejamento urbano de Brasilia ngmediu que
seu espaco entrasse na logica da segregacao Jamakia a historia de seus habitantes é
exterior a cidade e gera uma “mistura de culturgse acaba por conferir diferentes
identidades aos diversos espacos da capital.

Seguindo o0 mesmo modelo segregador, foram surgwodas RAS a partir da
subdivisdo e/ou expansdo das 19 RAs ja existeBtgse 0s anos de 2003 e 2004 mais dez
RAs foram criadas, que sdo: Aguas Claras, Riachwdul, Sudoeste/Octogonal, Varjio,
Park Way, SCIA, Sobradinho Il, Jardim Botanicoptta e SIA. No entanto, segundo a
SEDUMA (que cedeu a base utilizada neste trabatig}imites fisicos de todas estas RAs
ainda nao foram definidas

5.1 BRASILIA POR MEIO DA CULTURA

N&o € algo recente a vinculagdo do planejamentanoriaos aspectos culturais.
No caso do DF, desde o inicio da construcéo daatdederal Brasilia foi pensada como sede
administrativa, polo de desenvolvimento regionakferéncia cultural do pais. Consta no

relatério de Lucio Costa sobre o Plano Piloto desBia (1965):

“(...)planejada para o trabalho organizado e afteiemas ao mesmo tempo
cidade viva e aprazivel, propria ao devaneio e peesacdo intelectual
capaz de tornar-se, com o0 tempo, além de centrogaerno e
administracdo, um foco de cultura dos mais lucidosensiveis do pais”
(Costa, L. 1965, p. 344).

* Por isso, estas que foram consideradas nos magste trabalho tém como referéncia as localidades
pertencentes as RAs definidas até 2007. Desta foAmaas Claras foi considerada pertencente a RA Il
Sudoeste/Octogonal foram consideradas como RAD&IcBmMo RA X e assim sucessivamente.
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O Plano Piloto foi planejado para que houvesse eaongergéncia para 0s centros
administrativos, mas também para os setores cidterde diversdes da cidade.

Saindo da estrutura idealizada para o plano impiéade, observa-se que o Plano
Piloto (RA I) conta com uma grande estrutura demias, museus, teatros, espacgos culturais e
bibliotecas publicas. Contudo este ndo é um pagirgoido pelas demais RAs do DF. O mapa
5.2 exemplifica a distribuicdo dos equipamentosucais de administracdo publica (federal e

distrital), listados na base cartografica do SITURB?7.
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Figura 5.2: Principais equipamentos culturais publicos do Bénte: SITURB
2007

O mapa exemplifica que ao longo do processo deiareato das zonas urbanas
foi mantida a concentracdo desses equipamentosAnk(Rlano Piloto). Segundo o IBGE
(2007a), o DF possui 0 maior indice de equipameciitisirais e meios de comunicacéo do
pais. O indice elaborado pelo IBGE também analis&grescimento do numero de
equipamentos entre 1999 e 2006, e € possivelcarifjue Brasilia ndo possui alteracdo no
namero de equipamentos neste periodo.

Quando observados os dados sobre os incentivassfipor parte do Governo

Federal (analise de demanda do mecenato em 2008&te: Barbosa, 2007), Brasilia € a
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quinta cidade em numero de apresentacdo de projeipesentando 4,7% do total de
projetos apresentados no pais, tendo aprovadosi@a8¥irojetos aprovados.

No que tange as despesas dos estados no setoalcsi@gundo o IBGE (2007a),

o DF em 2005 mantinha apenas 4,3% de suas despesator. No quadro geral de estados o
DF ocupa o nono lugar. Os primeiros lugares sagamnos por Sdo Paulo (28,6%), BA
(10,1%) e Para (6,3%). No contexto regional o Dia efras do estado de GO que despende
5,2% de seus recursos no setor cultural.

A pesquisa de Orcamentos Familiares (POF) realipatla IBGE entre 2002 e
2003 aponta que em relacdo as regides metropditanasileiras, as familias residentes em
Brasilia possuem os maiores dispéndios com o settural. A Unica regido metropolitana
equiparada a Brasilia € o Rio de Janeiro. Quandbsados os dados referentes aos Gastos
Culturais por Domicilio (GCD) e Gasto Cultural pBessoa (GCPP), Brasilia possui
respectivamente trés vezes o valor do GDC metrapalie quatro vezes o valor do GCPP
metropolitano (Barbosa, 2007).

Contrapondo os dados do mecenato cultural, do tinvesto distrital no setor e
dos gastos populacionais com o setor cultural erasibBa, percebe-se um potencial
subutilizado tanto por parte da administracdo ithétrque investe pouco, quanto dos
produtores que captam pouco (através do mecerfadote a uma populacdo que mais
“consome cultura” no pais.

O Distrito Federal possibilita um rico campo deudst na distribuicdo espacial
dos atributos culturais, devido aos seguintesdator

() a maioria da populacdo tem diferentes origeftsgieamente traz habitos e
manifestagdes culturais caracteristicas de suéeg

(b) o desenho de Brasfliom nucleos distanciados, porém inter-relacionados
que permite uma espacializacdo de forma clara sjfwectos culturais.

Além desses atributos, Brasilia possui grande sidvade de manifestacbes
culturais que foram trazidas dos quatro cantos ale. fPossui forte influéncia de algumas
instituicbes com formacao especifica no setor allttiais como: a Universidade de Brasilia

que possui licenciatura e bacharelado em musitas qasticas e cénicas; o Centro de

® Segundo levantamento feito nos anudrios estatistio DF entre 1980 e 2001, foi observado que d&Reg
Administrativa | de Brasilia, que até 1994 compdéamambém o Lago Sul e o Lago Norte, era nomead&5A

| Plano Piloto até 1988. Nao foi encontrado o nwtpelo qual a RA | foi renomeada, porém seguindo a
definicdo dos autores aqui utilizados para definfirea de estudo, Brasilia deve ser compreendida tada a
area contida no Distrito Federal, incluindo as detasatélites. Logo a discusséo construida nomesgabalho,
assim como os dados levantados referentes a RAimgam ao Plano Piloto.
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Educacado Profissional Escola de Musica de Brasjlia,oferece graduacdo no nivel bésico e
técnico nas areas relacionadas a musica; a Faeutidadrtes Dulcina de Moraes; e a Escola

Brasileira de Choro Raphael Rabello.
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6. ANALISES DOS DADOS

“O ponto de cultura é uma forma de dar visibilidade

a brasilidade que esta no anonimato.”

Geraldo Toledo — Ponto de Cultura CiaAartcum

6.1 AQUISICAO DOS DADOS

A base cartogréfica de referéncia data de 2007 t®nRRAs. as cidades que
possuem os limites definidos nesta base cartogrdficam priorizadas tanto na coleta de
dados quanto no agendamento das entrevistas (SITA&RE). Esse padréo foi escolhido
para facilitar o trabalho de construcdo dos mapas nao existe uma base cartografica
oficial que contenha os enderecos dessas novadesegAssim, 0S grupos mapeados
localizados nas RAs sem o0s respectivos limitesniolacalizados, na base de 2007, nos
setores pertencentes as suas antigas administracées

Foram adquiridos 1276 registros de grupos cultunas listas da Secretaria de
Cultura e administragdes regionais. E importanterinar que varias cidades ndo possuiam
qualquer tipo de listas ou as mesmas referiam-aeagpa mUsicos ou grupos musicais ligados
a teatro ehip hop Mesmo nas administragcbes que ndo possuiam ligsaguncionarios
apontaram por intermeédio de outros registros dpri@dministracdo a existéncia de grupos
que se enquadravam no perfil tracado pela metodoldg pesquisa. As cidades que nao
foram mapeadas por falta de registros nas adnag@s ou porque 0s grupos contatados nao

responderam estao abaixo:

BRAZLANDIA RA I
LAGO NORTE RA IV
GUARA RA VIII
CRUZEIRO RA X
LAGO SUL RA XI
NUCLEO BANDEIRANTE RA XIII
CANDANGOLANDIA RA XIX
SANTA MARIA RA XVI
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Nao hd um padrdo de organizacdo ou atualizacdagibstagens, por iSso varios
grupos nado estavam ativos ou mudaram de contatovdbmr total de registros foram
contatados e visitados 18 grupos. Como ndo € wvbjetesta pesquisa um mapeamento
sistematico de todos os grupos cadastrados e paholg volume de registros, ndo ha uma
estimativa do montante total de entidades ativesto \que ndo foram contatados todos os
grupos das listas (contatar todos o0s grupos t@rnaripesquisa inviavel pela baixa
disponibilidade de recursos). A escolha dos grgeodeu de forma aleatoria e o agendamento
das visitas seguiu de acordo com a disponibilidkxegrupos em receber a equipe de campo.

Os registros referentes aos Pontos de Cultura f@@quiridos através do site
www.mapasdarede.org.br/mapa, que € de responsatlidio Instituto de Pesquisas e
Projetos Sociais e Tecnoldgicos, o Pontdo de Gulengistrado no MinC, responsavel pelas
informacfes dos Pontos de Cultura atuantes em dogais. Estdo registrados no site 16
pontos, mas apenas nove atenderam ao agendamsmnigitiss da equipe.

Todo o processo de agendamento das visitas foiadpgpela ONG Artéria
Cultura e Cidadania. Para tal foram priorizadoggos indicados pelos grupos visitados
(contatados através das listas detalhadas no lapitierior), atendendo ao objetivo da
pesquisa de espacializar a rede formada pelos gatpantes no DF. A figura 6.1 demonstra
todos os grupos mapeados e suas respectivas fEntemtato de todos os grupos mapeados.

As saidas de campo ocorreram entre maio e setatal®#609. Foram visitados 38
grupos e associacdes culturais, incluindo esses Routos de Cultura, que oferecem mais de
50 tipos de cursos e oficinas ligadas as mais atifes linguagens artisticas, abrangendo
capoeira, danca afro e uma enorme gama de magidestavinculadas a cultura popular
brasileira. Nao foi possivel tracar qualquer caigéb entre a distribuicdo espacial dos grupos
e as suas atividades. Contudo, através dos depmisngravados € possivel inferir alguns
padrées no que tange a forma de atuacdo e orgaoizbgs grupos. Esses fatores serdo
discutidos mais adiante.

Sobre o histérico de formacdo dos grupos é imptateessaltar as semelhancas
encontradas com a descricdo do trabalho de G. EevdnBoord discutido no topico 3.3 desta
dissertacdo. Os grupos mapeados também nasceramicidgivas pessoais ou de acdes
coletivas.

Contudo o que marca o nascimento desses grupapital ¢ederal é o recorrente
discurso sobre a auséncia de alternativas paraeo, lassim muitos frisam a importancia de

“tirar os jovens da rua”. Ha grande dificuldadeagdesso a cultura nos mais diferentes niveis,
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seja pela auséncia de bibliotecas ou espacos nmenta adequados, seja pela necessidade

de expressdo artistica. Existe também a enormessidade por parte dos coletivos de

encontrar meios de manterem suas producdes cidmylajuer pela auséncia de espacos,

dificuldade de acesso a diferentes publicos ou rogmta falta de incentivo.
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5, Institsto Bawear, Adm

g0 de

&, Porto de Culura Cooperativa Brasiliense de Teatro, MiinC

7. Biblioteca Comunitiria Luis ima, SMAES

&, Reunido Urbana de Aristas (Grupo RUAY rede PC Menino de Ceildndia
9, Grupo Paralelo X - Projeto ¥ Bandas, Adm

10, Seu Estrelo e o Fua do Temreiro, CEAD

11, A=sociagio LUDDCRIARTE, Farum 530 Sebastifia

12, Projeto Pau Pereira (Aszociagio dos Amigos do Patrimé nio Histérico de Planating), Adm

13, Centro Cufurale Social Grito de Liberdade, Adm

ia (SMAES), Adm

14, fszodagdo Cultural de Capoeira fagola NZAVEI, CEAC

15, Ponta de Culturahdundo, Olhares e Saberes - Associagio Faisea Cuttural, hiins
16, Grupa de Mulheres Mosaicistas de $80 Sebastifio, Forum $30 Sebastido
17, Organizagdeo Cuttural e Ambiental TAMNO A, rede A, C. mhindala

18, Centro de htegragio Esporte e Cultura, rede AES P

0, Biblisteca Comunitinia do Bosque, Adm

21, Associagdo Arfstica hiapati, CEAL

1%, Porto de Culura bening de Ceildndia, hiin

22, Ponto de Cutura Aitude Jovern, MiinC

24, Panto de Cultura Rede Agdo Cultural do Gama, MiinC

26, Porto de Cultura 100 Dimensdo , MinC

26, Porto de Cultura B3 TEC - Estidio de Tecnologia Cénica, MiinC

27, Ponto de Cultura Invengio Brasileira, hiinC

28, Ponto de Cultura Cia Artcum, hinC

9, Banda $infinica de $obradinho, teatro sobradinho
30, Ag80 Esperanga. Adm
31, hstinto $écio Culural Amigos do Berm - [SA40EW, Adm

32, Associagiio dos Ae sHos de Planatting , Adm
33, nstitsto Atnod, Liga das quadrilhas Juninas

34, Projeto Sons de Cidadania, Forum $30 $ebastido

36, Grupn Ciren Teatro Atitude, rede Grito de Libe rdade

36, ArteCei, Adm

37, Ca=a Brasil, Adm

38, Grupo Cuttural Radicais Livres (Projeto Expressa Perifriz), Fo
40, Pragrama Picasso Mo Pichaa, Adm

45, Bagagem (ia de Bonecos, CEAC

&1, Grupo Cutural Agulim (sed e sobradinh o), rede AESP

Figura 6.0: Localizacao dos Grupos, Associacdes Culturaistddade Cultura e

fonte de contato. Grupos mapeados entre 2008 e 2009

6.2 ENTIDADES

Ha uma grande diversidade de atividades desenwaslvigelas entidades

mapeadas. Essas atividades variam de acordo castoddo de formacao dos entes e, muitas

vezes, com a histéria pessoal de seus fundadossimAao é

possivel afirmar que ha uma

relagdo Unica e direta entre a cidade e as demaisfastacdes culturais com as praticas

pesquisadas, e também néo é possivel fazer afigraip tipo “Plano Piloto € a cidade do
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teatro ou do cinema” e “Ceilandia é a cidadéhgiohope dorap” (no anexo 1 estao listados
alguns dados como atividades desempenhadas pogcguty.

Baseado no numero de ocorréncia de cursos € pbafimear que determinada
cidade tem maior aptiddo na disseminacdo de canketbs em um segmento artistico
especifico, devido a presenca de profissionais fommacdes especificas. A tabela 6.1
demonstra como foram agregados os mais de 50 dpasirsos. A agregacao desses cursos
foi feita de forma empirica e ndo € objetivo destbalho propor uma receita para a

agregacao dos dados. A tabela 6.2 demonstra adp@dmte cursos ministrados no DF.

Tabela 6.1- Cursos agrupados

Cursos
Cursos declarados pelos coordenadores das instites mapeadas
(grupo)
Teatro Encenacao, Jogos Teatrais e Teatro de Bonecos
Musica Musicalizacao e Violdo

Artes Plastica®intura

Fabricagcdo de utensilios de decoracdo e atividas®suais vinculadas

Artesanato
fabricacdo de Mascaras, Serigrafia, Corte e Costura
Circo Artes Circenses (Trapézio, Malabarismo e Linguadearais Relacionadas)
Danca Danca do Ventre
Fotografia

Audiovisual |Estudio Digital (Edicdo), Cinegrafia e Roteiro

Capoeira
out Educacdo Ambiental, Massagem, P&o Integral, Rggnia
utros
Direitos Civis e Pré-Vestibular
Esportes
Incluséo "
o Informética
Digital
Tecnologia NPT o .
. Luminotécnica, Cenografia, Figurino e Sonorizagéo
Cénica

Hip Hop Grafite,Break DanceMC e DJ
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Literatura

Redacéo, Interpretacdo de Textos, Contador deridisté Literatura de Cordel

Construcéo o

Instrumentos

Gestao

Gestao de Projetos, Producédo de Eventos e GesiEala®Entros

Comunicacag

Producéo de Jornal, Radio, Designer Gréfico

Fonte: Elaborac&o do autor de acordo com as debksalos coordenadores das instituicdes

mapeadas.

Tabela 6.2— Total de cursos e oficinas ministrados nas adiad mapeadas

Cursos Quantidade
Artesanato 16
Musica 16
Teatro 15
Danca 13
Audiovisual 11
Outros 11
Inclusao Digital |10
Artes Plasticas |9
Capoeira 7
Hip Hop 7
Circo 6
Literatura 6
Gestao 4
Comunicagédo |3
Luthieria 3
Esportes 3
Fotografia 3
Tecnologia

Cénica 2

Os grupos atendem durante suas atividades (cuusoiictnas) uma estimativa de

5.906 pessoas. Este numero provém da soma totalquastidades divulgadas pelos
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coordenadores de cada grupo. Esta € uma estimptisasnem todos 0s grupos possuem o
namero exato de pessoas que participam de suédadtg. Da mesma forma estima-se que
0S grupos empreguem 696 pessoas (este nUmero pade para mais ou para menos de
acordo com a demanda ou falta de trabalho). Ndatah8, encontramos uma lista desse
namero agrupado por regidao administrativa.

A metade dos entrevistados afirmou que, atravésudes atividades, foram
formados outros grupos cuja formacéo varia de acooth as atividades desempenhadas por
seus motivadores. Os resultados sdo bandas deangsipos de danca, coletivos de artistas,
guadrilhas juninas e grupos de teatro.

Trinta grupos afirmaram possuir ex-participantes kjoje atuam na érea artistica.
Neste caso, ha uma maior variedade de atividadesides pelos entrevistados, demonstrando
a grande diversidade do mercado de trabalho. Fofarmados musicos, atores,
comunicadores, fotégrafos, luminotécnicos, cenagraforedgrafos, professores e mestres de
capoeira, arte-educadores, artesaos, artistagcpkastDJs.

Sobre a producédo de eventos, apenas quatro griggesan nao fazer parte de
suas atividades a producéo de qualquer tipo da@veas regides administrativas que foram
mapeadas, todas possuem grupos que produzem eventos

Ocorre uma homogeneidade na distribuicdo do gé&hesgparticipantes: 22 dos
38 grupos entrevistados afirmaram um equilibrigeentnimero de participantes homens e
mulheres.

Trés entidades (todas localizadas na Ceilandianafam que a maior parte dos
seus participantes é do género masculino. Dessasatiidades trabalham com o grafite e a
outra, com a formagéo de bandas de rock. Trezegrafirmaram que a maior parte dos seus
freqientadores é do género feminino. As atividatkessas instituicbes variam muito (sé&o
bibliotecas comunitarias, oficinas de artesanatwpa@s de capoeira, grupos teatrais e
musicais), ndo podendo inferir nenhum tipo de ¢a¢é® entre a variavel de género dos
participantes e o tipo de atividade.

Com relacdo a disponibilidade de acesso a inteltetdos 38 grupos nao
disponibilizam acesso a rede mundial de computaseus frequentadores. Esse atributo ndo
apresentou nenhuma correlagdo com qualquer outl damo custo de aluguel ou perfil das
entidades, e varia de acordo com as atividadesdke grupo. Dos grupos que disponibilizam

internet (além dos Pontos de Cultura que deveriseber apoio do MinC para acessar a
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rede), é importante frisar a presenca do projetdeecentros Comunitarios do Governo

Federal, que contempla apenas dois dos grupos d@pea

Tabela 6.3— Numero de pessoas trabalhando nos grupos mapeaparados por RA onde

se localiza a sede dos grupos:

RA Quantidade
Samambaia 19

Riacho Fundo 10

Plano Piloto 155
Paranoa 27
Taguatinga 38

Riacho Fundo Il | 5

Gama 24
Ceilandia 68

Recanto das Ema0

Itapoa 25
Sao Sebastido | 28
Planaltina 263
Sobradinho 14

Quando indagados sobre o direcionamento da divadgdas atividades do grupo,
a maioria das respostas indica que a divulgac@meéeatrada apenas onde a sede dos grupos
se localiza ou desenvolve alguma atividade (cwfoina ou espetaculo, no caso dos grupos
de teatro). Muitos grupos possuem algum tipo degpar com as escolas publicas locais (seja
para a realizacdo de cursos ou montagem de eslosja@ntdo possuem um direcionamento
especifico para elas, incluindo apresentacdes seslas durante o periodo letivo. Essa
estratégia, em alguns casos como o da Associag¢&tide Mapati, indica que o atendimento
de estudantes matriculados em escolas publicastpegpotencializar a abrangéncia de suas
atividades levando os grupos a atenderem pesseassgjdem em diversas RAs.

Porém, como ocorre com o Mapati, ao atender esteslgamovenientes de outras

RAs o0 projeto desenvolvido pelas instituicdes ficdneravel a condicdo de deslocamento
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desses individuos, obrigando os grupos a captageorsos especificos para a condugéo e,
por vezes, para a alimentacdo. A forma como esadgdicdo é feita varia muito entre os
grupos, que sempre adotam mais de um meio de digdubg O grafico 6.1 demonstra as

principais formas (em %) de divulgacéo adotadasspgiupos:

Eventos N
E-mail Il
Midia espontanea N
Outros IS
Televisdo NN
Escolas ININEENG—
Jornais e Revistas I
Sew |
Radio* I
Carro de som NN
Internet I
“Boca a Boca” I
Cartazes INIII——
Panfletos I
0 2 4 6 8 10 12 14 16 18
|

*inclui também radios comunitarias

Gréfico 6.1 - Principais formas (em %) de divulgag&o adotgadas grupos.

As figuras 6.2, 6.3 e 6.4 (a figura 6.1 faz refer@ra posicdo desses mapas em
relacdo ao DF) apresentam a localizacdo da resifédas pessoas que responderam ao
questionario de participante durante o trabalhocdmpo. O mapa tem como objetivo
demonstrar a abrangéncia das acfes dos gruposadodepor RA. Portanto o mapa deve ser
lido da seguinte forma: suponhamos que Juca é wemogue mora no Paranoa, mas
freqlienta as aulas de teatro oferecidas por unodgngalizado no Plano Piloto. No mapa,
havera um ponto da cor vermelha (a cor do pontanapa representa a RA onde esta

localizada a sede do grupo) no centro da quaddackeno Paranoa.

® Esta localizagdo é baseada no endereco coletadmestionario dos participantes. Tem como refesénci
ponto central (centroide) da quadra ou rua espadifi pelo entrevistado. Para a realizacdo destegirento

foi utilizada a base de enderecos divulgada pdk wiww.maps.google.com.br. Quando nao foi possivel
localizar a quadra ou a rua do endereco informadio farticipante, foi atribuida a mesma coordergaRonto

de Cultura, Grupo Cultural ou Associacdo do qualfet parte, frisando que esta auséncia de inf@maéo
deve interferir na leitura do mapa. Como exemmmds os residentes do Itapoa (que nao possui unidues
oficial de enderecos). Todos o0s entrevistados amherecos ndo contidos na base foram alocados sws@ma
coordenada do Grupo Radicais Livres.
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BRAZLANDIA
PLANALTINA
PLANO PILOTO LAGO NORTE
CRUZEIRO
TAGUATINGA | gunrA
CHILANDI N
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RIACHO FUNDONUCLEO BANDEIRANTE PARANOA
RECANTO DAS EMAS
SAO SEBASTIAO D Mapa 6.2
GAMA D Mapa 6.3
SANTAMARIA
Mapa 6.4
JKm
10 5 0 10 20
Figura 6.1 Posicao dos mapas em relacéo ao DF
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Figura 6.2 Localizacao da residéncia das pessoas que res@on@o questionario

participante — Agosto de 2009
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Residéncia dos entrevistados
que frequentam grupos
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©  Samambaia

O Taguatinga

Mapa 6.3- Localizagdo da residéncia das pessoas que @s@on ao questionario

participante — Agosto de 2009

.
L °
LA 3
°
°
°
SOBRADINHO
LAGO NORTE

PLANO PILOTO

LAGO SUL

]
Yep ° &
[ ]
° L ]
[ ]
PLANALT\N%
()
»°
@
[ ]
[ ]
-a®
*

PARANOA

Legenda

Residéncia dos entrevistados

que frequentam grupos

sediados nas seguintes RAs:
® Planaltina

©  Paranoa

®  Sobradinho

® ltapoa

Mapa 6.4 Localizacdo da residéncia das pessoas que res@on@o questionario

participante — Agosto de 2009
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Vale ressaltar que alguns pontos nao tiveram gaatites entrevistados,
consequentemente, esta € uma aproximacéo e naseafeeeada como referéncia Unica para
definir a abrangéncia dos grupos entrevistadosa lae isso acontecesse, uma amostra
significativa dos participantes de cada grupo deaver sido entrevistada, mas este ndo era o
objetivo da pesquisa, o que também a tornariaveVidor causa dos custos e tempo. Mesmo
assim o mapa serve como experiéncia para a repaiedendesta variavel, além de estar de
acordo com a afirmacéo de Canclini (2008) apredanta capitulo 2.

Dentre as entidades entrevistadas, 23 afirmarantguoeentram a divulgacéao de
suas atividades em suas comunidades. Isso é fakdobservado no mapa, que mostra
como grande parte dos grupos possui sua area aleg&icia restrita a sua RA, com excecao
dos grupos que atuam no Plano Piloto e em Ceilakdias excecdes se devem tanto ao fato
de que algumas entidades (nessas RAS) tiveram quagionarios aplicados em relacdo as
outras, quanto ao fato de que estas sédo regidesgcamie convergéncia de fluxos, néo
apenas ligados a cultura, demonstrando sua impdatéo contexto intra-regional.

No Plano Piloto, o grupo responsavel pelo aumeatalitangéncia para além dos
limites desta RA é o Mapati. Observa-se que estiensdio € acompanhada pelo principal
vetor de crescimento da cidade no sentido oestezeal pontos dispersos entre o Gama,
Taguatinga, Ceilandia e Recanto das Emas. Massogtupos também contribuem para essa
dispersédo, como € o caso do Circo Teatro Artetudsseciacdo Mandala, que direcionam
suas atividades respectivamente para todo o DFra gaescola publica dos Meninos e
Meninas do Parque.

Essas entidades possuem um perfil distinto entfe perfil sera abordado mais
adiante), assim como os perfis dos entrevistadasmda grupo sdo completamente diferentes
(o que faz variar o tempo, a forma e a conducésedasdividuos). Mas é possivel inferir que
a abrangéncia desses grupos € definida pelo disatiento da divulgacédo de suas atividades.

No caso da Ceilandia, o grupo que demonstrou nadiangéncia fora da RA foi
a Casa Brasil, entidade com patrticipantes adult@s muitas vezes, trabalham em alguma
area do setor cultural e buscam ampliar seus conbetos ou aprender a trabalhar com
audiovisual. A Casa Brasil, assim como outras ad#gd, concentra sua divulgacao na RA (ou
comunidade) onde estd localizada sua sede. Contndps entrevistados residem fora
dessas “comunidades”.

Observando a dispersédo dos individuos que sdoidbsnpor grupos localizados

no Riacho Fundo, Recanto das Emas e Ceilandiasgvab estabelecer uma forte conexao
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entre essas RAs. Contudo outros estudos podeneaerados para precisar a forma dessas
conexdes a partir de parametros socioeconémicos.

Diante da perspectiva da abrangéncia desses ggupogtuam nessas cidades fica
no ar uma série de perguntas: Quais sdo os pac@metn que podemos definir uma
comunidade? Quando o individuo define “sua comul@aeste conceito esta vinculado a
quais aspectos? Como definido nos mapas antere@anunidade pode abranger uma area
muito maior que os limites fisicos das cidades.aBasédo pode indicar que Ceilandia,
Recanto, Samambaia, Riacho Fundo e Taguatinga foromaa grande comunidade? Mais
adiante serdo abordados os aspectos da rede mapmdadaesquisa e as formas de parceria
entre 0S grupos e seus parceiros dentro de suasiftgades”.

N&o foram todos os grupos que informaram os cud®smanutencdo das
entidades, alegando ndo possuir conhecimento sghitespesas com relacdo a aluguel, custo
das apresentacdes e cursos. Trinta e trés gruposcéam informacdes sobre seus gastos.
Desses 33, 17 grupos ndo possuem sede prOpria aanpalyiguel, nove possuem uma
concessao do espaco através de um acordo firmade e@nproprietario do imoével e a
entidade, e apenas sete entidades possuem a genjarida sede. Nao ha relacdo entre o perfil
da entidade e a propriedade da sede.

Os custos com aluguel e manutencao da sede vaoaforme a localizacdo e o
tamanho da mesma. Ndo foi encontrada alguma relagfi®@ o custo de aluguel e a
quantidade de pessoas atendidas nos projetos @egcapo. Existem grupos que pagam
R$1.000,00 de aluguel e atendem 60 pessoas, enquatnds atendem 200 pessoas em um
espaco que custa R$600,00 por més.

Também ndo ha correlacdo entre o custo dos cursoguantidade de pessoas
envolvidas, mesmo porque isso varia de acordo camfraestrutura de cada entidade (se a
mesma dispde de equipamentos) e a forma como esscaéo ministrados (alguns grupos
cobram pelos cursos ou compartilham os custosngedjue os participantes tragam seus
préprios materiais). Contudo, foi possivel identéfi as atividades que possuem o custo mais

elevado, listadas abai%o

Tecnologia Cénica R$ 30.000 (ano)

" Esses valores n&o incluem o custo com o pagandestprofessores, apenas materiais de consumo tiIsscu
como tintas, lampadas, etc.
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Artes Plasticas (Grafite) R$ 30.000 (ano)

A forma de captacdo de recursos varia muito ergrersidades, sendo que a
maior parte dos grupos possui entre duas e qudeentes formas de captacdo. O gréfico
6.2 demonstra as principais formas de captacae eatgrupos. Como o Cadastro de Entes e
Agentes Culturais (CEAC) foi o cadastro que originm contato com cinco dos grupos
mapeados, o grafico 6.3 demonstra as principamdsrde captacdo excluindo esses dados,
uma vez que o CEAC é a forma de acesso a con@mrfeundo de Apoio a Cultura (FAC).

A venda de apresentacfes aparece como a ativid&dengs gera recursos entre
0s grupos. As doagles também garantem a sustérddbilde alguns grupos, seguidas de
recursos provenientes do Governo Federal (Lei Reuafrundo Nacional de Cultura — FNC)
e Distrital (FAC).

Os convénios firmados entre os grupos com insfiascfederais variam muito,
independente das atividades de cada grupo. Fotadosiconvénios com o MinC, Ministério
do Turismo, UnB, Banco do Brasil, Petrobras e Maris da Justica. A venda de objetos
produzidos internamente possui pouca importanadia parios grupos, sendo citado apenas
pelos que trabalham com artesanato e producao rec@® (mamulengos e outros bonecos
utilizados no teatro).

Curiosamente a bilheteria de eventos produzidogspgiupos € relativamente
baixa frente a grande producédo de eventos, isgu@a maioria dos eventos dos grupos é

gratuito, mesmo alguns de grande porte, como eraatfestivais.
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FAC

Venda de Apresentacdes

Doacao

FNC

Lei Rouanet

Outros Editais

Convénio Instituicdes Federais
Venda da Producgdo Interna
Parcerias com Orgdos Internacionais
Convénio Instituicdes Particulares
Bilheteria de Eventos Artisticos
Emendas Parlamentares
Concursos

Aluguel de Equipamento ou Espaco
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Gréfico 6.2 - Principais formas de captacdo das entidadesiasias (nUmero de

entidades que recorrem as fontes descritas) — Agles2009

Venda de Apresentacdes

Doacdo

FAC

FNC

Lei Rouanet

Outros Editais

Convénio Instituicdes Federais
Venda da Producgdo Interna
Parcerias com Orgdos Internacionais
Convénio Instituicdes Particulares
Bilheteria de Eventos Artisticos
Emendas Parlamentares
Concursos

Aluguel de Equipamento ou Espaco

0] 2 4 6 8 10 12 14 16

Gréfico 6.3 - Principais formas de captacdo das entidadesijzesas, excluidos os grupos
qgue foram contatados através do CEAC (nUmero digeeleis que recorrem as fontes
descritas) — Agosto de 2009

A falta de espacos adequados para apresentacisastem geral, a falta de
estrutura dos equipamentos publicos existentedifecaldade em obter financiamento séo as

principais dificuldades apontadas pelos gruposeséatores fizeram com que a maior parte
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dos coordenadores entrevistados afirmasse queaaduede trabalho para os artistas no DF é

PEssimo ou ruim.

6.3 PERFIS DOS GRUPOS VISITADOS

Foi levantado um grande volume de dados sobreuogrincluindo mais de 40
horas de material videografico. Estudando o matedapturado em audiovisual, pelas suas
historias, compreende-se melhor como os gruposgs@iaam. No geral é possivel identificar
trés perfis distintos de organizagao e/ou atuagdogdupos pesquisados. A forma de atuacdo
e organizacdo desses grupos caracteriza papéigtatistientro do modelo de rede que ser&a
apresentado no proximo capitulo. Essas trés lideaguacao definem trés perfis:

1 — Educativo (formacéo do cidadao);

2 — Coletivos e Cooperativas (formacéo de profires®ou pontos difusores);

3 — Misto (formacéo de profissionais e/ou formagaeidadao).

6.3.1Educativo (formacéo do cidadao)

A primeira linha corresponde a um trabalho estrtiai® ligado a educacéo ou,
como alguns coordenadores afirmaram, “formacdo d@déo” ou ainda “apoio a
comunidade”. Esses grupos nao possuem como objatiftarmacdo de um profissional
direcionado para o mercado cultural (atores, mésmo técnicos). Além das declaracbes
dadas pelos coordenadores, esse perfil € evideno@adjuestionario a partir da observacéo
dos grupos que nao possuem nenhum tipo de proddedeventos, nem mesmo tém
conhecimento se algum participante trabalha naatesica.

Esses dois atributos servem de parametro, ja quyerdos sdo a oportunidade
que os grupos tém de dar vazédo a sua producédo (@@nbens materiais, como pecas de
artesanato, quanto de bens imateriais, como pegasatio ou apresentacdes musicais). E
com a producédo de eventos que varios grupos comsegapital para sua subsisténcia. Ao
mesmo tempo que dao visibilidade para os profisssoifatores, musicos, artesdos) dos
grupos, os eventos auxiliam no processo de formpygdcssional de seus participantes, seja
na area de producdo cultural ou na area técnigmifincdo, cenografia, dentre outras). A
partir desses dois parametros e da analise do ialader video, foram identificadas quatro

entidades com este perfil, listadas abaixo:
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ArteCei
Instituto Socio Cultural Amigos do Bem - ISABEM

Instituto Batucar

Biblioteca Comunitaria Luis Lima

Esses grupos tém em comum o discurso de seusipemties sobre a importancia
de suas atividades para a comunidade. As afirmagi@es recorrentes frisam que esses
espacos possibilitam o acesso a cultura com atigglgue “tiram os jovens da rua”.

Dentro do universo de participantes entrevistad@spessoas no total), apenas
uma pessoa afirmou estar inscrita em alguma ateidatistica (curso ou oficina) além da
que participa no grupo mapeado. Isso demonstra poridncia dessas entidades como
principal forma de iniciacdo artistica para varjosens, uma vez que essas atendem
principalmente adolescentes, com excec¢do da BesBotomunitaria que atende um publico

com uma faixa etéaria diversa.

6.3.2Coletivos e cooperativas: pontos difusores

Vérios aspectos definem este perfil, mas é imptethisar que mesmo assim 0s
grupos reservam especificidades entre si. Basidanes grupos classificados tém como
caracteristica a atuacdo em uma area artisticaiBspecomo o circo, o teatro “de atores”, 0
teatro de bonecos, musica, artesanato e as aésticas. Quando o0 grupo possui atividades
(cursos ou oficinas) voltadas para mais de umaidiggm, normalmente isso se deve a uma
acdo do grupo artistico atuante na entidade qugubudiversificar suas atividades. Por
exemplo, o PC Cia Artcum tem como foco a “brinceafedlo Boi Jatoba, o que permite ao
grupo a atuacédo tanto na area do teatro quantaidan Contudo grande parte das atividades
do ponto se concentra na area da musica, logo t gomm forte difusor dos elementos
profissionais da musica como a construcdo de im&ntos e a pratica instrumental. Aqueles
atuantes na organizacdo do grupo sao 0os mesmasigiséram as oficinas e brincam no Boi.

Outros dois aspectos estéo vinculados a estrutgemiaacional e a forma como
0S grupos utilizam seus espacos. Eles tém sudwrstgestora ou organizacional exercida por
profissionais que vivem de sua arte. De forma geeabes grupos funcionam como
cooperativas em que cada ente atua de forma cango poder de voz e voto nas decisdes

do coletivo. Isso implica uma constante troca eosrenembros em favor do coletivo.
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Os espacos também sdo usados de forma coletivesmanambiente que serve
para uma oficina ou apresentacdo de teatro € cembdw oficina para construcdo de
instrumentos ou sala de ensaio.

Os grupos com esse perfil encontram-se listadag@ba

*  Mulheres Mosaicistas de Sédo Sebastido

*  Reuni&do Urbana de Artistas (Grupo RUA)

*  Associagéo dos Artesaos de Planaltina

*  Seu Estrelo e o Fua do Terreiro

*  Ponto de Cultura Cooperativa Brasiliense de Teatro
e Ponto de Cultura Invencao Brasileira

e Ponto de Cultura Cia Artcum

 Bagagem Cia de Bonecos

e  Grupo Circo Teatro Artetude

Nesses coletivos sdo trocados mais do que informsagd conhecimentos; os
individuos (grupos artisticos atuantes) realizahathos dos mais variados tipos: producéo e
divulgacao de eventos (festivais, shows e pecasi®a realizacdo de cursos ou seminarios e
elaboragao de projetos para a captacao de recursos.

Comumente 0s cursos e as demais atividades que gegeos desenvolvem
(dentro ou fora de seus espacos) para o publicgeral funcionam como formas de gerar
trabalho para seus membros. Isso ndo impede qumsalgrupos captem recursos para
execucao de projetos que trabalhem com jovens terac8b de risco social, tendo em vista
tanto a formacao do cidadédo quanto a formacao lécpyientre outras coisas.

Esses grupos reinem uma grande quantidade desppéis experientes, sendo
gue muitos deles sao referéncias dentro da “céisica” em suas comunidades no DF ou até
nacionalmente.

As pessoas entrevistadas que participavam de al@tividade nas sedes dos
grupos (ensaios ou cursos) apresentam relatossdsjemas varios possuem 0 mesmo
enfoque ao afirmar que esses grupos possuem até@mpiar de serem “articuladores” do
movimento cultural e da classe artistica ou grupeosdutores de cultura”. E neste perfil que
se concentra 0 maior numero de entrevistados gusaroualguma outra atividade artistica

além daquela oferecida pelo grupo.
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6.3.3Misto (formacéao profissional e educacgao)

Os grupos classificados como “Misto” tém como ciandstica a atuacao tanto na
formacéo educacional (1° perfil classificado), mm@pnando contato com as artes nas suas
diferentes linguagens, quanto na formacdo de piofiais destinados ao mercado de
trabalho, atendendo a demanda de profissionaisdisia produtiva da cultura em diferentes
niveis. Nesta classificacdo estdo os grupos quelete o maior numero de pessoas. Este
também é o perfil de grande parte das entidadesadap.

Possui destague especial a grande quantidade pesgautisticos que atuam em
conjunto com esses entes, principalmente coletieatanca, instrumentistas e artesdos. Esses
tém papel fundamental, pois sdo atracbes nos ditsreeventos produzidos, trazendo
publicidade tanto para as entidades quanto para si.

O relato dos participantes é bastante diverso, gnasde parte aponta para a
importancia do acesso a arte, uma vez que os &tades (estudantes na sua maioria) ndo
fazem nenhum outro tipo de atividade artistica,aeapa importancia de aprender uma
profissdo “diferente das convencionais”. Contudafienacdo que mais se repete € “tira o

jovem da rua”.

6.4 PARTICIPANTES

Durante a pesquisa de campo foram aplicados 36lignérios aos participantes
de distintas atividades dos grupos. A tabela 6shotstra o nidmero de entrevistas por
entidades. Nao foram aplicados questionarios em ¢grépos, que sao:. Associacdo dos
Artesdos de Planaltina, Ponto de Cultura Cia ArtceniPonto de Cultura Estudio de
Tecnologia Cénica (ESTEC).

No momento da visita, as entidades ndo desenvolwanhuma atividade com
seus participantes, no entanto seus coordenadoras fentrevistados para aproveitar ao
maximo a coleta de informacdes sobre os gruposdgsenvolvem trabalhos em que sédo
referéncia e, até o momento da visita, possuiaessestruturadas.

O Cia Artcum, por exemplo, € o Unico ponto de caltyue fabrica instrumentos
musicais. O ESTEC € o unico Ponto que oferece sunsoarea de tecnologia cénica. A

Associacao dos Artesdos de Planaltina € uma estidaigch mais de 30 anos de existéncia e
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desenvolve um trabalho com fibras e plantas daadergue é referéncia na regido Centro-

Oeste.

Tabela 6.4— Numero de questionarios aplicados por entidades

Nome do Grupo Quantidade Nome do Grupo Quantidade
Acao Esperanca 18 Grupo Paralelo X - Projeto 7 Band 12
ArteCei 7 Instituto Artnod 14
Associagdo Artistica _
_ 15 Instituto Batucar 11
Mapati
Associacao Cultural de ' o _
_ Instituto Socio-Cultural Amigos do Bem -
Capoeira Angola 7 15
ISABEM
NZAMBI
Associacao Cultural 4 Organizacao Cultural e Ambiental .
Mandala TAMNOA
Associacao _
15 Ponto de Cultura 100 Dimenséao 15
LUDOCRIARTE
Bagagem Cia de _
3 Ponto de Cultura Atitude Jovem 9
Bonecos
Banda Sinfonica de 13 Ponto de Cultura Cooperativa Brasilie .
Sobradinho de Teatro
Biblioteca Comunitaria o
6 Ponto de Cultura Invencéo Brasileira 4
do Bosque
Biblioteca Comunitaria . . _
o 2 Ponto de Cultura Menino de Ceilandia 14
Luis Lima
. Ponto de Cultura Mundo, Olhares €
Casa Brasil 13 _ ] 10
Saberes - Associacao Faisca Cultural
Centro Cultural e Soci 20 Ponto de Cultura Rede Ac¢édo Cultural|do 5
Grito de Liberdade Gama
Centro de Integracad ) L
15 Programa Picasso N&o Pichava 1
Esporte e Cultura
Grupo Circo Teatro 6 Projeto Pau Pereira (Assooiaps 7
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Artitude

Amigos do Patrimdnio Histérico de

Planaltina)
Grupo Cultural Azulim 13 Projeto Sons de Cidadania 18
Grupo Cultural Radica| » .
. . Reunido Urbana de Artistas (Grupo
Livres (Projeto Expres 17 5
. RUA)
Periferia)
Grupo de Mulheres
Mosaicistas de Sao 5 Seu Estrelo e o Fua do Terreiro 16
Sebastido
Sociedade dos
Moradores e Amigos ¢ 19

Expanséao de

Samambaia

Nas demais entidades mapeadas, como ndo haviamerm@onstante de jovens

presentes no momento das entrevistas, néo foiidefiom nimero minimo de questionarios a

serem aplicados. Também por isso ndo foram apkcatas do que 20 questionarios por

entidade. Abaixo, na tabela 6.5, esta a relacanutioero de entrevistados organizados por

RA de residéncia.

Tabela 6.5- Relacdo do numero de entrevistados organizadoRpale residéncia

NUmero de Entrevistados

Regides Administrativas

Santa Maria, Varjao (Lago Norte), Guara,

cald Cruzeiro, Nucleo Bandeirante, e Gama
11a20 Taguatinga, Sobradinho e Riacho Fundo
21a30 Recanto das Emas

31a40 Plano Piloto e Samambaia

41 a 65 Planaltina, S&o Sebastido, Ceilandia enbara

59



A diversidade de tipos de entidades e os diferenijgss de atividades
proporcionaram uma coleta de dados com individuogliterentes idades, o gréfico 6.4

mostra a variacdo de idade dos entrevistados.

51a65
46a 50
41a45
36a40
30a 35

24a 29

18a 23
12a17

6all

0] 20 40 60 80 100 120 140 160

Grafico 6.4 - Numero de entrevistados por faixa de idade

O gréfico mostra uma maior concentracdo na faixaldede entre 12 e 17 anos.
Esse atributo corresponde ao publico-alvo da mpéste dos grupos que trabalham com
adolescentes e jovens.

Foram entrevistados 166 homens e 197 mulheresjstatas idades. Dentre o
total de entrevistados, 294 sdo estudantes e 1tAp eesenvolvendo alguma atividade
profissional. Desses 117, 62 entrevistados aintledas, Do universo total de entrevistados,
52 possuem nivel superior incompleto, apenas 2Bewstados possuem nivel superior
completo. E importante ressaltar que esta faixdiiduos com nivel superior completo ou
incompleto) concentra o maior numero daqueles geserdpenham alguma atividade
profissional ligada a cultura, ou seja, atoresfgasores de musica e todos os entrevistados
ligados a producdo artistica cultural. O graficé @ostra o nivel de escolaridade dos
entrevistados e o grafico 6.6 mostra a proporcamisiel de escolaridade em relacdo ao

namero de questionarios aplicados, tendo comoémdex a RA da residéncia do entrevistado.
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Grafico 6.5 - Nivel de escolaridade dos entrevistados (em %)
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Grafico 6.6 — Porcentagem do nivel de escolaridade em rekg@gmero total de
questionarios aplicados (em %)

Cruzando os dados de escolaridade com a ocupagfissmmal foram relatadas
diversas atividades com diferentes niveis de eslmaiao — desdmotoboya professores de
ensino fundamental e médio. O Plano Piloto e Taggatconcentram (proporcionalmente)
entrevistados com nivel de escolaridade mais al$ajm como um maior nimero de
profissionais que desempenham atividades ligadasiltara (principalmente a producédo

cultural). Isso ocorre devido ao perfil das entea¢tipo de estrutura e direcionamento das
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atividades) e seu posicionamento em relagdo amegeada pela pesquisa, topicos que serdo
abordados mais adiante.

Quando perguntados sobre o tipo de residéncia,&&entrevistados afirmaram
gue moram em casa propria. Nao ha um padréo ekpapiecifico sobre a distribuicdo dos
tipos de residéncia.

As principais formas de deslocamento estdo desanibagrafico 6.7. Muitos se
deslocam a pé, corroborando os dados referenteacemtracdo dos participantes em torno
dos pontos. Isso também é constatado no temposgiiecdmento dos entrevistados (gréafico
6.8).
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Grafico 6.7 - Principais formas de deslocamento entre os entaghds (em %)
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Gréfico 6.8 - Tempo de deslocamento (em minutos) dos entealost(em %)

O 0Onibus é utilizado nos percursos em todas asdade tempo, mas ocupa

majoritariamente as de maior intervalo, sendo aaiforma de deslocamento para aqueles
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gue se deslocam por mais de 60 min. Aqueles seddeslem carro particular gastam em

média 15 min, assim como aqueles que optam peladiic A média daqueles que pedem

carona € maior, chegando a 20 min.

O acesso a internet é bastante difundido, comoraastaxa de que 88% dos

entrevistados acessam a internet, ndo havendo raoeg®&o espacial. Abaixo esta listada a

proporcao (em %) dos principais locais de acesatetnet dos entrevistados, assim como 0s

contetidos mais acessados.

Casa 46%
Lan houses 33%
Proprio grupo 6%

Casa de amigos 5%

Casa de familiares 4%

Outros 3%
Escola 3%
Trabalho 3%

Os conteudos acessados distribuidos por faixaatke idncontram-se listados no

gréfico 6.9. Nota-se uma baixa diversidade de coiute acessados entre as faixas de menor

idade. Os sites de relacionamento, como o Orkgpatdgam. A maior parte dos entrevistados

tem de 11 a 20 anos, entretanto a faixa entre3lamos € a que apresenta maior diversidade

de contelidos acessados.

sites de relacionamentos

pesquisas pessoais

pesquisas escolares

outros (email, esportes, videos, fotos e MSN)
noticias

musica

jogos

Atividades profissionais

Agenda cultural
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Grafico 6.9 - Porcentagem dos conteldos acessados na redeahdendomputadores,

distribuido entre as faixas de idade
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Nas entrevistas ndo foram relatados acessos asgdsitgrupos e associagoes, tao
pouco a conteudo especializado em alguma linguagytistica — com excecdo da musica.
Quando os entrevistados anunciavam acesso a conteddudiovisual, o sitéoutubefoi o
mais citado.

Quando perguntados sobre como tiveram conhecintgnexisténcia dos grupos,
a maior parte dos entrevistados afirmou conhecegaamue ja freqientavam. As outras
formas descritas encontram-se listadas no grafitd @neios pelos quais os participantes
tiveram conhecimento sobre as atividades dos grepo%o). A categoria “outros” agrega 0s

depoimentos dos entrevistados que tomaram conhettirae passar na rua da entidade.
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Amigos I
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Gréfico 6.10- Meios pelos quais os participantes tiveram ecithento sobre as

atividades dos grupos (em %)

A partir da informacao do grafico 6.10 € possiVielrear que o direcionamento da
divulgacao para escolas significa atender pessodsstintas regifes, porém nao significa que
esta é a forma mais eficiente. Cruzando estasnaiges com o grafico sobre a divulgacéo
dos grupos (grafico 6.1) fica a hipétese de quevalghcéao feita no “boca a boca” e através
de cartazes tem maior eficiéncia. Ha, contudo,mqakorar a forma de coleta desses dados,
buscando maior profundidade, pois nado foi possivahter um padrdo na forma de coleta
devido a restricdo do questionario, o que deixadd@vquanto a eficiéncia de alguns meios de
divulgacéo ligados a rede mundial, cositese e-mails E importante que o questionario a
ser aplicado nas proximas pesquisas faca estararde forma aberta e que o entrevistador
possa recolher o maior nimero de detalhes.
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Além daqueles que participam nas entidades mapeagehas 13,5% dos
entrevistados afirmaram fazer algum curso voltaala @ area artistica. A maior parte possui
idade entre 20 e 29 anos. Mais da metade dess#g (idssui nivel superior completo ou
incompleto, sendo que parte dos que possuem niysrier incompleto encontra-se
matriculada na Faculdade de Artes Dulcina de Moraagsno Instituto de Artes da
Universidade de Brasilia.

Dentre os entrevistados matriculados em atividadésticas além daquelas que ja
participam nos grupos mapeados, a musica € o ségradistico mais difundido, seguido
pela danca, pelbiphop(break grafite e dVIC) e pelo circo.

Analisando os cursos e oficinas desenvolvidos petdglades mapeadas e as
atividades (extra grupo) dos participantes, podqtsstionar se ha uma correlagdo entre as
mesmas, uma vez que mais de 70% das atividadexs ed¢senvolvidas pelos entrevistados
sdo do mesmo tipo (area artistica) daquelas oflxegbelos grupos. No entanto nao foi
possivel identificar se os entes possuem influédicéa na escolha dos individuos ou se eles

participam das atividades por fatores anterioreseaangresso na entidade mapeada.

6.4.1FreqUéncia dos participantes em relagdo aos equipentos culturais

A analise da frequéncia aos equipamentos cultérdis extrema importancia nos
mapeamentos culturais. Este € um tema que suseitss\discussdes que vao desde 0 acesso
a cidade vinculado a disponibilidade e concentralgises equipamentos até questdes ligadas
ao mercado de producéo cultural, visando medireongotiva as pessoas a se deslocarem para
consumir determinado bem cultdtal

Outras discussdes importantes abordam o papelsdegsgamentos (sobretudo
aqueles geridos pelo Estado) na cidade e a infla&ne os grupos e associacdes culturais
exercem nos habitos do publico atendido por elemeate com as informacdes levantadas
nao foi possivel medir de forma precisa o niveinfleéncia dos grupos nos habitos de seus
participantes, nem é o objetivo dessa analisecarita abrangéncia ou a forma como 0s

trabalhos das entidades pesquisadas sao desemgolvid

8 Segundo Barbosa (IPEA, 2007), bens culturais sfielas que se relacionam com necessidades materiais
culturais Uteis para proporcionar informacdes eetgnimento e posicionar social e estruturalmestpegssoas
em relacao as outras.
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As discussdes aqui apresentadas sdo construidias wsnbmodelo (baseado nos
dados coletados) de entrevistas dentro do univdgsieqiuentadores dos grupos, de forma
aleatdéria. De modo geral os modelos a serem dikuthpresentam resultados fortemente
influenciados pelo perfil de idade e nivel escdias entrevistados.

Uma caracteristica importante dos modelos apredentaesse trabalho é que
esses sao modelos com descontinuidade temporaBéC@006). Os fluxos representados nos
mapas séo extremamente influenciados (dentre ofattm®es que serdo abordados) por ciclos
de oferta e demanda, dentro da dinamica do meatioal. Outro fator que caracteriza esta
descontinuidade temporal € que os modelos repeesaeiiixos com freqiiéncias diferentes:
pessoas que se deslocam semanalmente, mensalmeataroente.

Essas duas variagcbes ndo serdo discutidas nebathdralevido a sua elevada
complexidade. Por se tratar de uma pesquisa ex@i@aela tem o intuito de descrever como
esses caracteres espaciais encontram-se represemadmodelo gerado. O cruzamento
dessas variaveis deve apresentar maior consistmcieabalhos amostrais especificos.

Cada linha (vetor) tracada no mapa representa uxo ftonstruido a partir do
movimento entre a origem (neste caso a residéocentievistado) e o destino (um ponto que
representa a cidade onde o equipamento esta lda)izA organizacao desses fluxos a partir
da orientacdo origem-destino evidencia como a nmatb@na se articula ao explicitar a
centralidade do Plano Piloto.

Como os mapas aqui apresentados sao modelos podsgigel afirmar se as acdes
dos grupos tém influenciado ou n&o no cotidianosees frequentadores. E parte dessa
pesquisa compreender qual a importancia do grupoet&do a comunidade em que ele se
insere. Por isso hd uma pergunta aberta no quégtiatios participantes especifica para este
tema e todas as entrevistas feitas com os coordegaftegistradas em audiovisual) abordam
como os grupos trabalham dentro de suas comunidades

Em todo caso, este modelo (que ndo deve ser dblipara analisar a cidade
como um todo, apenas a rede e 0s grupos pesquissetgs como referéncia para tracar
estratégias que possam potencializar e integradea formada pelos grupos pesquisados.
Mesmo assim € possivel lancar algumas hipoteses aattisponibilidade dos equipamentos,
a freqléncia e a convergéncia por parte dos estaelds.

E importante frisar aqui a diferenca entre acdsséuie (relacdo entre facilidade
ou dificuldade de acessar determinado espaco)reqgéiéncia com que uma pessoa vai a

determinado lugar. Ir muito ao mesmo lugar podeifsggr ter facil acesso, mas ir pouco néo
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implica necessariamente um dificil acesso, poisltimo caso, também é possivel relacionar
a idéia de “interesse individual” ou intencdo. N@oobjetivo deste trabalho discutir a
acessibilidade, mas acredita-se que através darigigscda frequéncia em relacdo a
disponibilidade de determinado espaco € possisgraar quais critérios podem causar maior
ou menor interesse em determinado espaco — nesieegaipamentos culturais. Ressalta-se
também que as andlises realizadas neste trabalHfeis® de acordo com as bases de dados
dos equipamentos culturais cedidos pela SEDUMA & aus dados coletados nos
questionarios, constituindo um modelo.

Com relacdo a frequéncia e acesso dos participanegquipamentos culturais
(teatros, cinemas, museus e bibliotecas) ou shoamesentacbes musicais, notou-se certo
constrangimento por parte de alguns dos entrewstad afirmar que nunca haviam ido a
algum desses equipamentos. Os entrevistados tandodStomavam confundir espacos
culturais — como Centro Cultural Banco do Braddspaco Cultural Renato Russo (508 Sul),
que possuem exposi¢cdes de artes plasticas — cogusus

A biblioteca e o cinema possuem acesso mais dfiopndomo podemos perceber
pelo menor nimero de entrevistados que nunca farasses espacos. Em relacdo a todos os
equipamentos culturais, a frequéncia mais relataddraramente” e grande parte dos
entrevistados ndo sabia precisar a qual local hidwiaOs graficos que seguem demonstram
em porcentagem como tem sido a freqiéncia dosvestados aos equipamentos culturais.

Bibliotecas

No que tange a frequiéncia as bibliotecas (grafit@)6as escolas possuem papel
fundamental, visto que 82% dos entrevistados afamédrequientar ou ja terem ido a alguma
biblioteca em sua RA (incluindo publicas e escalarBesses apenas 4% frequentam outra
biblioteca além da localizada em sua comunidadeéeEmueles que utilizam as bibliotecas
presentes em suas RAs, 45% dos entrevistadosantilimicamente as de suas escolas. Isso é
compreensivel de acordo com o nivel de idade daggtade dos entrevistados.

As bibliotecas presentes nos Grupos Associacoesir@isl e Pontos de Cultura
sao destino de 14% dos entrevistados que frequeapemas as de suas RAs. Do total de
entrevistados, 12% frequentam aquelas localizada®lano Piloto (incluindo bibliotecas
escolares e de faculdades) e agueles que possuensuperior apresentam maior freqiéncia

a este equipamento.
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Grafico 6.11- Frequéncia (em %) com que 0s entrevistados Vdloliateca — Agosto de
2009

Para auxiliar a compreensédo sobre a convergéneaigaxiicipantes (fluxo) em
relagdo a utilizacéo das bibliotecas foi elaboradéigura 6.5. Este foi feito levando em
consideragdo as informacdes cedidas pelos enadustsobre quais bibliotecas eles tém
costume de freqUentar ou ja frequientaram em algamento da vida.

Como grande parte dos entrevistados informou iss®e%® espacos raramente e
muitos outros ndo souberam precisar o enderecoudk hiblioteca ja frequientaram, foi
colocado no mapa um ponto representando a RA deae®s entrevistados. Este padrao foi
adotado para a representacdo do fluxo de conveegéios entrevistados em relacdo aos
demais equipamentos culturais. Os mapas represemamodelo que exemplifica um polo
de atracdo, ndo significa que a origem de cadaithth € necessariamente a sua casa. As
pessoas no seu dia a dia podem partir de difertodakdades (casa, trabalho, escola), mas o

principal objetivo do mapa € demonstrar quais osrfossuem maior atracao.
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O Figura 6.5 demonstra uma grande convergéncia para o Pliéoo. Mas, ao
compararmos este mapa com 0s demais que seguesrvabe que ha uma baixa densidade
de fluxos (deslocamentos) devido ao grande numerdilliotecas escolares e publicas
presentes nas RAs, tornando desnecessarios madesiesamentos.

Mesmo excluindo o efeito que as escolas apresergabre os fluxos
representados no mapa (ou seja, removendo 0s yejoecrepresentam deslocamentos com
destino para bibliotecas escolares), o Plano Pdot@entra um namero expressivo de fluxos.
Observa-se apenas a tendéncia da influéncia quidietdra publica do Paranoa exerce no
fluxo daqueles que residem no Itapod, devido aipridade e ao pequeno porte da biblioteca
publica do Itapod, em processo de estruturacaomae 2009.

Os cursos e oficinas relacionados a literaturaoeptésentes em sete dos 38
grupos. Um total de 11, dentre os grupos pesqussaantém acervos de tamanhos variados,
contudo é a faixa etaria dos entrevistados e ol migeescolaridade que mostram maior
influéncia nos resultados referentes ao acessbidigtecas. Apreende-se dai a importancia

das bibliotecas publicas, das bibliotecas escokaréa manutencédo por parte dos grupos de
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pequenos acervos. A dispersdo de espacos destiadnibbotecas demonstra que este tem
grande acesso por parte dos entrevistados, tornesi#omapa (em comparagdo com 0S

demais que seguem) o mapa com o menor numerohdss Ide fluxo (50 no total).
Museus

Mantendo a tendéncia das respostas (ver graficg),6d4 maior parte dos
entrevistados afirmou ir raramente a museus. Esieequipamento cultural com o maior
indice de entrevistados que nunca frequentaram.

A maioria dos museus de Brasilia se concentra anoPPiloto, assim, € de se
esperar que 74% dos entrevistados (residentesdfmrBlano Piloto) tenham freqlentado
museus apenas no Plano Piloto. Este fluxo estamiimado no figura 6.6, que possui um
total de 124 linhas de fluxo. Os entrevistadosafuenaram maior freqiéncia (mensalmente e
semanalmente) sao pessoas que trabalham no sdtimralcou declararam ir a espagos

culturais confundindo-0s com museus.
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Grafico 6.12- Frequéncia (em %) com que os entrevistados vAosgeus — Agosto de
2009
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A maior parte dos museus do DF se concentra ncoMdoto, porém existem
espacos com diferentes acervos em outras RAs dotdi¥-como: Ceilandia, Paranoa e
Nucleo Bandeirante. Isto demonstra que ndo é alesmgxisténcia do equipamento que o
torna frequientavel. Por exemplo, Ceilandia e Taggatpossuem, respectivamente, 0 museu
da limpeza urbana e o0 museu de drogas da poligiare entanto nenhum dos entrevistados
residentes nessas localidades informou ja ter idm anuseu em sua RA. Encontra-se aqui a
hipotese de que a existéncia desses museus sefdetammente desconhecida por parte dos
entrevistados.

Em algumas localidades especificas que possuemumufaenosos, como o
Catetinho no Nucleo Bandeirante, recebeu visitapade dos entrevistados.

Observando os habitos dos residentes do PlanmRilBtanaltina, localidades em
que os entrevistados afirmaram ja ter frequientadowseus de suas RAS, percebe-se que, em
sua quase totalidade, sdo individuos com nivel rerpécompleto ou incompleto). Isso
suscita a hipotese de que ha um maior interesseapta daqueles de maior nivel de instrucao

no “consumo” deste tipo de equipamento.
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Mais da metade dos grupos oferece cursos de aatesanartes plasticas, um
potencial ndo explorado. HA que se desenvolveefa®jgue possam tanto ser executados
pelo poder publico quanto pela sociedade civil ggeu e associacdes culturais) e que

explorem a visitacdo por parte dos habitantes idasles.

Teatro

Durante uma das entrevistas, o coordenador defdentnamulengos do Ponto de
Cultura Invencgéo Brasileira, Chico Simdes, chaneaglio para uma pratica deste grupo que
se repete em outros e se refere a capacidade tga¢r@ tem de ocorrer em qualquer espaco,
seja numa praca, rua, saldo ou num teatro fornrmalpaico e estrutura de iluminacdo. Assim,
cabe lembrar que afirmar nunca ter ido ao teatoosighifica que o entrevistado jamais tenha
visto uma peca de teatro. A intencdo da pergumtajestamente descobrir se o individuo ja
frequentou o equipamento teatro em algum momensuaeida.

Teatro € o0 equipamento cultural que possui o tereeaior nimero de linhas de
convergéncia: 140 no totaFigura 6.7). Acompanhando a tendéncia que se apresenta no
equipamento anterior, apesar da grande converg@aceé o Plano Piloto, os participantes
tendem a freqlientar os espacgos existentes em syasap RAs. A freqiéncia com que 0s
participantes vdo ao teatro esta descrita no gréid3. Também seguindo a tendéncia
demonstrada na freqUéncia relativa aos museusntosvistados com maior freqiiéncia ao
teatro possuem nivel superior (completo ou incotopldsso demonstra que o modelo
elaborado nesta pesquisa acompanha as estatigtibisadas nos Cadernos de Politicas
Culturais (Barbosa, 2007). O consumo de bens Igadmultura apresenta maior concentracao
na faixa da populacéo que possui mais de 12 anestddo.

A distribuicdo dos teatros na cidade mantém o padeiiconcentracdo no Plano
Piloto: dos 23 teatros presentes na cidade apetwaseolocalizam fora do Plano. O mapa de
fluxos aponta um padrdo de convergéncia para oftfes que ndo a RA |. Notam-se as
convergéncias no sentido Planaltina para SobradiehdCeilandia e Samambaia para

Taguatinga.
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Grafico 6.13- Frequéncia (em %) com que o0s entrevistados vdeadro — Agosto de 2009

Os espacos destinados a apresentacgdes teatrdizaldos nas sedes de alguns dos
grupos visitados possuem pouca expressividadecipaimente se comparada a frequéncia
com que as bibliotecas dos grupos sdo acessadaahdb, € claro, que isso s6 pode ser
considerado dentro do universo de entrevistadosangssquisa. Contudo fica a sugestao de
que a articulagdo em rede dos grupos pode potemacidbnto o uso dos espagos quanto
aumentar a freqiiéncia com que o publico dessesgng ao teatro.

Uma possibilidade € fomentar a circulacdo das ngenis teatrais dos proprios
grupos (sendo que mais da metade dos grupos padqgsipossui cursos de teatro) dentro
desses espacos das entidades, seguindo um raiginal fe com uma producdo especifica
para isso. Essa circulacéo ja acontece de certeafonas de maneira pouco expressiva, cComo

sera discutida no capitulo que demonstra a redeaxap
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Shows e apresentacdes musicais

A principal caracteristica da analise desse atiBujue ele ndo esta relacionado a
um equipamento especifico, mesmo porque 0s espagds mencionados durante as
entrevistas foram a Esplanada, Torre de TV e espacoéu aberto”. Neste caso, a intencéo
da pergunta era quantificar a freqiéncia com quenbevistados desfrutavam de shows,
concertos e apresentacdes musicais ao vivo. xoeflssso esta n&igura 6.8, com 170
linhas de fluxo, e se da a partir da ocorréncialgens vetores que apresentam um efeito de
dispersdo em relagdo aos pontos de maior conveagénc seja, participantes que de certa
forma percorrem grandes distancias para RAs quatdiipamente podem representar uma
tendéncia de convergéncia por motivos diversosde&ectados nessa pesquisa. Tais motivos
podem ser a presenca de casas de shows, barebodtas com um perfil de publico
especifico.

Os eventos de musica apresentam uma peculiariddale es dados dos demais

equipamentos. Dentre os entrevistados, 25% do doslque realizam algum deslocamento
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freqientam eventos em mais de uma RA, tornando dnassos os fluxos apresentados no
mapa.

O Figura 6.8 apresenta em detalhe estas linhasrdesp Em relacdo ao volume
total de fluxos mapeados, € muito pequeno o nurderdluxos representados no mapa,
contudo a hipétese de que essas RAs podem, deadfatesentar um grande volume de
convergéncia além dos apresentados neste modelaen@ ser descartada. As RAs que
apresentam maior fluxo de convergéncia séo TagatBobradinho e Ceilandia.

No sentido de aprofundar o conhecimento sobre elamsentos atraem o publico
gue desfruta desses eventos em diversas localiffadasdo padrdo de eventos gratuitos), é
preciso o desenvolvimento de estudos visando valog diversificar a cadeia produtiva da
musica. Qual a estrutura que essas casas oferecarmgpmusicos, quais elementos atraem o0s
freqientadores, como ocorre a divulgacdo, sdo @speta cadeia produtiva a serem
explorados.

A partir dos dados de frequéncia apresentados aficgr6.14, observa-se um
menor nimero de pessoas que nunca frequientaram &fgude evento dessa natureza. Esses
valores de freqUéncia séo influenciados pela idmdeentrevistados. Quanto menor a idade,
menor a frequéncia. Dois dos trés individuos quenafam frequentar diariamente esses
eventos trabalham do setor cultural.
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O grande numero de repostas indicando eventos patas abertos e gratuitos
suscita a hip6tese de que este é um fator queilmgnprara um aumento no namero de
freqUéncia, tornando mais bem distribuido entriaiass de idade acima de 15. Entretanto os
maiores niveis de frequéncia (diariamente, semasrdbn e mensalmente) mantém-se
concentrados no grupo de entrevistados com maiel dé escolaridade.

Ainda com o grande volume de fluxos, 41% dos erdtados declararam que
costumam ir a shows e apresentacdes musicais enpgyaias comunidades. Para 45% dos
entrevistados o Plano Piloto é o unico destinodigpersédo dos fluxos, o grande volume de
pessoas que freqlientam eventos e a importanciasdegsntos nas RAs, mostra que esta é

uma opgao difundida de forma ampla dentro do modelo
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musicais ao vivo — Agosto de 2009

Cinema

O cinema, ao contrario da analise dos eventos deceunecessita de uma
edificacdo especifica, com uma estrutura apropriBgaacordo com as declaragfes feitas
pelos entrevistados, os cinemas d@db®ppingssdo os mais freqlentados. Isso acaba por
diminuir as opc¢des do publico. O mapa de conveigéfiigura 6.9) apresenta o maior
namero de fluxos em relacdo a todas as outrassasdR33 linhas de fluxo).

Este também possui a menor porcentagem de pesseadeglararam nunca ter
ido ao cinema (ver gréafico 6.15), sendo “raramemtdtequéncia mais declarada. O mapa
exemplifica 0 aparecimento de outros pontos de e@@ncia que ndo o Plano Piloto, RAs
onde estdo localizados outros cinemas. Sdo elegualinga, Guara e Sobradinho. A
ocorréncia desses poélos de convergéncia suscitquipas que investiguem quais 0Ss
contetdos e estruturas ofertados e a influéncisadesfertas sobre o deslocamento dos
consumidores. Neste equipamento 19% do total deadesentos feitos pelos entrevistados
tém como destino diferentes RAs, frequentam cindotwizados em diferentes RAs (mais

de uma opc¢éao), diversificando assim o mapa de $luxo
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O perfil escolar dos entrevistados que afirmaramwircinema todo més ou toda
semana €, na sua maioria (mais de 50% nos dois)cas® pessoas com nivel superior
completo ou incompleto.
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6.5MAPA DA REDE

Conforme discutido no capitulo 1, as redes aprasemtuas dimensdes. Milton
Santos no livrdA natureza do espagd996) descreve, em fungéo da dimenséo simbolitza e
dimensdo material, dois distintos conceitos pade.rés redes materializadas podem ser
conceituadas, segundo N. Curien (in Santos, op.coimo toda a infra-estrutura que permite
0 acesso e o transporte de informacao, inscritaranterritorio caracterizada pela topologia
de seus pontos, seus arcos de transmissao e sede ndmunicacdo. Sobre o ponto de vista
ndo material, relacionado a politica e as redegmsoMilton Santos cita o conceito de O.
Dollfus, que propde que o termo rede seja limitads sistemas criados pelo ser humano. E
apresentada também a nocdo de espaco reticuladquera espaco € um quadro pronto a
responder aos estimulos da producédo em todas si$oseas materiais e imateriais, sensivel
a interligacéo e criacdo de novos pontos.

Contudo é observado que esta oposicao entre oiah@&er imaterial apresentada
por Milton Santos, que aprofunda a analise dassrattavés de sua variavel relacionada ao
tempo e a divisédo do trabalho, ndo se da de faeimeegular.

As redes apresentadas neste trabalho podem sederawdlss essencialmente
sociais, portanto enquadradas como redes imatesads porque, como sera descrito adiante,
0s critérios para a ligacdo (arcos) entre os gr@pds) baseiam-se principalmente em trocas
de trabalhos e informacgdes. Os nos articuladosage®sies representadas nos mapas que
seguem referem-se as sedes desses grupos. Asesues) fisico materializado, tém grande
importancia por apresentarem caracteristicas unicas

Esses espagos representam pontos de encontrmemtireersos atores e sao tanto
“escolas” como pontos de apoio para as acdes adabzpelos grupos. Sao esses espacos que,
independente da variacdo temporal com que as tedas os grupos sao feitas, conferem
materialidade a rede.

A rede mapeada pela pesquisa foi baseada no2itees2.6 do questionario (ver
Anexo 2). Esta rede néo significa que a mesmacestfleta ou que representa de forma fiel
e definitiva a forma com o0s grupos se conectantezagem. Também nao significa que os
grupos néo possuem relacdo de parceria com outup®g) e associagdes que nao foram

mapeados, ou ainda artistas locais, grupos muspragutoras etc.
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Contudo esta rede que demonstra a ligacao apetrasosngrupos mapeados (ou
seja, que receberam a visita da equipe de campesmorideram presencialmente aos
questionarios) é um esforco de representar espaidd quais grupos possuem algum tipo de
ligacdo, no que consistem essas ligacdes, come gageos desempenham suas atividades e
articulam diferentes agentes através da rede.

Ao responderem os itens 2.5 e 2.6, percebeu-se esforco por parte dos
entrevistados em lembrar quais grupos sdo parcgiorsisso a idéia de que este ndo é um
mapa definitivo. E possivel que os entrevistadobam se esquecido de mencionar algum
grupo, entdo apenas 0S grupos que tiveram seussnotados pelos coordenadores como
parceiros encontram-se descritosHgura 6.10.

Esta ressalva € importante, pois foram consideremias parcerias:

. A participacéo dos grupos em eventos de outrosogrup
. A producéo conjunta de eventos
. A troca de experiéncias através de festivais orgalois por ao

menos uma das instituicdes.

N&o foi atribuido nenhum peso ou valor quanto jpo tie parceria ou quantidade
de trocas realizadas pelos grupos, justamentedmten sido alcangada uma homogeneidade
entre as respostas dos entrevistados, que nem esealpiam precisar de quantos eventos
participaram ou convidaram outros grupos a pasdicientre outras questodes.

As conexdes que formamFkgura 6.10 foram baseadas nas parcerias entre 0s
entes. Essas parcerias normalmente sédo vinculapemiacao de eventos, tanto na troca de
experiéncias, convites mUtuos para expor ou sesapi@ em eventos de outros grupos,
quanto na producao compartilhada entre os grupos.

Dois depoimentos exemplificam como foi estruturadade presente no mapa: ao
ser entrevistado, o Mestre Cobra, responsavel grelpo Grito de Liberdade, informou que
além de uma produtora e um grupo musical, outrogiarera o Grupo Circo Teatro Artetude
(foi inclusive a partir do Mestre Cobra que Artefufdi contatado). Quando o coordenador do
Grupo Artetude foi entrevistado informou que o grupm relagcdo com o Ponto de Cultura
Cooperativa Brasiliense de Teatro, que também alesgo parceiro do grupo em questao.
Contudo, a entrevistada responsavel pela Cooperatiwo mencionou ser parceira de um
Ponto de Cultura localizado no Gama (Rede Acdou@lltdo Gama), mas o PC Acéo
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Cultural mencionou ser parceiro da Cooperativavagaa participacdo de eventos. Assim foi
considerado que os dois Pontos sao parceiros esgmrfoi tracado no mapa um vetor que

conecta os dois.
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perfil de atuacdo das entidades e suas conexdgestiAde 2009

Existem trés tipos distintos de conexdes nas r@éd@sapa:

1 — Grupos sem Conexdes: esses grupos nao indiparaeiros ou relataram nao
possuir nenhum tipo de parceria ou, em ultimo ca8o,tiveram seus parceiros localizados,
impossibilitando o agendamento de uma visita paea equipe de campo.

2 — Grupos com Conexdes Simples: esses grupos-Bgaapenas a outro grupo,
nao se conectando as redes mapeadas. Eles flumgorgho mais externa do modelo em
posicdes “isoladas”.

3 — Grupos Conectados a Rede ou de Conexdes V&rigaaos que possuem
ligacdo com um ou mais grupos que se conectamrasoaf assim, formam a rede e os

circuitos dentro da rede.
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Desta maneira, ao elaborar o mapa foram identdicatlas redes principais. A
rede dos Pontos de Cultura e a rede do Férum d&&dastido.

6.5.1Rede dos Pontos de Cultura

O Programa Mais Cultura do Governo Federal instituiProjeto dos Pontos de
Cultura. Os pontos sdo como escolas de culturanasi,palavras de um dos entrevistados,
coordenador do Ponto de Cultura Ciartcum, o “Paetcultura da visibilidade a brasilidade
gue esta escondida”.

Ao contemplar iniciativas culturais o Programa tesmo objetivo agregar outros
atores sociais, envolver as comunidades, dividir@eriéncia e o conhecimento acumulado.
Também € uma iniciativa do Ministério descentralaaplicacdo de recursos e contemplar,
além das varias linguagens artisticas (teatro,gajisinema, entre outras), as manifestaces
da cultura popular, permitindo uma maior inserc&ssds manifestacoes dentro de suas
comunidades. Um dos objetivos principais do Prograno incentivo a estruturacao de redes
culturais locais e regionais que viabilizem a troeaconhecimento, mas, principalmente,
viabilizem a sustentabilidade econdmica dos prejedlturais participantes do Programa,
oferecendo a possibilidade de geracdo de rendseagyarticipantes.

O Programa possui como eixo central a premiac&se@nhecimento dos projetos
dos Pontos de Cultura. E importante frisar quefodma geral, os pontos de cultura s&o
grupos e associacdes (independentes do financiarderitlinC e com outros homes que nao
“Pontos de Cultura”) que ja funcionavam como “essode cultura” dentro de suas
comunidades. Desta forma, ao premiar estes grap@sés de editais publicos) e reconhecé-
los como Ponto de Cultura, o MinC possibilita umanarotagonismo e empoderamento por
parte das comunidades que possuem seus projetnadps. Esta é a oportunidade que elas
tém de receber apoio estatal para desenvolveres po@ncialidades artistico-culturais,
preservando suas caracteristicas regionais.

Um dos critérios para a selecdo dos projetos cosmtes ao prémio do MinC
(nomeado como Prémio Cultura Viva) € que as atiledadesses grupos tenham como
prioridade a formacédo artistica e cultural insevigen suas comunidades, assim como a
constante busca por parcerias com escolas, ensegerdes culturais que auxiliem neste

processo formativo. E importante que os projetesnpados apresentem meios proprios para
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a sua gestdo e manutencdo econdmica, para quagiss ndo terminem quando cessa 0
financiamento por parte do governo.

Estas caracteristicas obrigam os Pontos de Cwdtaoiar uma intricada rede de
instituicdes e grupos culturais locais e regionassim como construir redes nas localidades
onde estas ndo existam.

No DF a rede articulada pelos Pontos de Cultursyogrande abrangéncia,
articulando entidades tanto numa escala local detdr suas RAs quanto numa escala
regional (se analisado o DF como um todo), condatgmupos de RAs muito distantes entre
si. Observando esta rede, nota-se uma forma tral@zcom um ponto ao centro. Cada
vértice deste trapézio, assim como o ponto ceritredpresentado por um Ponto de Cultura e
€ através desses Pontos que diferentes gruposagtam a rede. Este trapézio € representado
apenas pelos Pontos de Cultura e formam o queria thus grafos define como um circuito.
O circuitd® é um conjunto de ligacBes que se fecham em uni@seia de vértices.

Conectados aos pontos encontram-se outros grugesgste modelo, tém como
entrada principal para a rede os Pontos de Cul@wmeno “porta de entrada” desse circuito
estdo presentes alguns dos grupos que possuemfilodpeCooperativas. Esses Pontos
acabam por apresentar um grande destaque dentreddana articulagdo do movimento
cultural como um todo.

Os demais grupos que apresentam o perfil profiabioBo estdo em posicao
secundaria dentro do modelo. Mitos séo respons@eeisonectar outros grupos localmente,
como € o caso do Ponto de Cultura Menino de Cedande € responsavel por ligar outros
grupos ao circuito formado pelos Pontos de Cultura.

Esta rede apresenta um padrédo que Roberto LobatéaC@007) define como
Multiplos Circuitos, pois existem varias ligacOassgpiveis entre um mesmo par de nos e as
ligacoes podem se entrecruzar sem a necessariagaedie um nd. Neste caso ndao ha a
definicdo clara de uma hierarquia dentro da rede.i$30 0s grupos foram organizados a
partir de seus perfis de organizacéo e atuacadwo @dtivo pelo qual ndo h4d uma hierarquia
Sao os critérios utilizados para estabelecer agdigs, por isso as relagdes dentro da rede sé&o
complementares, mesmo a rede apresentando um pemi@l representado pelo Ponto de

Cultura Invengao Brasileira.

® http://www.inf.ufsc.br/grafos/livro.html acessadm enarco de 2010
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A centralidade da rede indica a importancia dogdote Cultura na construgéo e
consolidagéo de polos culturais fora do Plano ®ilot

Outra explicacdo para a ocorréncia dessa centalidaque os eixos da rede
tendem a se direcionar para a porcdo com maiorsadento populacional, justamente a
porcdo onde estd localizada a maior parte dos grupapeados. Na verdade, este
deslocamento € a principal caracteristica dessaqeéd apresenta um desenho fora do padréo
de deslocamento relacionado ao consumo culturs¢de participantes.

Ha uma maior densidade de conexfes no sentido deafiaga e Ceilandia,
incluindo o circuito por ela formado. Apenas oxdis ligados aos shows séo nessas dire¢oes.
Contudo a rede apresenta muitos grupos com bairwemide conexdes ou grupos que
precisam se conectar uma ou duas vezes até acessacgcuito da rede formado pelos
pontos de cultura.

A rede apresenta um padréo especifico quando atasSa forma de captagéo de
recursos (ver graficos 6.16 e 6.17). Os graficoan@m atencdo pela importancia dos
convénios com instituicdes federais (como minisge fundacdes) se comparados ao gréafico
2 que traz as informacgdes de todos 0s grupos [sesins.

A andlise desse modelo serve para demonstrar c@mosendo investidos o0s
recursos da Unido no DF, uma vez que ele é a umidadfederacdo que mais recebeu
recursoger captaem 2003 do Governo Federal.

Observando o gréfico, a seguinte questao é sugesdas grupos ndo sao muito
dependentes de financiamento publico, mesmo aqgake$ém como forma de captacdo de
recursos a “Venda de Apresentacdes”? Para respareisa questdo, as proximas pesquisas
gue trabalhem com o tema devem levantar os tiposveetos para 0s quais esses artistas
vendem suas apresentacdes. Essa pergunta é pestpaa como o Governo (seja Federal ou
Distrital) também promove ou viabiliza muitos ewentculturais, novas pesquisas devem
apontar o quanto a interferéncia governamentaladieia produtiva € maléfica ou benéfica
para a sustentabilidade da cadeia de producaotdaacu

E imperativa a existéncia de pesquisas que detalteralementos da cadeia
produtiva muito além da atribuicdo de funcdo dentage (como produtores técnicos e
artistas), é importante que se conheca como o€sa&ado contratados e em quais regras de
mercado delimitam seus valores. A “Bilheteria defies” ganhou maior destaque entre os
grupos, contudo os grupos (quase todos nessedavedde produzem eventos) estranhamente

nao tém essa como uma das principais fontes da.rdetb acontece porque grande parte dos
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eventos sdo produzidos com financiamento publiogpedindo a producdo de cobrar
bilheteria. Fica a duvida de até que ponto essedmpento desvaloriza a cadeia produtiva
como um todo.

Muitos coordenadores dos grupos nos videos afirmagaue tém grande
dificuldade de encontrar espagos em que possansempae seus trabalhos. Fica entdo o
seguinte antagonismo: a iniciativa privada, queo pglume de recursos ndo tem como
competir com o Estado no setor produtivo cultundlp recebe artistas com uma producéo
cultural desvinculada dos meios de comunicacao aksa) pois 0s eventos que atenderiam a
essa demanda de mercado sao gratuitos e finangabiogoverno.

Contudo, o financiamento publico € comumente testi locais especificos,
impedindo que os artistas circulem e divulguempoducdo para o grande publico, além de
dificultar 0 acesso dos mesmos a espacos privalesses nao se adequarem aos contetudos
demandados pela massa. Nao seria hoje o finandiarmpéhlico um limitador para a fruicdo
artistica cultural? Nao deveria o Estado investicadeia produtiva como um todo, incluindo
os donos de bares, restaurantes e os demais espdeqeados para a realizacdo de

exposicdes, mostras cinematograficas e teatro?

FAC

Venda de Apresentagdes
Convénio: Instituicbes Federais
FNC

Doacéo

Lei Rouanet

Outros Editais

Bilheteria de Eventos Artisticos
Venda da produgéao Interna
Emendas Parlamentares

Aluguel de Equipamento ou Espaco
Parcerias com Orgéos Internacionais
Convénio: Instituicdes Particulares
Concursos
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N
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Grafico 6.16- Principais fontes de recursos dentre os grupescgmpdem a rede dos pontos

de cultura (em nameros de grupos que recorremassiio— Agosto de 2009
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Grafico 6.17 - Principais fontes de recursos dentre os grupescgmpdem a rede dos pontos
de cultura (em nameros de grupos que recorremdssiiy excluidos os grupos que foram
contatados por meio do CEAC — Agosto de 2009

E importante ressaltar que o padrdo de captacdeatesos em que os editais
publicos tém maior destaque, assim como a vendapdesentacfes, também €& seguido

guando separados apenas os Pontos de Culturamgtéwsm o circuito da rede.

6.5.2Rede do Forum de Sao Sebastiao

Os grupos da RA de Sao Sebastido possuem um féeuenttlades que foi a
principal fonte dos contatos naquela regido. A rgaiesenta um ponto deslocado na cidade
de Itapoa devido a um grupo que nasceu e atualadesimas que até o momento da visita da
equipe de pesquisa ndo possuia uma sede na citlseé o caso dos Radicais Livres que,
segundo relato de outros grupos, possui variasdatles na RA, mas sem um espaco
especifico.

Essa rede é um circuito que ndo possui outro tepdighcdes; todos 0s grupos
estdo interligados. Essa € a principal caractesistesta rede. Inclusive este € o ponto que
mais chamou atencdo durante a aplicacdo do quastornO “agente agregador” das
entidades mapeadas € o Férum de Entidades de AgSesique tem grande aceitacéo, sendo

uma referéncia dentre os entrevistados no que tangebilizacdo e articulacdo das entidades
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atuantes em S&o Sebastido. E claro que as dimets@édade, facilita essa coesio e a acio
do Forum.

Este tipo de rede né&o foi identificado nem em adadomo a Ceilandia, que
possui um grande numero de entidades. Segundo ogoepeado pelo modelo proposto
por esse trabalho, entre os grupos entrevistadd3eilandia o numero de interconexdes €
bastante baixo, cabendo a praticamente uma as&oaagectar as demais.

E importante frisar que a analise aqui construidsoére um modelo. Pela
proximidade das entidades na Ceilandia, € diffiedginar que os grupos ndo se conhecam,
sobretudo pelas préprias caracteristicas da cidades espacos que séo utilizados para a
realizacdo dos eventos — como pragas e feirass-easas interagcdes nao foram captadas pelo
modelo proposto na pesquisa.

A captacdo de recurso dos grupos pertencenteseadce&érum de Entidades de
S&do Sebastido possui duas caracteristicas priaclpaia € a baixa diversidade de meios com
que 0S grupos captam recursos, nao ultrapassandodmajue trés diferentes formas por
grupo. A segunda caracteristica € a proximidadepaore de alguns grupos com Orgaos
internacionais de fomento. O gréafico 6.18 exenyditas formas de financiamento dos grupos

dessa rede.

Venda de Apresentacdes

Parcerias com Orgdos Internacionais
Outros Editais

FNC

FAC

Doacao

Venda da producgdo Interna

Lei Rouanet

Convénio: Instituicdes Federais

Gréfico 6.18 — Principais formas de captacdo de recursos aa@elds grupos (em namero

absoluto) pertencentes a rede Férum de Sdo SEbastigosto de 2009
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7. CONSIDERACOES FINAIS — Brasilia, a cidade se resla

“Ta se formando uma cultura em Brasilia e € atragésses jovens,
eu acredito nesses jovens... e é atraves deles@ppodemos

transformar num universo de paz, de coletividalgealegria e amor.”

Mestra ElIma — Associacao Cultural de Capoeira AagélZambi

A geografia tem muito com o que colaborar na cogétr de mapas culturais. O
olhar do geografo que vai além dos caracteres raigticonsegue observar as nuncias
marcadas no territorio pela politica, economia eaatares sociais. Essa habilidade é
potencializada pela elaboracdo do mapa que, coravascos tecnoldgicos na area dos
sistemas de informacéo geografica e da internetifgeo cruzamento de diversas fontes de
dados.

Esses olhares podem apresentar diversos filtras,ligados a construcdo de
métodos que priorizam maior participacdo daquelestagnente relacionados a pesquisa
(como no caso dos etnomapeamentos), ora ligadecessidade de registro e inventario,
refletida pela metodologia desenvolvida pelo InggntNacional de Referéncias Culturais.

A técnica exploratoria utilizada por esta pesquisaculada a elaboracdo de um
SIG, permitiu a constru¢do de um modelo eficiera @ elaboracdo de um mapa cultural.
Como foi exemplificado, ele pode partir para difdes andlises do espaco.

A utilizacdo de um banco de dados integrado conaaidpde de manusear
grandes quantidades de informacdo € interessard@anjante pelo seu poder de
escalonamento. O escalonamento de um banco ref@esgnanto esse permite ser adaptado
ao longo do aumento de seu volume, assim como @legidade no nivel de analises e o
quanto de operacdes devem ser feitas na elabodacéelatorios. E por este motivo que se
optou por usar o PostgreSQL como software.

O banco modelado para a realizacado da pesquisaiposasgrande conjunto de
tabelas. Este primeiro modelo foi pensado visandwmr nivel de desagregagédo dos dados,
0 que trouxe alguns problemas pela falta de padn@es rigidos no processo de insercdo das

informacdes no banco. Contudo essa desagregacdmwawmo conjunto de operacdes no
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PostGIS que tornaram possivel a elaboracdo dos smdgafluxos e de rede de forma
automatizada.

O modelo aqui construido auxilia sobretudo a indimatros caminhos para a
elaboracdo de uma metodologia. A utilizacdo destexgs e cadastros publicos e a indicacéo
por parte dos grupos mapeados para outras entidadeestraram eficientes, mesmo para um
mapeamento em que o foco € a espacializacdo deremea Isso é exemplificado pelo
discurso de grupos que foram selecionados pargipartdo mapeamento a partir de algum
cadastro e no momento de suas entrevistas se epunt@mo parceiros. Este é o caso de
alguns Pontos de Cultura, o que mostra a efetivstéecia de uma rede além daquela
demonstrada pelo modelo construido nesta pesquisa.

Outro ponto importante para a construcdo dessadoletgia € a elaboracédo de
guestionarios especificos. Os questionarios utitizanesta pesquisa podem ser aprimorados
se alguns de seus atributos forem melhor delimstafiwilitando a modelagem do banco de
dados. Por exemplo, mensurar melhor as freqUéraas que 0S grupos ministram seus
cursos e a duracdo dos mesmos, bem como a freqissimie a producdo dos eventos. De
forma geral a producdo de eventos e a maneira @I@UPOS Ministram seus cursos sao
processos que podem ser aprofundados por meicmieas de entrevistas especificas ligadas
a modelagem de processos, com8usiness Process Modelling NotatigBPMN). Essa
possui um método de modelagem grafica com o objevmapear processos de producédo. E
uma modelagem amplamente divulgada na internetle per aplicada por qualquer pessoa.
A modelagem dos processos pode potencializar éacddedados quantitativos no setor (fonte
Wikipédia acessada em marco de 2010).

Os modelos espaciais gerados pelo SIG mostraraefiseentes quanto a
visualizacdo e mensuracéo de tendéncias de flaxgamizacao ligadas a rede. Outro aspecto
importante da pesquisa € o fomento a outras questde

Como atributos relacionados ao consumo culturélentciam a dindmica espacial
(fluxos) urbana? Como criar um indicador de acdgialodle a equipamentos culturais? Uma
ferramenta para isso parte do numero de equipasiengofreqiiéncia de acesso por parte da
populacao.

Qual o papel do Estado como gestor e como fomenthlpoliticas culturais? O
aumento de grupos e associagdes culturais se deveade pela auséncia do Estado em

aplicar politicas publicas eficientes?
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Simplesmente afirmar que o Estado € ausente padsiraplério. Os grupos
assumem o papel do Estado ao formarem profissibgados ao setor cultural?

Assumir esse papel de formacéo € parte de um p@cegural sobre a demanda
do setor por méo de obra qualificada. A parte pasitesta troca de papeis € que o Estado
ndo precisa, mas pode ampliar sua atuagdo aotimees pontos especificos de forma
eficiente. N&o basta financiar e cobrar uma préstale contas dos projetos, este devem
apresentar sempre continuidades para além do famanto publico para que 0S processos
nao sejam viciados. Investir na formacao de formegle melhorar o nivel profissional € uma
pratica que o Estado deve assumir de forma respeinsssim como o estimulo a eventos
profissionais, feiras de mdasica, teatros, formad@otécnicos, ja que € mais oneroso
movimentar esses setores.

A modelagem de processos e principalmente a comgikeede como a rede
cultural se organiza, produz seus eventos e gedaje& um fator crucial para movimentar um
setor tao ligado a informalidade. Os recursos desemnaplicados de forma a gerar demandas
na cadeia produtiva e de forma a garantir peridédsabalho continuos para os produtores.

A rede por si sO pode aproveitar a disponibilidae recursos publicos e a
possivel ociosidade de alguns espagos para desenyobjetos em diversas areas, dispondo
dos profissionais presentes atuantes na propreaaessim potencializando suas agoes.

Um exemplo disso sdo projetos que visam formasaote para a recuperacao de
acervos de bibliotecas e museus tanto publicostgyanivados. Assim como projetos que
visam aumentar a circulacdo das obras feitas p@lesdos locais em espacos culturais e
museus, ou em feiras que podem ser organizadapnéglaa rede.

De forma geral ainda s&o pouco explorados os pof# eventos — como feiras e
festivais — que possuam um espaco especifico pargp@sicdo dos artistas da rede. Isso é
exemplificado pelo grande niumero de artesaos qui@anmam nao possuir espaco para expor
suas pecas.

Um ponto ndo explorado nesta pesquisa € a coletanfdemacbes sobre a
estrutura fisica dos espacos utilizados pelos gruaadisponibilidade de equipamentos de
sonorizacao e iluminacao, ou a existéncia de tea&tisalas de ensaio. As proximas pesquisas
devem formar um inventario sobre o patrimoénio dkergois essa € uma informacédo valiosa
para a elaboracéo de projetos que contemplem essd& grupos e associagoes.

O modelo de rede elaborado é importante para camgee também o grau de

conexdo entre os grupos. Uma rede com tantos paptespossuem apenas uma Unica
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conexdo ou que estdo fora dos circuitos formadds @ele demonstra a necessidade de
realizar as agcbes aqui propostas e muitas outi@s,qgore tenham como objetivo aumentar a
quantidade de circuitos até que ndo existam mamopondo desconectados da rede. A
valoracdo ou a atribuicdo de pesos para as conaldesde é trabalho para um esforco
posterior especifico, que pode ser Util para ordedeimento dessa rede ou teia, mas que nao

foi possivel, pois este é um diagnéstico inicial.
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MAPEAMENTO DOS GRUPOS E ASSOCIAGOES CULTURAIS -

Brasilia 2009

Coordenador: Neio Lucio de Oliveira Campos

Processo n? 193000451/2008

Grupos, Associagoes e Pontos | Enderego CEP Reg. Adm. Contatos Site E-mail
de Cultura
Acdo Esperanca (AESP) SR21L.5-Vale Planaltina 8421-2882 acaoesperanca@yahoo.com.br/betoaesp
do Amanhecer @gmail.com
ArtCei QNM 07 Cj. O |72215- |Ceilandia 3581-3590/
Lt. 15 085 8124-1913
Associacdo Artistica MAPATI SHCGN 707 BIl. | 70740- Pano Piloto 3347-3920 www.mapati.com.br mapati@mapati.com.br
KC.5 741
Associacdo Cultural de Capoeira |CLN 403 Bl. AL. | 70835- |Pano Piloto 9228-0742/ | http://nzambiangola.blogsp
Angola N'ZAMBI 54 510 9981-9227 ot.com/
Associac¢do Cultural Mandala SQS 411 BI. A 70277- Pano Piloto 3346-3025/
Ap. 207 010 8146-5733/
9251-5373
Associacdo dos Artesdos de |R. Marechal 73330- |Planaltina 9904-1524
Planaltina Deodoro 024
Quadra 54
N.1073
Associacdo LUDOCRIARTE Q.103Cj.5C.1|{71692- |S3o0 Sebastido |9635-5566/ |www.ludocriarte.org ludocriarte@superig.com.br
213 8419-9701/
8419-9675/
8419 9674
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Bagagem Cia de Bonecos Q.40 Loja16- |72405- |Gama 3556-6605 aguiar.afonso@gmail.com
Setor Central 400
Banda Sinfénica de Sobradinho | Quadra 12 73010- |Sobradinho 3901-6798
Teatro de 120
Sobradinho
Biblioteca Comunitaria do|Av.2Q.18L. Sao Sebastido | 3339-4037
Bosque 16 - Residencial
do Bosque
Biblioteca Comunitaria Luis Lima | Av. Ponte Alta |72630- Recanto das|9674-4062/
Q. 404 C. 77 420 Emas 9124-2192/
3333-0510
Casa Brasil CNNO1BI. E 72225- Ceilandia 3372-1979 casabrasilunbceilandia@gmail.com
505
Centro Cultural e Social Grito de | QS 10 Conj 5A | 71825- Riacho Fundo |3399-2117 http://gritodeliberdadecobr
Liberdade C.13 105 com.br
Centro de Integracdao Esporte e |Estancia 73401- | Planaltina 3488-3652 http://www.ciecdf.org
Cultura Mestre 415
D'Armas IV
Modulo6 Lt. 1
Grupo Circo Teatro Artitude SCEN - Trecho | 70800- | Pano Piloto 9114-9604 marcoaurelio@hotmail.com
1 Clube da 110
Imprensa
Grupo Cultural Azulim EQNM 18/20- |72210- Ceilandia 3581-4502/
Praca do 550 3485-3912
Cidadao
Grupo Cultural Radicais Livres|Q. 25 Lt. 2 Itapoa 9674-1884 http://radicaislivressa.blogs

(Projeto Expressa Periferia)

pot.com/
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Grupo de Mulheres Mosaicistas | Q. 103 Cj. 10 Lt. | 71692- | S3o Sebastido | 9229- flos.sanctorum@gmail.com
de S3o Sebastido 5 228 0917/3339-
7748
Instituto Artnoa Q.31Cj.AC. 71573- | Paranoa 8125-2358
18 101
Instituto Batucar Q.307Cj,4C.9|72621- Recanto das|8419- http://www.institutobatuca | gilberto@batucar.org.br/patrici@batucar
404 Emas 9701/8416- r.org.br/ .org.br/ricardo@batucar.org,br
9674/8419-
9675
Instituto Integridade - Lar dos|SMPW Trecho Nucleo 3552-0504 Www.cesom.org lardosvelhinhos@terra.com.br
Velhinhos Maria Madalena 03 AreaE1l Bandeirante
Instituto Sécio Cultural Amigos |QR 106 Cj. 6 C. [72302- |Samambaia |8115-7926/ tatuhamilton@yahoo.com.br
do Bem - ISABEM 18 106 8419-3150
Organizacdo Cultural e Ambiental | Q. 30 Cj. AC. 71573- Paranoa 8407-1813/
TAMNOA 26 - Paranod 021 3408-1813
Ponto de Cultura 100 Dimensao |QN 16 Cj.5Lt. |71881- Riacho Fundo|8519-3141 empreendendo.arte@gmail.com
2 665 Il
Ponto de Cultura Atitude Jovem |QNM 21 Cj.B. |72215- Ceilandia 3581-5684/ www.grupoatitude.org.br
C.20 212 3372-8077
Ponto de Cultura Cia Artcum EQNM 36/38 72145- |Taguatinga 3491-1677/
510 3039-2996
Ponto de Cultura Cooperativa | SHCLRN 715 BI. | 70770- Pano Piloto 3274-1851
Brasiliense de Teatro GL.49 517
Ponto de Cultura ESTEC - Estudio | EQS 208/209 70254- Pano Piloto 3443-0606 nac@nac@org.br
de Tecnologia Cénica 400
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Ponto de Cultura Invencdo|QSB 13, 72015- | Taguatinga 3352-5054/
Brasileira AreaEspecial 630 3033-8276/
Mercado Sul, 8408-2031/
BI.BLj.5
Ponto de Cultura Menino de |QNMO03 Cj.M |72215- |Ceildndia 3581-8453/ meninodeceilandia@gmail.com
Ceilandia C.28 043 8157-8180
Ponto de Cultura Mundo,|CEM01-Q04 |71570- Paranoa 8433-3282 http://mundoolharessaber
Olhares e Saberes - Associacdo | Cj A Area 401 es.blogspot.com
Faisca Cultural Especial -
Paranoa
Ponto de Cultura Rede Acdo|Q.16L.04 72420- |Gama 3385-5648/ http://acaoculturaldogama.
Cultural do Gama Setor Oeste - 160 3384-6793 blogspot.com
Comercial
Programa Picasso Nao Pichava Ginasio de Sobradinho 8409-4727/ www.picassonaopichava.ss
Esportes de 3901-5805 p.df.gov.br
Sobradinho
Projeto 7 Bandas QNN 13 Area 72225- Ceilandia 8484-3046/ paralelox@gmail.com/
Especial 130 9220-4924/ setebandas@hotmail.com
3901-8205
Projeto Pau Pereira (Associacdo |R. 15 de 73330- Planaltina 9279-0003 amigosdocentrohistoricodf.
dos Amigos do Patrimonio | Novembro - 038 blogspot.com
Historico de Planaltina) Praca Salviano
Monteiro
Projeto Sons da Cidadania Av. Sao 71691- |S3o Sebastido |3339-6978/ www.sonsdecidadania.org.
Sebastido, NR | 086 3349-8622/ br
501, Bairro Sdo 9252-3972

Joado
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Reunido Urbana de Artistas|QNM 03Cj.L 72215- | Ceilandia 3965-9404 www.gruporua.com.br studio@gruporua.com.br

(Grupo RUA) Lt. 1 042

Seu Estrelo e o Fua do Terreiro SES 813 Av. das | 70200- | Pano Piloto 8114-1520 www.seuestrelo.arte.br emaildoseuestrelo@yahoo.com.br
Nagdes C. 3B 130

Sociedade dos Moradores e |QR429C;j.13 72329- Samambaia 3359-6778/

Amigos da Expansdao de|Lt.2 013 9281-0395

Samambaia
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ANEXO 2
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CARTOGRAFIA DA CULTURA CANDANGA
QUESTIONARIO 1 - Pontos de Cultura/Grupos e AssociagGes Culturais

Nome do entrevistador:
Cidade: Data: [/ [/

1.1 - Nome do Grupo:
Nome do Entrevistado:
Funcdo / Cargo?
Endereco da sede:

1.2 - Tempo de existéncia:

1.3 — Qual(s) a(s) principal(s) atividade(s) do Ponto?

1.4 - Onde os grupos artisticos do Ponto se apresentam com mais freqiéncia?

1.5 — O Ponto desenvolve cursos e oficinas? () Sim () Nao
( )teatro ( )musica ( )artes plasticas ( )artesanato ( )circo ( )danca ( )fotografia ( )Jaudiovisual
( )capoeira

Outros:

1.6 - Alguma destas atividades é desenvolvida fora da sede? () Sim () Nao

Quais sdo e onde ocorrem?

1.7 - Com que frequiéncia os cursos ou oficinas sao ministrados, e sua duragao média?
(1) — Freqiiéncia (2) — Duragcdo Média
() ( )Mensalmente () ( )Bimestralmente () ( )Semestralmente () ( )Ndo hd uma freqliéncia

especifica

1.8 - O grupo produz eventos artistico-culturais? () sim () ndo
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1.9 - Com que freqiiéncia ocorre esta producdo?

( )Mensalmente ( )Bimestralmente ( )Jsemestralmente ( )Jndo ha uma freqiiéncia especifica

1.10 - Com que freqliéncia o grupo participa eventos de artistico-culturais?

( )Mensalmente ( )Bimestralmente ( )Semestralmente ( )Ndo ha uma freqiéncia especifica

2 - Sobre a estrutura do grupo

2.1 - Quantas pessoas trabalham diretamente para o grupo?

2.2 - Quantas pessoas participam das oficinas e cursos?

2.3 - Como é feita a divulgacdo das atividades do grupo?

()jornal ()revista () televisdo ( )radio ( )carro de som ( )panfletos e cartazes

2.4 — Para onde a divulgacdo é direcionada?

2.5- Dentro da comunidade, o grupo ja estabeleceu parcerias com:
(em que consistem estas parcerias?)

( )escolas publicas

( )escolas particulares

( )bibliotecas

( )teatros

( )comércio

( Joutros Pontos

( JAdministracdo regional

( )associacdo de moradores, quais?

( )telecentros
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( Joutros

2.6 - Fora da comunidade ja fez parceria com:
(em que consistem estas parcerias?)

( )escolas publicas

( )escolas particulares

( )bibliotecas

( )teatros

( Jcomércio

( Joutros Pontos

( JAdministracdo regional

( )associacdo de moradores, quais?

( )telecentros

( Joutros

2.7 - As acBes do grupo ja formaram outros grupos? ( )Sim () Nao

Quais?

2.8 - Algum dos participantes dos cursos e oficinas aqui ministradas trabalha hoje na area
artistica?
()Sim ()Nao

Qual(s) area(s) especificamente?

2.9 -0 grupo disponibiliza em sua sede acesso gratuito a internet para a comunidade?
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()sim () ndo

2.9.1 — possui alguma ajuda financeira por parte do governo paraisso? () sim () ndo

Qual?

2.10 — Qual a faixa etdria dos “freqlientadores”, mais assiduos, das atividades na sede?
() criangas —até 10 anos
() adolescentes —de 11 a 18 anos de idade
() jovens —19 até 25 anos
() adultos — 26 até 65 anos

() “melhor idade” a partir de 66 anos

2.11 — Do universo de freqlientadores da sede, algum género se sobressai? () masculino ()

feminino

3 - Sobre o capital movimentado:

3.1- 0O imével da sede é: () préprio () alugado

Qual custo do aluguel?

3.1.1 - Qual o custo mensal de manutencdo da sede (agua, luz, telefone e internet)? RS

3.1.2 - Qual custo médio para manutencdo das atividades do ponto?

Cursos RS Espetaculos RS

3.1.3 - As parcelas do projeto Cultura Viva ja foram pagas?
- Qual valor total ja recebido?
- Qual custo médio para manutengao das atividades do ponto?

Cursos RS Espetaculos RS

3.2 - As parcerias firmadas envolvem o pagamento de servicos por algumas das partes?
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()Sim ()Nao

Quais e qual o valor médio dos contratos?

3.3 - Como o grupo capta recursos para sua manutencao?
() bilheteria de eventos artisticos

() captacdo através de lei Rouanet

()FAC () ENC

() doacao

() venda de apresentacdes. Valor médio do Caché? RS

() Outros editais, quais?

3.4 - Dos eventos produzidos pelo grupo quais os servicos contratados:

() Sonorizac3o - valor médio do contrato RS forma de pagamento:
() lluminagdo - valor médioRS___ forma de pagamento:

() Clipping - valor médioRS__ forma de pagamento:

() Servigo de transporte - valor médio RS___ forma de pagamento:

() Servico grafico - valor médioRS___ forma de pagamento:

() Locagdo de palco - valor médioRRS__ forma de pagamento:

() Servico de seguranca - valor médioRS___ forma de pagamento:

() Brigada - valor médioRS___ forma de pagamento:

() Acessoria de imprensa - valor médioRS__ forma de pagamento:
Outros:

3.4.1 - Alguma vez foi contratado servico de fora do DF? () Sim () Nao

Onde, qual e forma de pagamento?
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3.5 - Na sua opinidao como esta o mercado de tralsath Brasilia DF, para os profissionais
da cultura?

() Otimo

() Bom

() Regular

() Ruim

() Péssimo

3.6 - Quais as maiores dificuldades, que o pomoeiecontrado, para realizar seu trabalho:

() estrutura

() publico

() espacos adequados
() produtores

() divulgacao

() financiamento

() Outros:
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CARTOGRAFIA DA CULTURA CANDANGA

QUESTIONARIO 2 - Participantes das Atividades dos Pontos de Cultura, Grupos

Associagoes Culturais
Nome do entrevistador:
Cidade: Data: [/ |/

Nome do Ponto:

Idade: (YM()F

Naturalidade:

Endereco:

Como vocé se desloca para o Ponto?

()Bicicleta () a pé () 6nibus () carro préprio () carona

Quanto tempo demora este deslocamento?

Tipo de Residéncia ( )prépria () aluguel

1.1 - Estuda? () sim ( )ndo

Escolaridade: ( ) fundamental () médio ( )superior incompleto ( ) superior completo
Qual escola?

Qual série?

Periodo: ( ) matutino ( )vespertino ( )noturno

1.2 - Trabalha? () sim () ndo

Qual fungao?

Periodo: ( ) matutino ( )vespertino ( )noturno

2 - Sobre o0 acesso a informac¢ao e meios de comunicagao pessoal.
2.1 -Tem acesso a internet? () sim ( )ndo

2.1.1 - Onde acessa?

() casa ( )escola ( )casa de amigos ( )lan houses

2.2 - Quais os conteddos mais acessados?
( )esporte ( )pesquisas escolares ( )noticias ( Jagenda cultural ( )sites de relacionamento

Outros:
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2.3 - Tem computador em casa? ( )sim () Nao

2.3.1 - O computador de casa é utilizado para:

( )trabalhos escolares ( )atividades profissionais ( )navegacdo na internet ( )jogos
Outros:

2.5 - Possui e-mail? ( )sim ( )ndo

Qual?

2.6 - Possui celular? () sim () ndo

() pré-pago ()pds-pago

2.6.1 - Faz uso de “torpedos” —SMS? () sim () ndo

3 - Sobre as atividades dentro do grupo

3.1 - Participa de quais as atividades dentro do Ponto?

3.2 - Quantas horas por semana se dedica as atividades do Ponto?

3.3 - Como ficou sabendo sobre a existéncia do Ponto?

( Jornal ( )televisdo ( Jamigos ( Jrddio comunitaria ( )Panfletos ( )Outros:

3.4 - De forma breve, qual a importancia das a¢des do Ponto de Cultura dentro da

comunidade?

3.5 - Estd inscrito em algum curso voltado para area artistica fora do Ponto de Cultura?
Quais?

Onde (endereco completo)?

3.6 - Com que freqliéncia vocé vai ao:

Teatro ( Jraramente ( )mensalmente ( )Jsemanalmente ( )nunca

Qual (ais) teatro (s) mais freqlientado, onde?

Cinema ( Jraramente ( )mensalmente ( )Jsemanalmente ( )nunca

Qual (ais) cinema(s) mais freqlientado, onde?

Biblioteca ( Jraramente ( )mensalmente ( )semanalmente ( )nunca

Qual (ais) biblioteca(s) mais freqlientada, onde?

Museu ( )raramente ( )Jmensalmente ( )Jsemanalmente ( )nunca
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Qual (ais) museu(s) mais frequientado, onde?
Shows e apresentacGes musicais ( Jraramente ( Jmensalmente ( )Jsemanalmente ( )nunca

Qual (ais) a casa de shows mais freqlientada, onde?
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Colar capa de cd aqui

115



ANEXO 5
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Colar capa de cd
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